Europejskie Fondusz Spdjnodd

Euromeiay Rzeczpospolita Unia Europejska
infrastruktura i Srodowisko Polska

Zaltacznik nr 6 do Zapytania

nr postepowania 32/ZP4/DEOS/POIIS/2022

1.

bt

Przedmiotem zamdwienia jest przeprowadzenie dziatan informacyjno — promujacych projekt pn.
wUporzgdkowanie gospodarki wodno-Sciekowej na terenie aglomeracji Miedzyrzecz z
zapewnieniem wysokiej efektywnosci eksploatacyjnej systemu wodno-sciekowego oraz jego
adaptacyjnosci do zmian klimatu” (dalej: ,Projekt”), wspotfinansowany ze srodkéw Unii
Europejskiej w ramach w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko, o$
priorytetowa II ,,Ochrona $rodowiska, w tym adaptacja do zmian klimatu” — Dziatanie 2.3
»Gospodarka wodno-$ciekowa w aglomeracjach” - w ramach projektu ,,Uporzadkowanie
gospodarki wodno-$ciekowej na terenie aglomeracji Miedzyrzecz z zapewnieniem wysokiej
efektywnosci eksploatacyjnej systemu wodno-Sciekowego oraz jego adaptacyjnosci do zmian
klimatu”.

Umowa o dofinansowanie nr POIS.02.03.00-00-0115/17-00 z dnia 07 maja 2018 r..

Beneficjent: Miedzyrzeckie Przedsiebiorstwo Wodociggow i Kanalizacji Spotka z o. o..

Cel glowny projektu: ,, Zapewnienie odbierania i oczyszczania 100% tadunku zanieczyszczen
pochodzgcych z aglomeracji Migdzyrzecz w zakresie redukcji biogenéw dla zapewnienia
zgodnosci systemu z obowiqzujgcymi przepisami prawa w zakresie oczyszczania Sciekow
komunalnych dla ochrony jednolitej czesci wod, a takze uzyskanie wysokiej adaptacyjnosci
systemu na zmiany klimatu”.

Wykaz dzialan informacyjno — promujgcych:

Nazwa dzialania Liczba sztuk

1. Materiaty promocyjne (teksty do spotow/ materialow 1,00
promocyjnych/ tres¢ artykutow/ elementy edukacji ekologicznej)

2. Rollup promocyjny 1,00

3. Tablice organizacyjno-informacyjne (mapy projektu) 2,00

4. Artykut w prasie 2,00

5. Film promocyjny 1,00

6. Strona internetowa projektu 1,00

7. Spot reklamowy w radio (lgczacy elementy edukacji ekologicznej) 1,00

Dzialania informacyjno-promujgce Projekt musza by¢ zgodne z zobowigzaniem przyjetym przez
Beneficjenta w Umowie o dofinansowanie, z uwagi na powyzsze wymaga si¢ spetnienia nw.
zalozen:
1) TABLICE ORGANIZACYJNO-INFORMACYJNE (mapy projektu):
Opis: szczegdétowe tablice dla odbiorcéw ustug wodno-kanalizacyjnych, ktore bedg ustawione
w miejscach duzego przeplywu ludzi bedacych odbiorcami efektéw projektu- Bedzie to
siedziba Spolki - Biuro Obstugi Klienta oraz Urzad Miasta.
Planowany rezultat: Dzigki tym dodatkowym tablicom informacyjnym odbiorcy ustug
wodno-$ciekowych beda mogli uzyska¢ dodatkowe informacje o projekcie dlaczego projekt
jest potrzebny ze wzgledéw technologicznych oraz ochrony srodowiska naturalnego.
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3)

Dodatkowe wymagania: Wykonawca jest zobowigzany do opracowania tablicy
organizacyjno-informacyjnej w formie mapy gitéwnych przedsiewzieé zrealizowanych w
ramach Projektu. Tablica ma zosta¢ wykonana z trwaltego materialu kompozytowego typu
dibond, zabezpieczona antykorozyjnie i przeciw dzialaniu promieniom UV. Minimalny
rozmiar wynosi 80x120 cm (wymiary europalety). Kazda z tablic ma mie¢ dodatkowa
konstrukcje umozliwiajaca jej mocowanie do podioza. Wykonawca w ramach zaméwienia
dokona montazu tablicy w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego.

MATERIALY PROMOCYJNE:

Opis: Z uwagi na skale inwestycji dazgc do tego aby opracowane tresci do materiatow
promocyjnych byly spéjne, przemyslane od A do Z i po$wiecone nie tylko poinformowaniu
spoleczenstwa o uzyskanym dofinansowaniu, ale takze aby zawieraly elementy edukacji
ekologicznej moéwily o wplywie realizacji projektu na $rodowisko, wskazywaty na czym
polegaja korzysci z jego wdrozenia wymaga si¢ opracowania tekstow oraz szaty graficzne;j
materiatéw promocyjnych:

— Tablice organizacyjno —informacyjne,

— Artykuly w prasie,

— Banery,

— Rollup,

— Animowane komiksy (2 sztuki) z zastosowaniem 7 kadrow (+/- 1 kadr) oraz
charakterystycznych dymkow, zawierajagcych wewngtrz tekst, ktére postuza
Zamawiajgcemu do promowania Projektu. Komiksy musza zawieraé¢ elementy
edukacji ekologiczne;.

Planowany rezultat: W ramach tego zadania planuje si¢ opracowanie szaty graficznej
(wzorcdw materiatéw promocyjnych dotyczacych projektu, ktére potem bedg wykonywane).
Teksty do poszczegdlnych materiatow beda spdjne z opracowang strategia promoc;ji i ustalong
z Zamawiajacym.

Dodatkowe wymagania: Wykonawca zaprojektuje szate graficzng wraz z tekstami, ktére
ukazg si¢ na ww. materialach oraz postuza Zamawiajgcemu w promocji projektu. Grafika ma
by¢ spojna i odzwierciedla¢ gléwny cel Projektu.

Wykonawca bedzie zobowigzany do przeprowadzenia konsultacji z Zamawiajacym na temat
sposobu wykonania tego zobowigzania, w tym do zaprojektowania co najmniej 2 grafik do
wyboru Zamawiajacego nawiazujacych do celu Projektu.

ROLLUP PROMOCYJNY:

Opis: rollup (baner) stanowiacy graficzne tlo projektu z tytutem projektu, nazwa Beneficjenta
oraz informacjg o uzyskaniu dofinansowania.

Planowany rezultat: Ustawiany bedzie kazdorazowo przy wszelkich oficjalnych
spotkaniach, odwiedzinach waznych gosci w szczegdlnosci z udziatem mediéw, a ponadto
towarzyszy! b¢dzie naradom biezgcym / radom budowy).

Dodatkowe wymagania: Wykonawca jest zobowigzany m.in. do: opracowania i dostarczenia
petno kolorowego rollupa wraz z torba transportows dla oznaczenia podejmowanych
przedsiewzie¢.

Szczegolowe wymagania: wydruk grafiki (zaprojektowany przez Wykonawce) pelen kolor,
wykonany na bialym materiale powlekanym dwustronnie PCV nieprzepuszczajacym Swiatla
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0 gramaturze nie mniejszej niz 440g. Wymiary grafiki: szeroko$¢ 100 x wysokosé 200 cm.
+/-15 cm. W tym torba transportowa z uchwytami oraz z wktadka zabezpieczajgcg podczas
transportu rollupa.

ARTYKULY W PRASIE:

Opis: Artykuly w prasie kierowane do szerszej spolecznosci o uzyskanym dofinansowaniu,
jak rowniez o celach projektu wraz z elementami edukacji ekologicznej.

Planowany rezultat: Wydatek na artykut obejmuje wylacznie koszt jego publikacji. Podana
cena jest ceng rynkowa artykulu na ok pét strony w przecietnym czasopismie o zasiegu
regionalnym lub lokalnym. Przewidziano dwa artykuly jeden na rozpoczecie i jeden na
zakonczenie inwestycji.

Stanowity beda tez okazj¢ do wskazania Darczyncéw Projektu oraz podkreslenia znaczenia
zrealizowanych zadan dla ochrony $rodowiska naturalnego.

Dodatkowe wymagania: Wykonawca jest zobowigzany m.in. do: opracowania i publikacji 2
petno kolorowych artykutéw w formacie min. AS, min. 3 500 znakow wraz z powierzchnia
ilustracji przeznaczona na kolorowe zdjecia oraz oznaczenia, na prawej stronie redakcyjne;j,
w Srednim nakladzie 20 000 egz., w wydaniu o zasigegu co najmniej lokalnym.

Wykonawca bedzie zobowigzany do przeprowadzenia konsultacji z Zamawiajagcym na temat
sposobu wykonania tego zobowigzania, w tym przedtozenia propozycji co najmniej 2
wydawnictw do wyboru Zamawiajacego, a takze zebrania materiatu do publikacji w tym zdjeé¢
z realizacji inwestycji, opracowania projektow artykulow oraz zapewnienia ich publikacji.
Wykonawca jest odpowiedzialny rowniez za publikacje opracowanych artykulow
sponsorowanych na portalu internetowym wydawcy danego tytutu prasowego. Wszystkie
materialy przekazane Wydawcy artykulu zostang w formie i tresci uzgodnione z
Zamawiajacym.

FILM PROMOCYJNY:

Opis: Film promocyjny, ktéry bedzie zawierat relacje z wdrazania poszczegdlnych etapow.
Film zawierat bedzie migawki ze zorganizowanych spotkan, jak réwniez pokazywal bedzie
ostateczny efekt projektu wszedzie tam gdzie jest to mozliwe (w szczegdlnoSci na
oczyszczalni pokazujac poszczegdlne aspekty ciggu technologicznego).

Planowany rezultat: Taki film bedzie ciekawym urozmaiceniem strony internetowej
Projektu. Dzigki filmowi inwestycja zyska szerszy rozglos kreujgc pozytywny wizerunek
Spoiki jako Beneficjenta srodkoéw UE oraz Funduszy Europejskich zgodnie z celami promoc;ji.
Dodatkowe wymagania: Wykonawca jest zobowigzany m.in. do: opracowania i emisji 1
filmu podsumowujacego inwestycj¢ (o czasie trwania do 5 min.) w stacji telewizyjnej o
zasiggu o zasiggu regionalnym.

Wykonawca bedzie zobowigzany do przeprowadzenia konsultacji z Zamawiajacym na temat
sposobu wykonania tego zobowigzania, w tym przedtozenia propozycji co najmniej 2 stacji
do wyboru Zamawiajacego, a takze zebrania materiatu oraz zapewnienie jego emisji.
Wykonawca zobowigzany jest do wykonania wszelkich dziataf o charakterze technicznym
(m. in. wykonanie zdj¢¢, montaz) shuzacych realizacji i emisji filmu. Opracowany materiat
filmowy winien opieraé si¢, na co najmniej 7 dniach zdjeciowych z przebiegu realizacji
Projektu.

STRONA INTERNETOWA PROJEKTU:
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Opis: Utworzenie strony internetowej, gdzie publikowane beda wszelkie zaproszenia do
skladania ofert, informacje z postepu w realizacji projektu, relacje z konferencji etc. Powinna
by¢ logicznie rozplanowana pod potrzeby informacyjne projektu oraz na biezaco
aktualizowana.

Planowany rezultat: Obecnie bardzo duzo uzytkownikow korzysta z Internetu przez
smartfony, co uwzgledniajg nowe technologie tworzenia stron. Strona Internetowa projektu
powinna uwzglednia¢ sposob korzystania przez uzytkownikow z Internetu.

Dodatkowe wymagania: Strona Internetowa ma zosta¢ utworzona na podstronie w
istniejagcym systemie CMS Zamawiajgcego. W ramach dzialania Wykonawca jest
zobowigzany przez caly okres obowigzywania umowy do umieszczania i aktualizowania
informacji dotyczacych Projektu na utworzonej Stronie Internetowej z czgstotliwoscig
wskazang przez Zamawiajacego, przeprowadzenia szkolenia pracownikow Zamawiajgcego z
jej obstlugi oraz przeniesienia na Zamawiajacego wszystkich uprawnien.

Strona powinna zawiera¢ minimum oznaczenie zgodne z wytycznymi ds. informacji i
promocji obowigzujagcymi Zamawiajgcego oraz informacje o Projekcie uwzgledniajace, co
najmnie;j:

- opis Projektu, w tym: cele, planowane efekty, projektu, wktad Funduszy Europejskich,
- aktualnosci,

- galerie,

- multimedia,

- dane dotyczace postepowan przetargowych,

- informacje o Beneficjencie,

- dane kontaktowe.

Wykonawca jest zobowigzany uwzgledni¢ dostep i korzystanie ze Strony Internetowej przez
osoby niepelnosprawne.

Strona internetowa winna by¢ wykonana w standardzie dajacym czytelnos$¢ informacji i
wysoki poziom estetyczny z submenu otwierajgcym si¢ bez klikania (poprzez najechanie
kursorem na pozycje w menu), dostoswana do przegladania przy uzyciu smartfonéw, z
mozliwoscig latwego uaktualniania informacji serwisowych, latwej publikacji ilustracji,
galerii, map, filmikow itp. Strona ma zawiera¢ system prezentacji grafiki nagtowkowej (tzw.
Banery) z opcja dowolnej wymiany fotografii.

Wykonawca z chwilg uruchomienia strony internetowej dokona przeszkolenia wskazanego
personelu Zamawiajgcego (do 4 oséb) w zakresie jej prowadzenia i aktualizacji.
Wykonawca zamiesci na stronie informacje, dane i linki wskazane przez Zamawiajacego.
Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ samodzielnego dodawania, edytowania, usuwania
zamieszczanych informacji oraz nieograniczone uprawnienia administratora w trakcie trwania
jak rdwniez po zakonczeniu realizacji Umowy.

SPOT INFORMACYJNY W RADIO:

Opis: Spot radiowego jako podsumowanie catej inwestycji.

Planowany rezultat: Realizacja projektu w ewidentny sposob zabezpieczy srodowisko
naturalne w jego otoczeniu, a w szczegblnosci wptynie korzystnie na jednolity stan wéd.
Radio dociera do bardzo duzej liczby odbiorcow dlatego wymaga si¢ wyemitowania spotu
radiowego jako podsumowanie catej inwestycji.
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Dodatkowe wymagania: Wykonawca jest zobowiazany m.in. do: opracowania i emisji spotu
radiowego, w stacji radiowej o zasiegu co najmniej lokalnym.

Wykonawca begdzie zobowigzany do przeprowadzenia konsultacji z Zamawiajacym na temat
sposobu wykonania tego zobowigzania, w tym przedtozenia propozycji co najmniej 2
rozgto$ni do wyboru Zamawiajacego, a takze zebrania materialu do emisji, opracowania
projektéw informacji do emisji wraz z podkladem muzycznym oraz zapewnienie jego emisji.
Kampania radiowa obejmie swym zakresem emisje 30-sekundowego spotu radiowego.
Zamawiajacy wymaga wyemitowania 10 x spotu. Emisje bedg miaty miejsce w godzinach
pomigdzy 6:00, a 9:00 i 15:00, a 18:00 przed wydaniem wiadomosci od poniedziatku do
piatku.

7. Wykonawca bedzie zobowiazany do prowadzenia wszystkich Dziatan w szczegdlnosci zgodnie

z:

a)

b)

c)

KSIEGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw
programéw polityki spdjnosci na lata 2014-2020;

PODRECZNIKIEM WNIOSKODAWCY I BENEFICJENTA PROGRAMOW POLITYKI
SPOINOSCI 2014-2020 w zakresie informacji i promocji (Aktualizacja z 8 czerwca 2021 r.);
KARTA WIZUALIZACJI PROGRAMU INFRASTRUKTURA 1 SRODOWISKO 2014-
2020.

8. Harmonogram dziatan informacyjno-promocyjnych zostanie ustalony w wybranym Wykonawca,
z tym zaznaczeniem, ze Wykonawca najpézniej 30 dni po podpisaniu umowy przedstawi
Zamawiajgcemu propozycje szaty graficznej materialtéw promocyjnych. Harmonogram dziatan
informacyjno-promocyjnych zostanie dostosowany do harmonogramu realizacji Projektu.
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