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Plan Komunikacji dla projektu

pn. ,,Kreujemy + Rozwijamy + Ozywiamy + Stymulujemy +
Nakreslamy + Odmieniamy = KROSNO”

realizowanego w ramach Programu Rozwdj Lokalny
finansowanego ze srodkow

Norweskiego Mechanizmu Finansowego 2014-2021 oraz budzetu panstwa

Beneficjent: Gmina Miasto Krosno

Aktualizacja: luty 2024
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1. INFORMACJE OGOLNE

1.1. Plan Komunikacji Projektu powstal w zwiazku z wdrazaniem projektu ,Kreujemy +
Rozwijamy + Ozywiamy + Stymulujemy + Nakre§lamy + Odmieniamy = KROSNO”
(akronim: K+R+O+S+N+0), finansowanym ze srodkéw Norweskiego Mechanizmu
Finansowego 2014-2021 oraz budzetu panstwa.

1.2.

1.3.

2.

Plan okreSla dziatania o charakterze informacyjno-komunikacyjnym w celu

informowania o projekcie i jego wspotfinansowaniu ze srodkow Norweskiego Mechanizmu
Finansowego i budzetu panstwa.

Realizacja wszystkich dziatan o charakterze informacyjno-promocyjnym w ramach

projektu prowadzone beda zgodnie z ponizszymi dokumentami:

a)

b)

Zalacznik 3 do Regulacji w sprawie wdrazania Mechanizmu Finansowego EOG
oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego na lata 2014-2021 — Wymogi dotyczgce
Informacji i Komunikacji Mechanizm Finansowy EOG oraz Norweski Mechanizm
Finansowy na lata 2014-2021.

Podregcznik Komunikacja i identyfikacja wizualna fundusze EOG i fundusze norweskie
2014-2021, zawierajacy m.in. wytyczne dotyczace tego, jak strategicznie pracowaé w
zakresie komunikacji i spetniac wymagania, wymogi techniczne
w odniesieniu do stosowania logotypow, do identyfikacji wizualnej, a takze zalecenia
zwigzane z mediami spoteczno$ciowymi, stronami internetowymi oraz wydarzeniami.
Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 7 maja 2021 w sprawie okre$lenia dziatan
informacyjnych podejmowanych przez podmioty realizujagce zadania finansowane lub
dofinansowane z budzetu panstwa lub z panstwowych funduszy celowych.

PODMIOTY/OSOBY ODPOWIEDZIALNE ZA REALIZACJE DZIALAN
INFORMACYJNYCH | PROMOCYJNYCH

2.1. Odpowiedzialno$¢ za dziatania o charakterze informacyjnym i promocyjnym przedsigwzigc
realizowanych w ramach projektu K+R+O+S+N+O odpowiada¢ beda wskazane ponizej
podmioty, tj. Partner Wiodacy i Partnerzy, kazdy w zakresie realizowanych przez nich
przedsiewzigc:

a)

Partner Wiodacy: Gmina Miasto Krosno, w tym nast¢pujace Wydziaty Urzedu Miasta
Krosna:

e Wydziat Rozwoju Miasta i Obstugi Inwestorow,

e Biuro Zamoéwien Publicznych,

e Biuro Nadzoru Finansowego i Kontroli Wewng¢trznej,

e Wydziat Organizacyjny, Zarzadzania Kadrami i Kontroli,

e Wydziat Geodezji, Kartografii i Gospodarki Nieruchomos$ciami,

e Wydzial Komunalny, Ochrony Srodowiska i Gospodarki Lokalami,

e Wydzial Edukacji,

e Wydzial Inwestycji,

e Wydziat Polityki Spotecznej 1 Zdrowia,
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e Wydziat Drogownictwa,
e Wydziat Kultury i Sportu,
e Wydziat Promocji i Turystyki,
e Biuro Informatyki
b) Jednostki organizacyjne Gminy Miasto Krosno:
e Regionalne Centrum Kultur Pogranicza/Etnocentrum Ziemi Kro$nienskiej,
e Biuro Wystaw Artystycznych w Krosnie,
e Miejski Osrodek Pomocy Rodzinie w Krosnie.
c) Partnerzy projektu:
e Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Krosnie,
e Cech Rzemiost Réznych w Kros$nie,
e Stowarzyszenie Kro$nienski Uniwersytet Trzeciego Wieku,
e Stowarzyszenie Kultury Dzieci i Mtodziezy DYSONANS,
e Stowarzyszenie Kogel Mogel,
e Fundacja Karpacki Klaster Ekonomii Spotecznej,
¢ Gmina Miasta Gdynia

2.2. Wszystkie podmioty biorgce udziat w realizacji projektu K+R+0O+S+N+0O, w tym Partnerzy

oparciu 0 zawarte umowy partnerskie zobowigzane sa do stosowania wytycznych dot.
informacji,  identyfikacji  wizualnej, = komunikacji 1  promocji,  okreslonych
w dokumentach wskazanych w pkt. 1.3.

CELE KOMUNIKACJI ORAZ GRUPY DOCELOWE

3.1. Celem podejmowanych dziatan i wydarzen komunikacyjnych jest zwigkszanie $wiadomosci

spotecznej 1 rzetelne przekazywanie opinii publicznej informacji dotyczacej wktadu i roli
odgrywanej przez Panstwo Darczyncy, tj. Norwegie. Realizowane to bedzie poprzez
zaplanowane w ramach poszczegolnych dziatan i przedsigwzigé narzedzia m.in.
w postaci spotow reklamowych w radio, spotow reklamowych, artykutow w lokalnych
i regionalnych portalach internetowych.

3.2. Cele szczegdtowe Planu Komunikacji:

a) zwiekszenie $wiadomosci spotecznej na temat istnienia Funduszy norweskich i ich celow,
mozliwosci wspolpracy dwustronnej z podmiotami z Norwegii, a takze na temat
wdrazania, wynikow 1 oddziatywania wsparcia dla projektu w ramach Funduszy
norweskich,

b) zapewnienie przejrzystosci i legalno$ci pomocy udzielanej przez Norwegie,

c) podkreslenie znaczenia wspoOtpracy dwustronnej,

d) tworzenie spdjnego wizerunku Funduszy norweskich,

e) informowanie ogétu spolecznosci, odbiorcow dziatan projektu 1 partneréw
o Funduszach norweskich oraz ich wptywie na rozwdj Krosna, grupy docelowe,

f) interesariuszy wewnetrznych i zewnetrznych miasta oraz projektu, partnerow (krajowych
i zagranicznych),
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projektu.

3.3. Grupy docelowe:
3.3.1. Interesariusze wewngtrzni:
a) mieszkancy miasta, w tym dzieci, mtodziez, seniorzy, osoby niepelnosprawne,
a) partnerzy projektu, dziatajacy na terenie miasta Krosna,
b) instytucje publiczne, prywatne,
C) organizacje pozarzadowe,
d) Rada Miasta Krosna,
e) Rada Rozwoju,
f) pracownicy Urzedu Miasta Krosna i jednostek podlegtych,
g) media lokalne.
3.3.2. Interesariusze zewnetrzni:
a) uzytkownicy miasta z okolicznych miejscowosci,
b) inne JST, m.in. z terenu MOF Krosno,
C) przedstawiciele z roznych sektorow i obszarow: JST, NGO, edukacji (szkoty/uczelnie),
biznesu, ochrony srodowiska:
e Gmina Miasta Gdynia,
partner zagraniczny,
inwestorzy,
media regionalne/krajowe

4. KOMUNIKACJA POMIEDZY PARTNEREM WIODACYM 1 PARTNERAMI
W ZAKRESIE PROMOCIJI

4.1. Partner Wiodacy 1 Partnerzy spotyka¢ si¢ beda na cyklicznych spotkaniach (w formie
tradycyjnej lub on-line), m.in. w celu oméwienia biezacej realizacji projektu, w tym dziatan
dot. promocji i komunikacji, co pozwoli lepiej zsynchronizowaé ze sobg réznego rodzaju
dziatania realizowane w partnerstwie.

4.2. Partnerzy beda przekazywaé Partnerowi Wiodagcemu informacje na temat zrealizowanych
i planowanych dziatan o charakterze informacyjno-komunikacyjnym w raportach
z realizacji projektu, a Partner Wiodacy raportowat bedzie je dalej do Operatora Programu
wraz z raportami okresowymi/rocznymi/koncowym.
Informacje o dziataniach informacyjno-komunikacyjnych Partnerow beda przekazywane
z odpowiednimi materialami promocyjnymi (jesli dotyczy) do Partnera Wiodacego
na potrzeby dokumentacji dziatanh projektu. W  szczegdélnosci, informacje
1 materiaty w zakresie komunikacji oraz promocji beda obejmowac:
a) opis zrealizowanych dziatan i wydarzen projektu,
b) informacje o promocji poszczegolnych przedsiewzigé oraz projektu w mediach,
c) adres strony internetowej/podstrony z informacjami o projekcie,

d) linki do profili w mediach spotecznosciowych z informacjami o przedsigwzigciach
i projekcie,
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f)
g)
h)

e) materialy promocyjne, takie jak publikacje, broszury, plakaty, ulotki, gadzety itp.
dotyczace projektu,
filmy, zdj¢cia przedstawiajace dziatania prowadzone w ramach projektu, wraz
z pisemng zgoda Partnera na ich upublicznienie, majac rownoczesnie na uwadze przepisy
Ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1781)
oraz Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016 r., str. 1), zwanego dalej ,,RODO”, a takze
zapisy § 11 umowy partnerskiej, zawartej przez Partnera Wiodacego z danym Partnerem
w ramach projektu,
list¢ planowanych dziatan 1 wydarzen w ramach projektu,
informacje do zamieszczenia w mediach spotecznos$ciowych,
pozostate informacje, mogace by¢ przydatne w procesie prowadzonej polityki
informacyjno-komunikacyjnej.

5. ZASADY POSTEPOWANIA W ZAKRESIE DZIALAN INFORMACYJNO-
KOMUNIKACYJNYCH
5.1. Partner Wiodacy i Partnerzy, w zakresie realizowanych przez nich przedsiewzigé

w

ramach projektu, zapewnig, aby uczestnicy projektu zostali poinformowani 0 jego

finansowaniu z Norweskiego Mechanizmu Finansowego na lata 2014-2021 oraz budzetu
panstwa.

5.2. Przygotowujac wszystkie materialy informacyjno-komunikacyjne i wizualne Partner
Wiodacy oraz Partnerzy stosowac bedg czcionke Founders Grotesk lub w przypadku braku
mozliwosci jej zastosowania czcionke Arial, zgodnie z wytycznymi, ujetymi w podreczniku
Komunikacja i identyfikacja wizualna fundusze EOG i fundusze norweskie 2014-2021.

5.3. Zasady informacji i komunikacji w odniesieniu do poszczegdlnych typoéw dziatan projektu:

a)

b)

Zgodnie z wymogami podrecznika Komunikacja i identyfikacja wizualna fundusze EOG
i fundusze norweskie 2014-2021, nalezy umiesci¢ tablicg¢ informacyjng w miejscu
realizacji kazdego przedsiewzigcia realizowanego w ramach projektu, spetniajacego
nastgpujace wymogi:
e suma $rodkdw publicznych przeznaczonych na przedsiewzigcie przekracza
50 000 EUR,;
e przedsiewzigcie dotyczy finansowania fizycznego  obiektu, dzialan
infrastrukturalnych i budowlanych.
Nie pdzniej niz sze$¢ miesiecy od zakonczenia projektu, tablica informacyjna zostanie
zastagpiona przez dobrze widoczng tablice pamigtkowa o znacznych rozmiarach, zgodnie
z wymogami podrecznika Komunikacja 1 identyfikacja wizualna fundusze EOG
I fundusze norweskie 2014-2021 (tablica pamigtkowa minimum o wymiarach 200 x 300
mm, wydrukowana na odpowiednim materiale 1 biatym tle z czarnym logotypem
I tekstem).
Oznakowanie: sprzetow/srodkow trwatych zakupionych w ramach projektu, billboardow,
roll-up, publikacji, plakatow, ulotek, materialdow promocyjnych, stron internetowych,
prezentacji 1 komunikacji w social mediach, tresci informacji dla mediow:
e nazwa projektu -, Kreujemy+Rozwijamy+Ozywiamy+Stymulujemy
+Nakreslamy+Odmieniamy= KROSNO”,
e nazwa programu, w ramach ktérego realizowany jest projekt — Program
Rozwdj Lokalny,



ol —

Norway
grants

logotyp Norweskiego Mechanizmu Finansowego (logotyp mozna uzywa¢ w
kolorze czarnym lub biatym, przy czym biata wersja jest uzywana na kolorowym
tle, a czarna na bialym tle) — sposdb rozmieszczenia i wykorzystania logotypow,
w tym wraz z innymi logotypami, szczegdétowo opisano w podrgczniku
Komunikacja i identyfikacja wizualna fundusze EOG i fundusze norweskie 2014—
2021,

informacja o wysokosci otrzymanego dofinansowania na projekt — na
realizacje projektu uzyskano dotacje w wysokosci 17 365 786,37 PLN,
informacja o dofinansowaniu projektu, wskazujaca, iz projekt
wspotfinansowany jest w 85% ze $rodkow Norweskiego Mechanizmu
Finansowego 2014-2021 oraz w 15% z budzetu panstwa,

informacja o celu projektu, jakim jest: kompleksowa poprawa jakosci zycia
W Krosnie oraz lepsze dostosowanie administracji Krosna do potrzeb
mieszkancow,

Beneficjent/Partner Wiodacy projektu - Gmina Miasto Krosno,

hasto ,,Wspdlnie dziatamy na rzecz Europy zielonej, konkurencyjnej
1 sprzyjajacej integracji spotecznej” - Hasta mozna uzywaé¢ w kolorze czarnym,
biatym lub uzywajac koloréw dla wyrazen zielona, konkurencyjna i sprzyjajaca
integracji spotecznej,

informacja o stronach internetowych: www.norwaygrants.pl oraz
WWW.norwayqgrants.org,

UWAGA - Na materialach informacyjno-promocyjnych o malej
powierzchni oraz materialach typu: koszulki dopuszcza si¢ umieszczenie
samego logotypu, jezeli podany zostanie rowniez adres strony internetowej:
WWWw.norwaygrants.pl,

dodatkowo, w publikacjach lub innych materialach informacyjnych, na tylnych
oktadkach publikacji, a takze na stronach internetowych projektu zamieszczana
bedzie informacja nastgpujacej tresci:

Fundusze norweskie reprezentujq wkitad Norwegii w tworzenie Europy
zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajqcej integracji spotecznej. W ramach
funduszy norweskich Norwegia przyczynia si¢ do ograniczenia nieroOwnosci
spolecznych i ekonomicznych oraz wzmocnienia relacji dwustronnych
z paristwami beneficjentami z Europy Srodkowej i Poludniowej oraz obszaru
Morza Baltyckiego. Norwegia Scisle wspolpracuje z UE w ramach
Porozumienia o Europejskim Obszarze Gospodarczym (EOG). Wraz
z pozostatymi darczyncami, Norwegia przekazata 3,3 miliarda euro
w ramach kolejnych programow funduszy w latach 1994-2014. Fundusze
norweskie sq finansowane wylgcznie przez Norwegie i dostepne
w panstwach, ktore przystgpity do UE po 2003 r. Fundusze norweskie na
lata 2014-2021 wynoszq 1,25 miliarda euro. Priorytety na ten okres to:

#1 innowacje, badania naukowe, edukacja ,konkurencyjnosé i godna praca;
#2 integracja spoleczna, zatrudnienie mtodziezy i ograniczenie ubostwa;

#3 srodowisko, energia, zmiany klimatu i gospodarka niskoemisyjna;

#4 kultura, spoteczenstwo obywatelskie, dobre zarzqdzanie i podstawowe
prawa;

#5 sprawiedliwosc i sprawy wewnetrzne.

ponadto, informacje umieszczane w Internecie, dostgpne na stronach, podstronach
internetowych lub profilach w mediach spoteczno$ciowych projektu beda
zawierac:
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- na biezaco aktualizowane informacje o projekcie w jezyku polskim,
- dedykowane informacje o projekcie w jezyku angielskim,
- informacje o postepach we wdrazaniu projektu, jego osiggnigciach,
produktach i rezultatach,
- informacje o wspotpracy z podmiotami z Panstwa-Darczyncy,
- istotne zdje¢cia,
- informacje kontaktowe,
- Wyrazne odniesienie do Programu i Funduszy norweskich.
WAZNE:

v" W przypadku tworzenia przez Partnera Wiodgcego lub Partneréw projektu
dedykowanego projektowi profilu w social mediach, pozostanie on
widoczny w okresie trwatosci projektu, z dostepem do informacji na nim
zawartych.

v W przypadku tworzenia podstron z informacjami o projekcie na
istniejacych juz stronach internetowych Partnera Wiodacego i Partnerow,
utworzony zostanie widoczny 1 tatwo dostepny link lub banner na stronie
gléwnej, aby informacje o projekcie byly tatwe do znalezienia.

c) Oznakowanie korespondencji mailowej i dokumentacji z realizacji projektu (np. list
obecnosci itp.):

nazwa  projektu - Kreujemy+Rozwijamy+Ozywiamy+Stymulujemy
+Nakreslamy+Odmieniamy= KROSNO”,

logotyp Norweskiego Mechanizmu Finansowego (logotyp mozna uzywaé¢ w
kolorze czarnym lub biatym, przy czym biata wersja jest uzywana na kolorowym
tle, a czarna na biatym tle) — sposdb rozmieszczenia i wykorzystania logotypow,
w tym wraz z innymi logotypami szczegétowo opisano w podreczniku
Komunikacja i identyfikacja wizualna fundusze EOG i fundusze norweskie 2014—
2021,

informacja o dofinansowaniu projektu, wskazujaca, iz projekt w 85%
wspotfinansowany jest ze $rodkow Norweskiego Mechanizmu Finansowego
2014-2021 oraz w 15% z budzetu panstwa,

nieobligatoryjnie hasto ,,Wspoélnie dzialamy na rzecz Europy zielonej,
konkurencyjnej 1 sprzyjajacej integracji spotecznej” - Hasla mozna uzywaé w
kolorze czarnym, biatym lub uzywajac kolorow dla wyrazen zielona,
konkurencyjna i sprzyjajaca integracji spoteczne;.

d) Oznakowanie miejsc spotkan, zaje¢, szkolen, warsztatow, seminariow, konferencji:

oznaczenie miejsca realizacji spotkan, zaje¢, szkolen, warsztatow, seminariow,
konferencji (np. na drzwiach sali lub wewnatrz pomieszczenia) plakatem
w formacie A3, zawierajacym co najmniej nastgpujace informacje:

nazwa projektu - ,Kreujemy+Rozwijamy+Ozywiamy-+Stymulujemy
+Nakreslamy+Odmieniamy=KROSNO”,

nazwa programu, w ramach ktérego realizowany jest projekt — Program
Rozwdj Lokalny,

logotyp Norweskiego Mechanizmu Finansowego (logotyp mozna uzywaé w
kolorze czarnym lub bialym, przy czym biata wersja jest uzywana na kolorowym
tle, a czarna na bialym tle) — sposob rozmieszczenia i wykorzystania logotypow, w
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I identyfikacja wizualna fundusze EOG i fundusze norweskie 2014-2021,
- informacja o wysokosci otrzymanego dofinansowania na projekt — na realizacj¢
projektu uzyskano dotacje w wysokosci 17 365 786,37 PLN,
- informacja o dofinansowaniu  projektu, wskazujaca, iz  projekt
wspotfinansowany jest w 85% ze S$rodkow Norweskiego Mechanizmu
Finansowego 2014-2021 oraz w 15% z budzetu panstwa,
- informacja o celu projektu, jakim jest kompleksowa poprawa jakoSci zycia w
Kros$nie oraz lepsze dostosowanie administracji Krosna do potrzeb mieszkancow,
- Beneficjent/Partner Wiodacy projektu — Gmina Miasto Krosno,
- haslo ,,Wspolnie dziatamy na rzecz Europy zielonej, konkurencyjnej
1 sprzyjajacej integracji spotecznej” - Hasta mozna uzywa¢ w kolorze czarnym,
biatym lub uzywajac kolorow dla wyrazen zielona, konkurencyjna i sprzyjajaca
integracji spotecznej,
- informacja 0 stronach internetowych: WWW.norwaygrants.pl
i www.norwaygrants.org

PRZYKtADOWA TRESC INFORMACJI USTNEJ W TRAKCIE SPOTKAN W RAMACH PROJEKTU:

Projekt  pt: ,Kreujemy+tRozwijamy+Ozywiamy+Stymulujemy+Nakreslamy+Odmieniamy=
KROSNO”, na ktory uzyskano dotacje w wysokosci 17 365 786,37 PLN realizowany jest w ramach
Programu Rozwo6j Lokalny wspotfinansowany jest w 85% ze srodkow Norweskiego Mechanizmu
Finansowego 2014-2021 oraz w 15% z budzetu panstwa. Celem projektu jest kompleksowa poprawa
jakos$ci zycia w Kros$nie oraz lepsze dostosowanie administracji Krosna do potrzeb mieszkancow,
zgodnie z hastem, ktore stanowi nadrz¢dng narracj¢ funduszy norweskich — ,,Wspolnie dziatamy na
rzecz Europy zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajgcej integracji spotecznej”.

6. ZAKRES INFORMACJI I PROMOCJI ORAZ KANALY INFORMACIJI
| PROMOCIJI.

6.1. Zakres informacji i promocji obejmowat bgdzie m.in.: informacje nt. dziatan w projekcie,
produktach/rezultatach, zZrodiach finansowania, partnerstwie krajowym, wspoOtpracy
z podmiotami z Panstwa-Darczyncy, modelowych rozwigzaniach wypracowanych
w ramach projektu, zdjecia, filmy, informacje kontaktowe, wyrazne odniesienie do Programu
oraz Funduszy norweskich.
W projekcie przewidziano nastepujace, gldwne kanaty informacji i promocji:

a) portale/strony/podstrony internetowe:

e Strona internetowa, ktora powstanie w wyniku realizacji przedsigwzigcia ,,Sami
o Sobie” — Centrum Aktywnosci Mlodziezy.

e Wdrozenie chatbota na stronie internetowej Urzedu Miasta Krosna w ramach
realizacji przedsigwziecia ,,E-Urzad — cyfrowa transformacja administracji Krosna —
wirtualne biuro obstugi mieszkancow”.

e Informacja 1 promocja realizowana w ramach przedsiewzig¢ na lokalnych
i regionalnych portalach internetowych.

e Informacja i promocje kierowana do odbiorcow za posrednictwem stron
internetowych Partnera Wiodgcego 1 jednostek organizacyjnych miasta,
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posiadaja oni wiasne strony internetowe).

b) informacje w mediach — pozyskiwanie patronatow medialnych oraz informacje
przekazywane do mediow przez Partnera Wiodacego i Partnerow o kluczowych
dziataniach projektu, ich produktach i rezultatach oraz zrddtach finansowania projektu,
zgodnie z wykazem wydatkow planowanych do poniesienia w tym zakresie, okreslonych
w Zalaczniku nr 1 do Planu Komunikacji Projektu.

c) tabliczki informacyjne / tablice pamiatkowe, plakaty — stuzy¢ beda do odpowiedniego
oznakowania miejsc realizacji dziatan projektu przez Partnera Wiodgcego i Partnerow, a
tym samym do promocji projektu i zrodet jego finansowania.

d) ulotki/gadzety itp. — stuzy¢ beda do promocji idei/dziatan projektu przez Partnera
Wiodacego 1 Partnerow, zgodnie z wykazem wydatkow planowanych do poniesienia w
tym zakresie, okre§lonych w Zataczniku nr 1 do Planu Komunikacji Projektu.

e) dokumentacja papierowa i mailowa dotyczgca projektu oraz sprzet zakupiony w ramach
projektu odpowiednio oznakowane (m.in. logotypy, informacje).

f) dokumentacja podsumowujaca projekt z modelowymi rozwigzaniami odpowiednio
oznakowana (m.in. logotypy, informacje) - z opisem dobrych praktyk/do§wiadczen
i rekomendacjami oraz zamieszczona zostanie na podstronie portalu miasta o projekcie.

7. HARMONOGRAM I BUDZET DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

Promocja projektu realizowana bedzie w latach 2022 — 2024 przez Partnera Wiodacego
i Partneréw projektu, w ramach przypisanych im do realizacji przedsigwzi¢é. W Zalgczniku
nr 1 do Planu Komunikacji Projektu przedstawiono budzet i harmonogram realizacji dziatan
z zakresu informacji i promocji w ramach projektu, wraz ze wskazaniem jaki podmiot odpowiada
za ich realizacje

8. GLOWNE WYDARZENIA INFORMACYJNE

Gtowne wydarzenia informacyjne dotyczace postepu w realizacji projektu, osiggniec,
produktéw, rezultatow 1 wypracowanych modelowych rozwigzan obejmowac begda realizacje:

Konferencja prasowa - zamykajaca projekt

Konferencja prasowa, w ktorej udziat wezma zaproszeni goscie, w tym m.in. przedstawiciele
Operatora Programu, Zwigzku Miast Polskich, partnerow krajowych 1 zagranicznych, a takze
dziennikarzy i przedstawicieli mediow lokalnych. Podczas konferencji zaprezentowany zostanie
zakres zrealizowanych prac, przedstawione zostang efekty, a takze przeprowadzone juz dziatania
informacyjno-promocyjne.

Podczas konferencji zostanie rozdany material prasowy oraz upominki (gadzety) majace na celu
wzmocnienie przekazu dotyczacego wspoOifinansowania projektu ze $rodkow Norweskiego
Mechanizmu Finansowego.

Elektronicznie
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