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Znak sprawy: DZP.261.88.2024.DP

ZAPYTANIE OFERTOWE

USLUGA ZAPROJEKTOWANIA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ FESTIWALU PRZEMIANY 2024
WRAZ Z PRZYGOTOWANIEM GRAFICZNYM MATERIALOW PROMOCYJNYCH
DLA CENTRUM NAUKI KOPERNIK

TRYB REGULAMINOWY
o wartosci zamowienia nieprzekraczajgcej kwoty 130 000,00 PLN

nr wniosku finansowego: 586/PIK/2024
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ZAMAWIAJACY

Centrum Nauki Kopernik

00-390 Warszawa, ul. Wybrzeze Kosciuszkowskie 20
NIP: 701-002-51-69 REGON: 140603313

strony www: www.bip.kopernik.org.pl
www.kopernik.org.pl

Postepowanie o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzone jest za posrednictwem elektronicznej
platformy zakupowej pod adresem:

https://platformazakupowa.pl/transakcja/940492

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA ORAZ OZNACZENIE POSTEPOWANIA

1. Postepowanie o udzielenie zamowienia prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego na podstawie art.
11 ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 roku Prawo zaméwien publicznych oraz art. 37a — 37d
ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 roku o organizowaniu i prowadzeniu dziatalno$ci kulturalne;.

2. Niniejsze postepowanie oznaczone jest znakiem sprawy: DZP.261.88.2024.DP, wykonawcy zobligowani
sg do powotywania sie na wyzej wskazane oznaczenie we wszelkich kontaktach z zamawiajgcym.

3. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zamoéwienia jest ustuga zaprojektowania identyfikacji wizualnej Festiwalu Przemiany 2024
wraz z przygotowaniem graficznym materiatdw promocyjnych.
2. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia stanowi:
zatgcznik nr 1 — szczegotowy opis przedmiotu zamowienia,
zatagcznik nr 2 — brief kreatywny,
zatgcznik nr 3 — spis formatéw promocyjnych do przygotowania na bazie KV.
3. Oznaczenie CPV:  92312200-3 Ustugi $wiadczone przez autoréw, kompozytoréw, rzezbiarzy,
animatoréw kultury oraz pozostatych artystow.
4. Termin wykonania przedmiotu zaméwienia: od dnia udzielenia zaméwienia do 9 pazdziernika 2024 r.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
1. W postepowaniu o udzielenie niniejszego zamdwienia moga sie ubiegaC wykonawcy, ktérzy spetniajg
nastepujgcy warunek udziatu, tj.:

1) nie podlegajg wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy O szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie
bezpieczenstwa narodoweqo;

2) majg doswiadczenie polegajace na wykonaniu w okresie ostatnich 5 lat, a jesli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, co najmniej 3 kampanii realizowanych dla sektora kultury,
ktérych przedmiotem byta kreacja i przygotowanie projektéw materiatéw (print, digital, video)
uwzglednionych w briefie klienta;

3) dysponujg co najmniej jedng osobg skierowang do realizacji zamdwienia — projektanta graficznego,
posiadajgca doswiadczenie w projektowaniu kampanii online - pracujgcg przy min. 5 kampaniach;

4) dysponujg co najmniej jedng osobg skierowang do realizacji zamoéwienia — accounta do
koordynowania procesu wspotpracy, posiadajgcego doswiadczenie przy realizacji co najmniej
5 zleceh tego typu.
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2.

Wykonawca spetnienie warunku udzialu w postepowaniu, o ktérym mowa w pkt 1, potwierdza
w ztozonej ofercie (formularzu).

INFORMACJA O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI
1.

Komunikacja miedzy zamawiajacym a wykonawcag w niniejszym postepowaniu odbywa sie pod rygorem
niewaznosci przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej za posrednictwem platformy zakupowej —
dostepnej pod adresem www:

www.platformazakupowa.pl/pn/kopernik

Wykonawca, w niniejszym postepowaniu moze ztozy¢ oferte wylgcznie za posrednictwem platformy,
o ktérej mowa w pkt. 1. Ztozenie oferty mozliwe jest po zalogowaniu sie Wykonawcy (zarejestrowaniu) lub
bez logowania.

Sktadanie przez wykonawce oswiadczen i dokumentdw, innych niz w pkt. 2, odbywa sie elektronicznie za
posrednictwem platformy zakupowej, za posrednictwem formularza ,wys$lij wiadomos$¢ do zamawiajgcego”
dostepnego na stronie niniejszego postepowania.

Wykonawca moze sie zwrocié do zamawiajgcego z wnioskiem o wyjasnienie tre$¢ dokumentéw
zamowienia. Wniosek wykonawca skfada za posrednictwem platformy zakupowej — formularza ,wyslij
wiadomos$¢ do zamawiajgcego” dostepnego na stronie niniejszego postepowania.

Whiosek, o ktérym mowa w pkt. 2 mozna skfada¢ w terminie do dnia 24 czerwca 2024 roku do godziny
11:00.

Zamawiajagcy wyjasnienia tre$ci dokumentéw zamowienia, tj. tre§¢ zapytan wraz z wyjasnieniami, bez
ujawniania zrodta zapytania, udostepni niezwiocznie, nie pézniej niz na 2 dni przed uptywem terminu
skladania ofert na stronie internetowej prowadzonego postepowania w sekcji ,Komunikaty”, pod
warunkiem ze wniosek o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego wptyngt do zamawiajgcego w terminie,
o ktérym mowa w pkt. 5.

W przypadku gdy wniosek o wyjasnienie tresci dokumentow zamédwienia nie wptyngt w terminie, o ktérym
mowa wyzej, zamawiajgcy nie ma obowigzku udzielania wyjasnien oraz obowigzku przedtuzania terminu
sktadania ofert.

Przedtuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku o wyjasnienie tresci
dokumentéw zamdwienia.

Za date przekazania (wptywu) odwiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz informaciji przyjmuje sie date ich
przestania za posrednictwem platformy zakupowej, o ktérej mowa w pkt 1, poprzez klikniecie przycisku
»Wyslij wiadomos¢ do zamawiajgcego”, po kidrych pojawi sie komunikat, ze wiadomos¢ zostata wystana
do zamawiajgcego.

Zamawiajgcy bedzie przekazywat wykonawcom informacje za posrednictwem platformy zakupowe;j.
Informacje dotyczgce odpowiedzi na pytania, zmiany tresci dokumentacji zamoéwienia, zmiany terminu
skladania i otwarcia ofert zamawiajgcy bedzie zamieszczat na platformie w sekcji ,Komunikaty”.
Korespondencja, ktorej adresatem jest konkretny wykonawca, bedzie przekazywana za posrednictwem
platformy do konkretnego wykonawcy.

Wykonawca jako podmiot profesjonalny ma obowigzek sprawdzania komunikatéw i wiadomosci
przestanych przez zamawiajgcego bezposrednio na platformie zakupowej.

Zamawiajacy informuje, iz w przypadku jakichkolwiek watpliwo$ci zwigzanych z zasadami korzystania
z platformy zakupowej, Wykonawca winien skontaktowaé sie z dostawcg rozwigzania
teleinformatycznego, tel. +48 22 101 02 02 (infolinia dostepna od poniedziatku do pigtku, w godzinach
8:00 — 17:00).

Dodatkowe informacje — instrukcje dotyczace korzystania z platformy zakupowej, w tym dotyczace
w szczegolnosci logowania, sktadania wnioskéw o wyjasnienie tresci specyfikacji, sktadania ofert oraz
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VL.

VIL.

innych czynnosci podejmowanych przez wykonawce przy uzyciu platformy zakupowej dostepne sg na
stronie internetowej dostawcy rozwigzania teleinformacyjnego — adres:
https://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcje

10. Zamawiajgcy do kontaktowania sie z wykonawcami w sprawach dotyczgcych niniejszego zapytania

ofertowego upowaznia:

Daria Pigtkowska - specjalistka ds. zakupow
Dziat Zaméwien Publicznych

TERMIN SKLADANIA | OTWARCIA OFERT

1.

Ll <

9.

Oferte sporzgdzong w formie okreslonej w niniejszym rozdziale, nalezy ztozy¢ za posrednictwem platformy
zakupowej w terminie do dnia 1 lipca 2024 rok do godziny 15:00.

Wykonawca ubiegajgcy sie o udzielenie zamowienia moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Treé¢ oferty musi odpowiadacé tresci zapytania ofertowego.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

Oferte — wypetniony na stronie prowadzonego postepowania formularz, wykonawca sktada za
posrednictwem platformy zakupowe;j.

Wykonawca zobowigzany jest do poprawnego uzupetnienia danych wykonawcy, w szczegolnosci nalezy
zwréci¢ uwage na adres e-mali, poniewaz to na wskazany adres poczty elektronicznej wykonawca
otrzyma potwierdzenie ztozenia oferty lub prosbe o potwierdzenie adresu e-mail (zaleznie od tego czy
wykonawca jest zalogowany lub czy nie posiada konta/nie jest zalogowany).

Po zweryfikowaniu wszystkich informaciji dotyczacych oferty nalezy klikng¢ przycisk ,Zt6z oferte”.

Instrukcje dotyczace sktadania, zmiany lub wycofania ofert dostepne sg na stronie internetowej dostawcy
platformy zakupowej:
https://platformazakupowa.pl/strona/45-instrukcje

Cene za realizacje przedmiotu zaméwienia zamieszcza sie w formularzu systemowym na platformie
zakupowej z podaniem ceny ofertowej netto oraz obowigzujgcej stawki VAT.

Przy kalkulacji ceny oferty powinny zosta¢ uwzglednione wszystkie naleznosci publiczno-prawne, kwote
podatku VAT obliczong wedtug stawki zgodnej z przepisami obowigzujgcymi na dzieh sktadania Ofert,
zobowigzania, koszty, narzuty i sktadniki, ktére poniesie wykonawca w zwigzku z realizacjg zamdwienia,
a takze wszelkie ewentualne upusty, rabaty.

Cena oferty musi by¢ wyrazona w ztotych polskich z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku.

10. Wykonawca do oferty powinien zalgczy¢:

1) Jeden opisany koncept kreatywny — o ktérym mowa w rozdz. VIl pkt. 1 ppkt. 2

11. Wykonawca jest zwigzany ofertg 30 dni od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

KRYTERIA OCENY OFERT

1.

Przy dokonywaniu wyboru najkorzystniejszej oferty zamawiajgcy stosowac¢ bedzie nastepujace kryteria:
1) ,Cena” — 30,00 pkt. — bedzie rozpatrywana na podstawie ceny brutto za wykonanie przedmiotu
zaméwienia, podanej przez wykonawce w formularzu.
Oferty bedag badane wedtug ponizszego wzoru:

-4-
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2)

Liczba punktéw zdobytych w kryterium ,Cena”

najnizsza cena brutto z ocenianych ofert

X 30,00 pkt
cena brutto badanej oferty

,Opisany koncept kreatywny” — 70,00 pkt. — bedzie rozpatrywany na podstawie ztozonego opisu
konceptu na identyfikacje wizualng Festiwalu Przemiany 2024 (tekst min. 2 000, a max. 5 000 znakéw
ze spacjami + min. 5 a max. 20 plikéw graficznych/ video/ animacji zawierajgcych referencje/mood
board wskazujgce rekomendowany styl projektu i/lub jego estetyke. Wykonawca moze ztozy¢ tylko
jeden opisany koncept identyfikacji wizualnej.

Dopuszczalne formaty plikow: PDF, prezentacja w programie PowerPoint.

Opisany koncept kreatywny zamawiajgcy oceni nastepujaco:
a) Dopasowanie do wymogow opisanych w briefie, tj.:

max. 25 pkt.

max. 10 pkt.

max. 10 pkt.

- zaproponowany pomyst kreatywny musi nawigzywa¢ do obszaréw
tematycznych tegorocznego Festiwalu Przemiany, co pozwoli fatwiej
otwiera¢ w komunikacji imprezy rozmowe wokét tegorocznej edyciji
Festiwalu

- zaproponowany koncept kreatywny powinien uwzglednia¢ specyfike
publicznosci festiwalowej

- zaproponowany koncept musi pozwala¢ na efektywne
wykorzystywanie przekazu na nosnikach typu print oraz online,
zaréwno w standardowych formatach (B1, A3, 1920x1080 px), jak
i w tych znacznie wiekszych i matych formatach wykorzystywanych
w kampanii digitalowe;.

b) Pomyst kreatywny pod wzgledem:

max. 15 pkt.
max. 10 pkt.

- wyzej zostang ocenione pomysty oryginalne,
- wyzej zostang ocenione pomysty o jasnym i klarownym przekazie.

UWAGA: jezeli wykonawca w ofercie zaproponuje wiecej niz jeden opisany koncept
identyfikacji wizualnej — zamawiajacy taka oferte wykonawcy odrzuci w catosci.

2. W ocenie wezmie udziat zesp6t oséb, ktérzy korzystajac z doswiadczenia i wiedzy merytorycznej ocenig
samodzielnie i indywidualnie nadestane propozycje, i przyznajg odpowiednig liczbe punktow czgstkowych
za kazdy z wymienionych elementéw w niniejszym rozdziale w pkt. 1 ppkt. 2. Ostateczna liczba punktow
bedzie $rednig arytmetyczng z sumy punktow czgstkowych.

3. Kazdy koncept kreatywny bedzie oceniany indywidualnie.

4. Zamawiajgcy uzna za najkorzystniejszg oferte wykonawcy, ktéry speini wszystkie postanowienia
w niniejszej dokumentaciji oraz ktérego oferta uzyska najwiekszg liczbe punktéw sposréd ztozonych ofert,
wedtug okreslonych kryteridw oceny ofert.

5. Wszelkie obliczenia bedg dokonywane z dokfadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
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VIl

UDZIELENIE ZAMOWIENIA

1.

Zamawiajacy, wykonawcy ktérego oferta zostanie wybrana, udzieli zamoéwienia na warunkach okreslonych
w dokumentach niniejszego postepowania.

2. Wykonawca, o ktérym mowa w pkt. 1, zobowigzany bedzie do ztozenia przed udzieleniem zamowienia
oswiadczenia o niepodleganiu wykluczeniu, o ktérym mowa w rozdziale IV pkt. 1 ppkt. 1 (nie dotyczy
udzielenia zamowienia na podstawie umowy).

3. Wpykonawca, o ktérym mowa w pkt. 1, zobowigzany bedzie do przedstawienia, przed uzyskaniem
zaméwienia, dokumentacji/dowoddéw na potwierdzenie warunkéw, o ktérych mowa w rozdz. IV pkt. 1 ppkt.
2-4.

ZALACZNIKI

Integralng czescig zapytania ofertowego sg nastepujgce dokumenty:

a) zafgcznik nr 1 szczegobtowy opis przedmiotu zamowienia,

b) zatgcznik nr 2 brief kreatywny,

c) zatgcznik nr 3 spis formatéw promocyjnych do przygotowania na bazie KV,

d) zatgcznik nr 2 klauzula informacyjna z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady

(RODO).



CENTR!'M

Centrum Nauki Kopernik tel.: +22 596 41 10
NAU KI ul. Wybrzeze Kosciuszkowskie 20 faks: +22 596 41 13
00-390 Warszawa www.kopernik.org.pl
KOPERNIK
DZP.261.88.2024.DP zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

OGOLNE INFORMACJE
Ustuga zaprojektowania identyfikacji wizualnej Festiwalu Przemiany 2024 wraz
z przygotowaniem graficznym materiatéw promocyjnych.

Na catos¢ zamowienia sktada sie:

e przygotowanie jednego konceptu kreatywnego — stanowi kryterium oceny ofert
(zapytanie ofertowe rozdz. VIl pkt 1 ppkt 2 Opisany koncept kreatywny) — do zatgczenia
wraz z ofertg. Dopuszczalne formaty plikéw: PDF, prezentacja w programie PowerPoint.;

e po wybraniu przez zespét oceniajgcy najkorzystniejszej oferty, rozwiniecie ww. konceptu
i wypracowanie identyfikacji wizualnej tegorocznego Festiwalu Przemiany;

e przygotowanie plikbw produkcyjnych materiatdw: promocyjnych, informacyjnych
i reklamowych.

SZCZEGOLOWE PARAMETRY ZAMOWIENIA

1. Przygotowanie konceptu kreatywnego do identyfikacji wizualnej Festiwalu Przemiany
(szczegodtowe informacje znajdujg sie w briefie — zatgcznik nr 2) — koncept kreatywny jest
sktadany (przez kazdego wykonawce ubiegajgcego sie o udzielenie zamodwienia) wraz
z ofertg zgodnie z rozdz. VI pkt. 10 zapytania ofertowego.

DALSZE PRACE DO WYKONANIA PRZEZ WYBRANEGO WYKONAWCE:

2. Dopracowanie identyfikacji wizualnej oraz przygotowanie key visuala (KV) wynikajgcego
z zaproponowanego konceptu kreatywnego w porozumieniu i przy uwzglednieniu uwag
i rekomendaciji zespotu powotanego przez zamawiajgcego.

3. Przygotowanie plikébw produkcyjnych materiatdw: promocyjnych, informacyjnych
i reklamowych z wykorzystaniem rozwinietej koncepciji graficznej, zaakceptowanej przez
zamawiajgcego:

a. zakres prac zawiera zatgcznik nr 3 - spis formatéw promocyjnych do przygotowania na
bazie KV;

b. powyzszy zatgcznik przed udzieleniem zaméwienia wybranemu wykonawcy moze
zosta¢ uzupetniony dodatkowo o 5 formatéw.

TERMIN REALIZACJI

1. Prace bedg realizowane w trzech etapach — daty kohczgce poszczegodlne etapy oraz
szczegotowy harmonogram prac do ustalenia z wybranym wykonawca.

2. Catos¢ prac musi zosta¢ zakonczona do dnia 9 pazdziernika 2024 r.

IV. DODATKOWE INFORMACJE

1. Catos¢ prac odbywaé sie bedzie w Scistej wspdtpracy z koordynatorami ds. promocji
i komunikacji Festiwalu Przemiany 2024 w zwigzku z wykonywanymi ustugami na rzecz
zamawiajgcego.

2. Wynagrodzenie zostanie wyptacone po odebraniu prac przewidzianych dla kazdego
z trzech etapéw (szczegdtowe ustalenia na etapie przygotowywania umowy). Ptatnosé
zostanie dokonana na wskazany rachunek bankowy na podstawie wystawionej faktury lub
rachunku w terminie 14 dni od momentu dostarczenia przez wykonawce.
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3. Wykonawca posiada doswiadczenie, o ktérym mowa w rozdziale IV pkt. 1 ppkt. 2 zapytania
ofertowego.

4. Wykonawca dysponuje osoba/osobami, o ktérej/ktérych mowa w rozdziale IV pkt. 1 ppkt 3
i 4 zapytania ofertowego.

5. Wyzej wymienione dokumenty na potwierdzenie posiadanego doswiadczenia (pkt 3
i 4), nie sg wymagane do zataczenia na etapie sktadania ofert.

6. Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji przedmiotu zaméwienia zgodnie z warunkami
okreslonymi w niniejszej dokumentacji, obowigzujgcymi przepisami prawa, najlepszg
wiedzg, najlepszymi praktykami obowigzujgcymi na rynku oraz z nalezytg starannoscia
i przy zastosowaniu odpowiednich umiejetnosci i technik.

7. Ponizej kolejno:

a. zatgcznik nr 2 — brief kreatywny,
b. zalgcznik nr 3 — spis formatéw promocyjnych do przygotowania na bazie KV,
c. zalagcznik nr 4 — klauzula informacyjna z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu

Europejskiego i Rady (RODO).
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XIV EDYCJA FESTIWALU PRZEMIANY
11-13 pazdziernika 2024r.



CZYM JEST FESTIWAL PRZEMIANY?

Przysztosci nie da sie przewidzie¢, ale mozna jg ksztattowac.
Uczestnicy Festiwalu Przemiany, organizowanego przez Centrum Nauki Kopernik, mogg sie
przekona¢, ze kazdy z nas ma moc tworzenia przysztosci.

Interesuje nas sita sprawcza cztowieka, ktdra moze zmienia¢ swiat. Ogranicza nas tylko
wyobraznia. Aby jg rozwijaé, musimy przekraczac granice specjalizacji.

Dlatego festiwal tgczy nauke, sztuke, projektowanie i nowe technologie. Jego program — na
ktory sktadaja sie wystawa, wyktady, panele dyskusyjne, warsztaty, kawiarnia festiwalowa z
programem edukacyjnym oraz pokazy filmowe — pozwala odbiorcom konfrontowac rézne
idee i punkty widzenia, osmielajgc ich do krytycznej refleksji nad kierunkami rozwoju.




Na festiwalu zawsze obecne sg nauka i technika, prezentowane w wiarygodny sposéb.
Koncentrujemy sie na przysztosci, z ktdrg konfrontujemy sie juz dzis. Dostrzegamy i
analizujemy zmiany wokdt nas, ktére mogg mie¢ wptyw na nasze zycie.

Przedmiotem refleksji sg dla nas: rozwdj nauki, techniki i form zycia spotecznego, urbanizacja,
a takze zmiany w srodowisku naturalnym oraz ich wptyw na nasze zycie i nasz wptyw na te
procesy.

Festiwal fgczy poziom globalny z lokalnoscig w wymiarze sgsiedzkim. Interesuje nas najblizsze
otoczenie nie tylko jako przestrzen dziatania, ale przede wszystkim jako Zrddto inspiracji dla
innowacji. Intrygujg nas takze wszelkie ciekawe i nowatorskie inicjatywy lokalne w réznych
czeSciach Swiata, na ktdrych mozna sie wzorowac.




CELE FESTIWALU

Ksztattuje postawy Swiadomego wspottworzenia przysztosci:

- ksztattujgc kompetencje potrzebne do rozumienia kierunkéw rozwoju
- tworzgc spotecznos$é zaangazowang w myslenie o przysztosci

- prezentujgc innowacje technologiczne i nowe idee

- pobudzajgc zaangazowanie i poczucie sprawczosci

- tworzgc ptaszczyzny do spotkania, wspotpracy i wymiany pogladdéw




SPOSOB DZIAtANIA FESTIWALU

Dostarcza wiedze:
- prezentuje nowe idee opisujgce mozliwe scenariusze przysztosci
- prezentuje dokonania naukowe, kluczowe dla rozumienia przysztosci

- prezentuje nowe technologie, ktére bedg ksztattowad przysztosc

Ksztattuje postawy:
- tworzy przestrzen do wspotpracy oséb z réznych srodowisk
- buduje poczucie podmiotowosci i odpowiedzialnosci za kierunki rozwoju

- przyczynia sie do budowania zaufania i porzucania uprzedzen




SPOSOB DZIAtANIA FESTIWALU

Stymuluje rozwdj wyobrazni:
- przetamuje granice specjalizacji, pobudzajgc do holistycznego myslenia

- wykorzystuje sztuke, by przekraczac¢ granice dostepnej wiedzy w mysleniu o przysztosci i
angazowac emocjonalnie

- wyrabia samodzielnos$¢ intelektualng i prezentuje réznorodnos¢ perspektyw

Dostarcza rozrywki:
- daje okazje do towarzyskiego spotkania w nieformalnej atmosferze
- walczy ze stereotypowym podziatem na madre i przyjemne

- pozwala dotrzec do szerszego grona odbiorcow




FESTIWAL W PRAKTYCE

Festiwal organizowany jest przez Centrum Nauki Kopernik od 2011 roku.

Odbywa sie w osobnej przestrzeni konferencyjnej Kopernika, ktéra na 3 dni zmienia sie nie do
poznania, dzieki projektom artystycznym i przemyslanej scenografii.

Program Przemian sktada sie z wystawy, spotkan z ekspertami, debat, warsztatow,
koncertéw, wydarzen o charakterze artystycznym, a takze kawiarni typu pop up z
towarzyszacym jej programem edukacyjnym.

Wiecej o poprzednich edycjach festiwalu: https://www.kopernik.org.pl/wydarzenia/festiwal-
przemiany
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SUPERORGANIZM.

CZY CIALO MA GRANICE? WSTEP WOLNY
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FESTIWAL W PIGULCE

bogaty, interdyscyplinarny program

swobodna, inkluzywna atmosfera oparta na dialogu i wzajemnej ciekawosci

spotkania fgczace specjalizacje i pokolenia (program dla mtodziezy 15+ i oséb dorostych)
wstep wolny (poza wydarzeniami specjalnymi)

ponad 7000 gosci podczas 3 dni festiwalowych




Publicznos¢ festiwalowa

W 2019 r. przeprowadziliSmy pogtebione
badanie publicznosci festiwalowej.

- odwiedzito nas wéwczas ok. 5 tys. osdb (13,3
proc. to osoby w wieku 15-19 lat, 23,9 proc. to
osoby w wieku 20-25 lat, 21,1 proc.

stanowity osoby w wieku 26-30 lat, 16,3 proc.
publicznosci to osoby w wieku 30-35 lat, 14
proc. stanowity osoby w wieku 36-45 lat.
Pozostate 10,4 proc. publicznosci to osoby w
weku 46 lub starsze.

- wsrod przebadanych uczestnikéw Festiwalu
Przemiany 2019 2/3 to mieszkaricy Warszawy.
1/3 to osoby spoza Warszawy.

- wsrdd uczestnikéw festiwalu najwiecej (41,1%)
0sO0b miato wyksztatcenie o kierunku Scistym /
przyrodniczym / technicznym. Kierunki
humanistyczne lub spoteczne ukonczyto 38,3%
przebadanych osdb, a kierunki artystyczne -
12,4%.




Publicznosc festiwalowa — grupy docelowe

PASJONACI

KLUCZOWE OKRESLENIA

Warszawa i okolice (okazjonalnie inni). Wiek bardzo rézny ale przewaga mtodych
i dojrzalszych. Wyksztatcenie wyisze. Dzieci pasjonaci z opiekunem.

Psychografia i stosunek Ludzie bywajacy, aktywnie korzystajacy z oferty zwiazanej z ich zainteresowaniami.
do kategorii Ciekawi, zaangazowani, petni pasji (nie obojetni), ale nie specjalisci

Zdobycie/aktualizacja wiedzy, konfrontacja swojej wiedzy z innymi (sprawdzenie
Motywacja do dziatania siebie i innych, konfrontacja poglagddw). Przyjemnosc ptynaca z kontaktu z tematem
zainteresowania. Kontakt z innymi

+ -
Jakos¢ miejsca Ttok
Nazwiska prelegentow Plytkie potraktowanie tematu

W tym eksponacie jest

katwos¢ dostepu, infrastruktura Wystawy — dzieci, ,familijnos¢” ])1;‘,1 ('1_ . ,“
Brak bariery finansowej

Co przyciaga, co odstrasza

Wyktady/panele/dyskusje, wieczory dla dorostych, wydarzenia astronomiczne,

i e elementy ofe : 7 :
Wybierane elementy oferty przemiany i inne wydarzenia tematyczne, wystawy

Sposéb korzystania z oferty W parach, z grupa znajomych




Publicznosc festiwalowa — grupy docelowe

ROZRYWKOWI




HAStO TEGOROCZNEJ EDYCII:

Z CZEGO ZBUDUJEMY
PRZYSZtOSC?




W tym roku Festiwal Przemiany poswiecamy
materiatom — tym nowym, tworzonym w oparciu o
nanotechnologie, biologie syntetyczng czy sztuczng
inteligencje, i tym tradycyjnym, ktorych witasciwosci
odkrywamy na nowo.

Myslac o adaptacji do zmian klimatycznych zalezy nam
na promowaniu zrownowazonych, nietoksycznych
rozwigzan.

Gtowne obszary naszej refleksji to: architektura,
budownictwo, wzornictwo, moda i zdrowie.

Stawiamy na namacalnos¢ doswiadczenia — w
programie znajdg sie warsztaty praktyczne,
umozliwiajgce wglad w wybrane dziedziny nauki oraz
formy nowoczesnego i tradycyjnego rzemiosta.




Wizja przysztosci, ktorg chcemy
zaprezentowac, w kontekscie projektowania
materiatowego, to nowoczesnos¢ wpisana
w zasady cyrkularnego obiegu.




Technologie pozwalajg nam tworzy¢ nowe
materiaty: na poziomie nanoczastek
(nanotechnologia) czy biatek (bioinzynieria) oraz z
pomoca Al, podsuwajgcej nam nowe rozwigzania
konstrukcyjne w laboratoriach biologicznych, gdzie
wykorzystujemy zywe mikroorganizmy i tgczymy
organiczne z syntetycznym.

Naszg wyobraznie pobudzajg takie projekty jak: materiat
ochronny Proteus, ktérego nie mozna przecigc
(https://techgame.pl/proteus-220720-sj-niezniszczalny-material-
stworzony-przez-polskiego-naukowca), inteligentny opatrunek
Smartheal (SmartHeal | James Dyson Award), kimono ze Sciekéw
(https://www.nienkehoogvliet.nl/portfolio/kaumera-kimono/),
cegty, ktére rosng a nie sg wypalane (https://biomason.com/) czy
tkaniny barwione z pomocg bakterii
(https://faberfutures.com/projects/project-coelicolor/).




Wspotczesni projektanci inspirujg sie
wieloscig form w przyrodzie (biomimikra)
oraz bogactwem kulturalnego dziedzictwa
materiatowego — tak jak prof. Urszula
Stachewicz, ktora projektuje materiaty
izolacyjne inspirujac sie budowg siersci
niedzwiedzi polarnych i pior pingwinow, czy
dr Matthiew Gardiner, ktory badania
najrozniejsze formy skfadania (od struktury
lisci drzew po renesansowe kotnierze) i
wykorzystuje te wiedze do tworzenia
robotycznego origami
(https://ars.electronica.art/futurelab/en/gard
iner-matthew/).




Idea nadrzedna projektowania przysztosci koncentruje sie
naszym zdaniem wokot postulatow zrownowazonego rozwoiju,
dekarbonizacji oraz zeroemisyjnosci.

Obserwujemy to na setkach przyktaddéw, od duzych firm po lokalne inicjatywy. Projektanci
coraz czesciej siegajg po proste, naturalne rozwigzania do tworzenia biodegradowalnych,
nietoksycznych materiatéw. Dlatego jednym z highlightow festiwalu bedzie prezentacja
holenderskiego projektu Future Materials Bank
(https://www.futurematerialsbank.com/materials/).




Nalezy jednak podkresli¢, ze tworzgc mozliwe scenariusze
przysztosci, jestesmy dalecy od technooptymistycznych
utopii.

W DNA festiwalu wpisana jest krytyczna refleksja.

Mowigc o przysztosci projektowania materiatowego nie uciekamy
od terazniejszych problemdw — skazenia i degradacji Srodowiska.

Rzeczywistosc, w ktorej zyjemy to nadal wysokoemisyjne
technologie, oparte na kopalnych Zzrédtach energii.

To nadal nieprzebrane tony plastiku w makro i mikroskali.
To nadal brak realnej i konsekwentnej polityki recyklingu i
zarzgdzania zasobami.

Zdajemy sobie sprawe, ze prezentowane przez nas innowacje nie
wystarczg, aby zmieni¢ swiat. Do tego konieczna jest zmiana
mys$lenia — nowa globalna etyka, méwigca o tym, ze nie ma
czegos takiego jak odpady, bo wszystko jest zasobem. Wszystko
jest czescig zamknietego obiegu, a kazdy nasz wybor jako
konsumenta ma swoje konsekwencja dla zycia tego obiegu.

\\
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Jesli przysztos¢ materializuje sie (dostownie) w
materiatach, to odpowiednig metaforg wydaje
sie pojecie amalgamatu, jako mieszaniny
roznych materiatéw (ale w szerokim literackim
rozumieniu, niezawezonym do chemicznego

pojecia).

Materialna sprawczosc rozpisana jest na
roznorodnych aktorow: ludzi (bios), nie-ludzkie
zycie organiczne (zoe), wytwory technologiczne
(techne) i sfere geologiczng (geos). Kazdy aktor
sieci, czy takiego amalgamatu, ma znaczenie i
jest czescig materiatu, z ktdrego tworzy sie
przysztosc.




TEGOROCZNY FESTIWAL W HAStACH

ekonomia cyrkularna

dwutorowosé, czyli zaawansowane technologie i tradycyjne
rzemiosto

amalgamat — mieszanina organicznego i syntetycznego

podroz od projektowania w skali nano do namacalnych wytworow
uzytkowych, inspirowana geniuszem natury




FORMATY FESTIWALOWE

Panele eksperckie (robocze nazwy: JAK ZAPROJEKTOWAC NIEZNISZCZALNY MATERIAL, CZY
ODPADY ISTNIEJA, CZY BEDZIEMY HODOWAC UBRANIA, MEDYCYNA | MATERIALY)

Wydarzenie otwarcia i zamkniecia

Debaty House of Commons (robocze nazwy: TYMCZASOWOSC VS TRWALOSC, OSTOJA VS
SIEDZIBA)

Przestrzen wystawowa oparta o idee zywej wystawy (eksponaty animowane przez
autorow lub przedstawicieli uczelni, stacje doswiadczalne laboratoriow Centrum Nauki

Kopernik oraz prowadzone przez nich warsztaty, pokazy i spotkania z go$¢mi)

Wydarzenia artystyczne (performance muzyczny, performance z obszaru tanca
wspotczesnego, multimedialna instalacja interaktywna)

Dyskusje stolikowe

Program filmowy




Wymogi dla koncepcji kreatywnej

Wypracowana koncepcja kreatywna musi spetnia¢ nastepujgce warunki:

- nawigzywac wprost do tematyki tegorocznego festiwalu (slajdy 17-25), co pozwoli fatwiej
otwiera¢ w komunikacji festiwalowej rozmowe wokot tegorocznej edycji Przemian

- odpowiada¢ specyfice publicznosci festiwalowej (slajdy 15-16)
- komunikowac¢ Centrum Nauki Kopernik jako organizatora festiwalu

- rezygnujemy ze stosowanie logotypu Festiwalu Przemiany, ktéry byt uzywany w KV z
poprzednich edycji (slajdy 10-12)




Wymogi dla koncepcji kreatywne;

Zaproponowany koncept powinien pozwalac na efektywne wykorzystywanie przekazu na
no$nikach typu print oraz online, zarowno w standardowych formatach (B1, A3, 1920x1080
px), jak i w tych znacznie wiekszych i matych formatach wykorzystywanych w kampanii
digitalowe;j.

W kampanii bedzie wykorzystywac m.in. ekrany w komunikacji miejskiej oraz duze ekrany na
stacji metra Swietokrzyska (30 m w podstawie), spoty w kilku specyfikacjach (w tym w
formacie pionowym), materiaty do kampanii digitalowej w systemach reklamowych google
ads oraz fb ads.

Orientacyjny spis formatow zawiera zatgcznik nr 3 (zastrzegamy, ze nie jest to petna lista,
moze powiekszy¢ sie o max. 5 dodatkowych formatdéw digitalowych).




DZP.261.88.2024.DP

zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego

SPIS FORMATOW PROMOCYJNYCH DO PRZYGOTOWANIA NA BAZIE KV

sposob przygotowania

Lp nazwa formatu liczba kreacji specyfikacja olikéw PRINT/DIGITAL
1|informacje kierunkowe na czas festiwalu 10 A3, poziom, do druku, bez spadéw PRINT
2 |plakaty festiwalowe (ogdlny, otwarcie) 2 B1, do druku, spady 5 mm PRINT
3|plakaty - program 1 B1 PRINT
4 [stopka z logotypami 1 1004x526 px DIGITAL
5|program festiwalowy 1 (wersja PLi ENG) A4 DIGITAL

B1 /tamane na dwie szpalty PLi ENG, spady
6|tablica do przestrzeni festiwalowej (wystawa) 1 (tekst PLi ENG) 5mm PRINT
B1 /tamane na dwie szpalty PLi ENG, spady
7 [tablica do przestrzeni festiwalowej 2 1 (tekst PLi ENG) 5mm PRINT
8|opisy eksponatéw max. 40 (tekst PL i ENG) A3, ze spadami PRINT
A6, druk dwustronny, pliki do druku ze
sznytami + dodatkowo plik w krzywych do
9lidentyfikatory 5 identyfiaktora GOSCIE PRINT
10|zaproszenia elektroniczne 2 (wersja PLi ENG) plik jpg, dostosowany do wysytki mailem DIGITAL
11 |festiwalowych max. 15 1920x1080 px DIGITAL
1. 1920x1080 2. 900x500 px 3. 1200x600 4.
12 |grafiki do wspotprac medialnych 5 300x150 px 5. 1920x1080 DIGITAL|
13|festiwalem) 4 1920x1080 px oraz 1080x1920 px DIGITAL
14 |ekrany CNK (w czasie festiwalu) 2 1080x1920 px DIGITAL
15|ekrany CNK - program kina 10 1920x1080 px DIGITAL
16|plansze na start i zakoriczenie wydarzen 3 1920x1080 px DIGITAL
17|grafiki do newsletteréw 3 1200x600 px DIGITAL
slajder na strone 1655 x 670, slajder mobile
360x220px, baner 738 x 160 px, baner 339 x
339 px,
18|grafiki na www 20 grafiki do wydarzen: 700x250 DIGITAL|
19|tytéwka do materiatéw wideo 3 1920x1080 px DIGITAL
5 réznych specyfikacji do ustalenia
w trybie roboczym (tramwaje, autobusy,
2 (dwie dtugosci: 10 20[ ekrany na stacji metra Swietokrzyska, YT +
20|spoty festiwalowe sek.) format kwadratowy na |G+ paczka DCP) DIGITAL|
grafiki do aplikacji agregujacej wydarzenia
21|kulturalne 3 550x950 px i 810x700 px i 1000x1000 px DIGITAL|
1200x628 px
(pamietajcie, prosze o umieszczaniu copy w
22|cover photo na fb 2 sposob jak najbardziej wycentrowany) DIGITAL|
23|profile picture na Fb 1 170x170 px DIGITAL
24 |grafiki do wydarzenia 3 1200x628 px DIGITAL
25|posty na IG 3 1080x1080 px DIGITAL
10 x 1080x1080 px
26|posty na fb 10 (formaty statyczne i dynamiczne) DIGITAL|
27 |grafiki pionowe do story - fb/IG 5 1080x1920 DIGITAL
28|plakat na wejscie na wystawe 1 B1, spady 5 mm PRINT
29|naklejki techniczne na wystawe 2 A6, spady PRINT
30|tablica kuratorska 1 (tekst PLi ENG) B1, spady 5 mm PRINT
31 |tablice "dyzur eksperta" 10 A3 PRINT
32|program z kodem QR 2 1080x1920px, 1920x1080 px DIGITAL
33|dodatkowe plansze - przejscie miedzy budynkami 2 B1, do druku, spady 5 mm + A3 do druku PRINT
w kazdej linii po 5 formatéw: 3x1080x1080
34|grafiki do kampanii fb ads 4 linie kreatywne px, 1080x1920 px i 1200x628 px DIGITAL|
35|grafiki do kampanii google ads 3 linie kreatywne w kazdej linii max. 12 formatéw DIGITAL
36|template do prezentacji 1 5 roznych ukfaddw slajdow DIGITAL|
formaty do informacji kierunkowych zwigzane z
37|zamknieciem gtéwnego budynku 4 do ustalenia w trybie roboczym PRINT/DIGITAL




zatgcznik nr 4 do zapytania ofertowego

KLAUZULA INFORMACYJNA Z ART. 13 ROZPORZADZENIA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO
| RADY (RODO)

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 4.05.2016, str. 1), dalej ,RODO”, informuje,
ze:

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Centrum Nauki Kopernik, Warszawa (00-390), ul.
Wybrzeze Kosciuszkowskie 20, wpisane do Rejestru Instytucji Kultury prowadzonego przez Prezydenta
m.st. Warszawy pod numerem 02/06. Z Administratorem danych mozna skontaktowa¢ sie piszgc na
powyzszy adres siedziby lub wysytajgc wiadomos$¢ na adres e-mail: informacja@kopernik.org.pl

1. Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych (IOD) Z IOD mozna kontaktowac sie we
wszystkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych. Kontakt do 10D: iod@kopernik.org.pl

2. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu
zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamowienia publicznego objetego niniejszym
postepowaniem oraz na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b w celu zawarcia umowy.

3. odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie
dokumentacja postepowania w oparciu o ustawe o dostepie do informacji publicznej.

4. Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, przez okres 4 lat od dnia zakonczenia
postepowania o udzielenie zamoéwienia, a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lat, okres
przechowywania obejmuje caly czas trwania umowy,

5. obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych,
zwigzane jest z udziatem w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego,

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposdéb
zautomatyzowany,
(w tym w formie profilowania), mogacy wywotywac¢ wobec Pani/Pana skutki prawne lub w podobny
sposob istotnie wptywac na Pani/Pana sytuacje.

6. posiada Pani/Pan:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych,

- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych?,

- na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO?,

- Powyzej wymienione prawa mozna spetni¢ piszgc na adres siedziby Administratora lub
kontaktujgc sie na adres e-mail: informacja@kopernik.org.pl

- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy RODO,

9. nie przystuguje Pani/Panu:

- wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych,

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyz
podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

' skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowa¢ zmiang wyniku postepowania o udzielenie zamowienia publicznego
ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawg Prawo zamoéwien publicznych oraz nie moze naruszac
integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikow.

2 prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu zapewnienia korzystania
ze $srodkéw ochrony prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledu interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.
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