Fundusze Unia Europejska
Europejskie Europejski Fundusz
Polska Cyfrowa Rozwoju Regionalnego

Krakéw, dnia 25.03.2022 r.

Do wszystkich zainteresowanych -
uczestnikow postepowania
o udzielenie zamdwienia publicznego

Zamawiajacy: Polskie Wydawnictwo Muzyczne, al. Krasiiskiego 11a, 31-111 Krakdw;

Dotyczy: postepowania - tryb podstawowy bez negocjacji pn.: ,Przygotowanie i realizacja
kampanii marketingowej na potrzeby Projektu pn.: ,Digitalizacja zasobow bedacych w
posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego — kontynuacja wspoétfinansowanego
ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu
Operacyjnego Polska Cyfrowa 2014-2020". (znak postepowania Znak postepowania:
2ZP.261.06.2022);

Wyjasnienia Zamawiajacego

Zamawiajgcy dziatajac w trybie art. 284 ust. 6 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019r. Prawo zamdwien
publicznych (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z pdin. zm. — dalej jako ustawa Pzp), informuje, iz w dniu
25.03.2022 r. do Zamawiajgcego wplynety wnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkdéw
Zamoéwienia (SWZ). Ponizej Zamawiajacy przedstawia tre$¢ wnioskdw wraz z udzielanymi
wyjasnieniami:

Whiosek 1:

Czy ztozona oferta moze by¢ podpisana tylko profilem zaufanym?

Wyjasnienie Zamawiajcego:

Kwestie ztozenia podpisu pod ofertg regulujg m.in. zapisy pkt 14.1 IDW, pkt. 16 IDW — cze$¢ | SWZ.

Whiosek 2:

Czy znane sg budzety na kampanie w Google Ads i YouTube? Czy wymagane jest zaproponowanie
wielkosci budzetu juz na etapie oferty?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Zgodnie z wyjasnieniami Zamawiajgcego w zakresie wartosci zamdwienia i budzetu kampanii,
wyjasnienia do wnioskdw o wyjasnienie tresci SWZ nr 30, nr 34, nr 35, zawarte w pliku ,,Pytania i
odpowiedzi nr I” zamieszczone na stronie internetowej postepowania — platforma zakupowa w dniu
24.03.2022 r. Dodatkowo zaznacza sie, iz cene oferty nalezy obliczy¢ zgodnie z wymaganiami SWZ m.in.
poprzez wypetnienie formularza cenowego zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 1 A do IDW
(czes¢ 1 SWZ).

Whiosek 3:

Ztozenie sSrodkéw dowodowych - Przyktady zrealizowanych kampanii. Czy sktadamy przyktady reklam -
réznych form z naszego portfolio, a wiec z kampanii realizowanych wczesniej dla réznych klientéow?
Gdyz w opisie SWZ cz 1 IDW (str. 24) przy opisie kryterium oceny poszczegdlnych reklam jest
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zasugerowane, ze reklamy majg zawieraé nazwe PBM, strone www, co sugerowatoby ztozenie
projektéw reklam dla Panstwa w ramach tej konkretnej kampanii.

Wyijasnienie Zamawiajacego:

Zgodnie z wyjasnieniami Zamawiajgcego do wniosku o wyjasnienie tresci SWZ nr 37, zawartymi w pliku
»Pytania i odpowiedzi nr I” zamieszczonymi na stronie internetowej postepowania — platforma
zakupowa w dniu 24.03.2022 r.

Z powazaniem

Wa nda Elektronicznie

. podpisany przez Wanda
JadWIga Jadwiga Kondracka

Data: 2022.03.25
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