Ogtoszenie nr 2022/BZP 00370034/01 z dnia 2022-09-29

Ogloszenie o zamoéwieniu
Dostawy
Dostawa materiatéw reklamowo-promocyjnych dla potrzeb jednostek organizacyjnych Uniwersytetu Rolniczego w
Krakowie.

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego

Postepowanie prowadzone jest samodzielnie przez zamawiajacego

1.2.) Nazwa zamawiajacego: Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja w Krakowie
1.4) Krajowy Numer ldentyfikacyjny: REGON 000001815

1.5) Adres zamawiajacego

1.5.1.) Ulica: al. Adama Mickiewicza 21

1.5.2.) Miejscowos¢: Krakow

1.5.3.) Kod pocztowy: 31-120

1.5.4.) Wojewédztwo: matopolskie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL213 - Miasto Krakow

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: dzp@ar.krakow.pl

1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: https://urk.edu.pl/

1.6.) Rodzaj zamawiajgcego: Zamawiajacy publiczny - jednostka sektora finanséw publicznych - uczelnia publiczna

1.7.) Przedmiot dzialalnosci zamawiajacego: Edukacja

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Ogtoszenie dotyczy:

Zamowienia publicznego

2.2.) Ogtoszenie dotyczy ustug spotecznych i innych szczegdélnych ustug: Nie

2.3.) Nazwa zaméwienia albo umowy ramowej:

Dostawa materiatéw reklamowo-promocyjnych dla potrzeb jednostek organizacyjnych Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie.
2.4.) Identyfikator postepowania: ocds-148610-9c7d078c-3f26-11ed-8832-4e4740e186ac
2.5.) Numer ogtoszenia: 2022/BZP 00370034/01

2.6.) Wersja ogtoszenia: 01

2.7.) Data ogtoszenia: 2022-09-29 12:05

2.8.) Zamowienie albo umowa ramowa zostaly ujete w planie postepowan: Tak

2.9.) Numer planu postepowan w BZP: 2021/BZP 00001597/19/P

2.10.) Identyfikator pozycji planu postepowan:

1.2.11 Zakup materiatéw reklamowych i gadzetéw zwigzanych z promocja Uczelni, promocja projektow na Uczelni (nadruki
logo UR na réznych przedmiotach itp.)

2.11.) O udzielenie zaméwienia mogg ubiegac sie¢ wylacznie wykonawcy, o ktérych mowa w art. 94 ustawy: Nie

2.14.) Czy zamodwienie albo umowa ramowa dotyczy projektu lub programu wspoétfinansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej: Nie

2.16.) Tryb udzielenia zamoéwienia wraz z podstawa prawng

Zamowienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy
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| SEKCJA Il - UDOSTEPNIANIE DOKUMENTOW ZAMOWIENIA | KOMUNIKACJA

3.1.) Adres strony internetowej prowadzonego postepowania
https://platformazakupowa.pl/pn/urk

3.2.) Zamawiajacy zastrzega dostep do dokumentéw zamoéwienia: Nie

3.4.) Wykonawcy zobowiazani sg do sktadania ofert, wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu, oswiadczen
oraz innych dokumentow wylacznie przy uzyciu sSrodkéw komunikacji elektronicznej: Tak

3.5.) Informacje o srodkach komunikacji elektronicznej, przy uzyciu ktérych zamawiajacy bedzie komunikowat sie z
wykonawcami - adres strony internetowej: https://platformazakupowa.pl/pn/urk

3.6.) Wymagania techniczne i organizacyjne dotyczace korespondencji elektronicznej: 1) staty dostep do sieci Internet o
gwarantowanej przepustowos$ci nie mniejszej niz 512 kb/s,

2) komputer klasy PC lub MAC o nastepujacej konfiguracji: pamie¢ min. 2 GB Ram, procesor Intel IV 2 GHZ lub jego nowsza wersja,
jeden z systemow operacyjnych - MS Windows 7, Mac Os x 10 4, Linux, lub ich nowsze wersje,

3) przegladarka internetowa EDGE, Chrome lub FireFox w najnowszej dostepnej wersji, z wigczong obstugg jezyka Javascript,
akceptujaca pliki typu ,cookies” oraz tacze internetowe o przepustowosci co najmniej 256 kbit/s. platformazakupowa.pl jest
zoptymalizowana dla minimalnej rozdzielczosci ekranu 1024x768 pikseli.

Uwaga: zgodnie z informacjami zamieszczonymi na stronie https://platformazakupowa.pl/strona/1-regulamin, przegladarki
powigzane z Internet Explorer wspierane bedg tylko do 17 sierpnia 2021 r.

4) zainstalowany program Adobe Acrobat Reader lub inny obstugujacy format plikow .pdf,

5) Platformazakupowa.pl dziata wedtug standardu przyjetego w komunikacji sieciowej - kodowanie UTFS8,

6) Oznaczenie czasu odbioru danych przez platforme zakupowg stanowi date oraz dokfadny czas (hh:mm:ss) generowany wg czasu
lokalnego serwera synchronizowanego z zegarem Gtéwnego Urzedu Miar.

3.8.) Zamawiajacy wymaga sporzadzenia i przedstawienia ofert przy uzyciu narzedzi elektronicznego modelowania danych
budowlanych lub innych podobnych narzedzi, ktére nie sg ogolnie dostepne: Nie

3.12.) Oferta - katalog elektroniczny: Nie dotyczy

3.14.) Jezyki, w jakich moga by¢ sporzadzane dokumenty sktadane w postepowaniu:

polski

| SEKCJA IV — PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

4.1.) Informacje ogélne odnoszace sie do przedmiotu zamoéwienia.

4.1.1.) Przed wszczeciem postepowania przeprowadzono konsultacje rynkowe: Nie

4.1.2.) Numer referencyjny: DZP-291-3078/2022

4.1.3.) Rodzaj zamoéwienia: Dostawy

4.1.4.) Zamawiajacy udziela zamoéwienia w czesciach, z ktérych kazda stanowi przedmiot odrebnego postepowania: Nie
4.1.8.) Mozliwe jest sktadanie ofert czesciowych: Tak

4.1.9.) Liczba czesci: 11

4.1.10.) Oferte mozna skladaé na wszystkie czesci

4.1.11.) Zamawiajacy ogranicza liczbe czesci zamoéwienia, ktéra mozna udzieli¢ jednemu wykonawcy: Nie

4.1.13.) Zamawiajacy uwzglednia aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub etykiety w opisie przedmiotu zaméwienia: Nie
4.2. Informacje szczegétowe odnoszace sie do przedmiotu zaméwienia:

Czesé 1

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatow reklamowo - promocyjnych do Uniwersytetu Trzeciego Wieku, adres: al. 29 Listopada 46, 31-425
Krakow,

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe
4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie
4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce

4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie
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4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktdre nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktdéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktéw. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiggniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcéw, ktérzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegélnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 2
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatow reklamowo - promocyjnych do Uczelnianej Rady Samorzadu Studentéw, adres: al. Mickiewicza 21 31-
120 Krakow

4.2.6.) Glowny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposo6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktéw. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiagniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcéw, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegdlnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60
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Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 3
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Dostawa materiatéw reklamowo - promocyjnych do Katedry Roslin Ozdobnych i Sztuki Ogrodowej, adres: al. 29 Listopada
54, 31-425 Krakow

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamoéwienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposb6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postgpowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiggniecia jednakowe;j liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajgcy wezwie Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegdlnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 4
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatéw reklamowo - promocyjnych do Dziekanatu Wydziatu Inzynierii Srodowiska i Geodezji, adres: al.
Mickiewicza 24/28, 31-425 Krakow

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe
4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
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4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie
4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposéb oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktdre nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilo$¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiggniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcoéw, ktérzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegélnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 5
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatow reklamowo - promocyjnych do Lesnego Zaktadu Doswiadczalnego w Krynicy-Zdroju, adres: ul. Ludowa
10, 33-380 Krynica-Zdro;j

4.2.6.) Glowny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposo6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos$¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegolnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiagniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcéw, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegélnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposoéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo
4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena
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4.3.6.) Waga: 60
Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 6
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatéw reklamowo — promocyjnych do Centrum Kultury i Ksztalcenia Ustawicznego, adres: al. 29 Listopada 46,
31-425 Krakow

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamoéwienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Spos6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiggniecia jednakowe;j liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktdw przyznana poszczegdlnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 7

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatéw reklamowo - promocyjnych do Biura Promocji i Rekrutacji, adres: al. Mickiewicza 21, 31-120 Krakéw
4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
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4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie
4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposéb oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktdre nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilo$¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiggniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcoéw, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegélnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 8
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatow reklamowo — promocyjnych do Biura Karier i Ksztatcenia Praktycznego, adres: al. Mickiewicza 21, 31-
120 Krakow

4.2.6.) Glowny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposo6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktdre nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos$¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiagniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcéw, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegélnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposoéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo
4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena
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4.3.6.) Waga: 60
Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 9
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatow reklamowo - promocyjnych do Biura Wspétpracy i Wymiany Miedzynarodowej, adres: al. Mickiewicza
30-120 Krakow

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamoéwienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Spos6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiggniecia jednakowe;j liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktdw przyznana poszczegdlnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 10
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatéw reklamowo — promocyjnych do Dziekanatu Wydziatu Biotechnologii i Ogrodnictwa, adres: al. 29
Listopada 54, 31-425 Krakow

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie
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4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: 12 miesiace
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie
4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktdre nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilo$¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiagniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcoéw, ktérzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegélnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 11
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Dostawa materiatow reklamowo — promocyjnych do Dziekanatu Wydziatu Lesnego adres: al. 29 Listopada 46, 31-425
Krakow

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: 12 miesigce
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposo6b oceny ofert: 1. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére nie zostang odrzucone oraz, gdy Wykonawca
nie bedzie podlegat wykluczeniu z postepowania.

2. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktére nie zostaty odrzucone, na podstawie informacji zawartych przez Wykonawce w
Formularzu ofertowym.

3. Za oferte najkorzystniejszg uznana zostanie oferta, nie podlegajaca odrzuceniu, ktéra uzyska najwyzszg ilos$¢ punktow. Liczba
punktéw przyznana poszczegdlnym oferta zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku. W przypadku
osiagniecia jednakowej liczby punktéw przez dwie lub wiecej ofert, Zamawiajacy wezwie Wykonawcéw, ktérzy ztozyli te oferty do
ztozenia w terminie okreslonym ofert dodatkowych.

4. Za oferte najkorzystniejsza uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktéw, przyznanych zgodnie z powyzszymi
zasadami. Liczba punktéw przyznana poszczegdlnym ofertom zostanie obliczona z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
5. Oferta Wykonawcy moze otrzyma¢ maksymalnie 100 punktow.

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Procentowo
4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe

Kryterium 1
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4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena
4.3.6.) Waga: 60
Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: serwis posprzedazny, pomoc techniczna, warunki dostawy takich jak termin, sposéb lub czas dostawy,
oraz okresu realizacji.

4.3.5.) Nazwa kryterium: Termin dostawy materiatéw reklamowo-promocyjnych objetych zleceniem
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

| SEKCJA V - KWALIFIKACJA WYKONAWCOW

5.1.) Zamawiajacy przewiduje fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak

5.2.) Fakultatywne podstawy wykluczenia:
Art. 109 ust. 1 pkt 4
Art. 109 ust. 1 pkt 8

Art. 109 ust. 1 pkt 10
5.3.) Warunki udzialu w postepowaniu: Nie
5.5.) Zamawiajacy wymaga ztozenia oswiadczenia, o ktorym mowa w art.125 ust. 1 ustawy: Tak

5.6.) Wykaz podmiotowych srodkéw dowodowych na potwierdzenie niepodlegania wykluczeniu: 1) oswiadczenie Wykonawcy
w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp, o braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076), z innym Wykonawca, ktéry ztozyt odrebng oferte
czesciowg lub wniosek o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, albo oswiadczenia o przynaleznosci do tej samej grupy
kapitatowej wraz z dokumentami lub

informacjami potwierdzajgcymi przygotowanie oferty, oferty czesciowej lub wniosku o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu
niezaleznie od innego Wykonawcy nalezgcego do tej samej grupy kapitatowej — zgodnie z Zatacznikiem nr 5 do SWZ;

2) odpis lub informacja z Krajowego Rejestru Sagdowego [KRS] lub z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej
[CEIDG], w zakresie art. 109 ust. 1 pkt 4) ustawy Pzp, sporzadzonych nie wczesniej niz 3 miesigce przed jej zlozeniem, jezeli
odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidenciji;

| SEKCJA VI - WARUNKI ZAMOWIENIA |

6.1.) Zamawiajacy wymaga albo dopuszcza oferty wariantowe: Nie

6.3.) Zamawiajacy przewiduje aukcje elektroniczna: Nie

6.4.) Zamawiajacy wymaga wadium: Nie

6.5.) Zamawiajacy wymaga zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy: Nie

6.7.) Zamawiajacy przewiduje uniewaznienie postepowania, jesli Srodki publiczne, ktére zamierzat przeznaczy¢ na
sfinansowanie catosci lub czesci zaméwienia nie zostaly przyznane: Nie

| SEKCJA VII - PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY

7.1.) Zamawiajacy przewiduje udzielenia zaliczek: Nie
7.3.) Zamawiajacy przewiduje zmiany umowy: Tak

7.4.) Rodzaj i zakres zmian umowy oraz warunki ich wprowadzenia:

1. Zmiana istotnych postanowien niniejszej Umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie, ktérej dokonano wyboru
Wykonawcy, jest dopuszczalna w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, na zasadach wskazanych w ust. 2 — 10.

2. Zmiana istotnych postanowierh umowy moze dotyczy¢ nastepujacych przypadkow:

1) wejscia w zycie zmian powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa, ktére spowodujg konieczno$¢ zmiany okreslonych
w umowie warunkow wykonywania jej przedmiotu - dopuszczalna jest zmiana tych postanowierh umowy, na ktére zmiana
prawa ma wptyw;

2) zmiany powszechnie obowigzujacego prawa w zakresie stawek podatku od towaréw i ustug - zmianie moga ulec ceny
jednostkowe brutto wynagrodzenia (optat transakcyjnych) o ktérych mowa w §6 pkt.3

3) zmiany nazwy lub formy prawnej Wykonawcy na skutek przeksztatcen organizacyjno-prawnych — dopuszczaine jest
wprowadzenie do umowy odpowiednich zapiséw w tym zakresie;
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4) zaistnienia koniecznosci zmiany umowy dotyczgcej powierzenia przetwarzania danych osobowych z uwagi na zalecenia
podmiotoéw kontrolujgcych w szczegoélnosci wynikajace z decyzji Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych lub
stanowisko wtasciwego organu np. Prezesa UODO.

3. Jezeli zmiany beda miaty wptyw na koszty wykonania zamowienia przez Wykonawce. Wykonawca winien wykazac i
udokumentowac wptyw zmian, o ktérych mowa wyzej na koszty wykonania zamoéwienia przez Wykonawce, w tym
przedstawic¢ szczegoétowg kalkulacje zmienianej ceny.

4. Zmiany o ktérych mowa w ust. 2 pkt 2 zostang wprowadzone od dnia wejscia w zycie zmienionych przepiséw prawa,
ktérych dotyczy zmiana.

5. Kazda ze Stron przedktadajgc drugiej stronie propozycje zmian spetniajgca wymogi okreslone w ust. 2-4 wraz z tg
propozycjg przedtozy co najmniej:

1) opis proponowanych zmian;

2) uzasadnienie tych zmian.

6. Po otrzymaniu propozycji, Wykonawca albo Zamawiajacy (w zaleznosci od przypadku) w terminie 3 dni zatwierdzi badz
odrzuci otrzymang propozycje zmiany, badz w tym terminie przesle do strony wystepujacej zmodyfikowang propozycije
zmian spetniajgcg wymogi opisane w ust. 3 i 4.

7. W przypadku uptywu terminu podanego ust. 6 przyjmuje sie, iz propozycja wprowadzenia zmian zostata odrzucona.

8. Do przestanych zmodyfikowanych propozycji zmian majg zastosowanie postanowienia ust. 5 6.

9. Kazda zmiana umowy wymaga zachowania formy pisemnej i musi by¢ dokonana poprzez sporzadzenie aneksu do
umowy.

10. Zmiana umowy dokonana z naruszeniem postanowien ust. 2 - 10 jest niewazna.

7.5.) Zamawiajacy uwzglednit aspekty spoteczne, sSrodowiskowe, innowacyjne lub etykiety zwigzane z realizacja
zamowienia: Nie

| SEKCJA VIIl - PROCEDURA

8.1.) Termin skladania ofert: 2022-10-07 10:00
8.2.) Miejsce skladania ofert: https://platformazakupowa.pl/pn/urk
8.3.) Termin otwarcia ofert: 2022-10-07 10:30

8.4.) Termin zwigzania oferta: do 2022-11-05

2022-09-29 Biuletyn Zaméwiert Publicznych Ogloszenie 0 zamoéwieniu - Zamowienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy - Dostawy
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	SEKCJA V - KWALIFIKACJA WYKONAWCÓW
	5.1.) Zamawiający przewiduje fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak
	5.2.) Fakultatywne podstawy wykluczenia:
	5.3.) Warunki udziału w postępowaniu: Nie
	5.5.) Zamawiający wymaga złożenia oświadczenia, o którym mowa w art.125 ust. 1 ustawy: Tak
	5.6.) Wykaz podmiotowych środków dowodowych na potwierdzenie niepodlegania wykluczeniu: 1) oświadczenie Wykonawcy w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp, o braku przynależności do tej samej grupy kapitałowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentów (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076), z innym Wykonawcą, który złożył odrębną ofertę częściową lub wniosek o dopuszczenie do udziału w postępowaniu, albo oświadczenia o przynależności do tej samej grupy kapitałowej wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzającymi przygotowanie oferty, oferty częściowej lub wniosku o dopuszczenie do udziału w postępowaniu niezależnie od innego Wykonawcy należącego do tej samej grupy kapitałowej – zgodnie z Załącznikiem nr 5 do SWZ; 2) odpis lub informacja z Krajowego Rejestru Sądowego [KRS] lub z Centralnej Ewidencji i Informacji o Działalności Gospodarczej [CEiDG], w zakresie art. 109 ust. 1 pkt 4) ustawy Pzp, sporządzonych nie wcześniej niż 3 miesiące przed jej złożeniem, jeżeli odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestru lub ewidencji;

	SEKCJA VI - WARUNKI ZAMÓWIENIA
	6.1.) Zamawiający wymaga albo dopuszcza oferty wariantowe: Nie
	6.3.) Zamawiający przewiduje aukcję elektroniczną: Nie
	6.4.) Zamawiający wymaga wadium: Nie
	6.5.) Zamawiający wymaga zabezpieczenia należytego wykonania umowy: Nie
	6.7.) Zamawiający przewiduje unieważnienie postępowania, jeśli środki publiczne, które zamierzał przeznaczyć na sfinansowanie całości lub części zamówienia nie zostały przyznane: Nie

	SEKCJA VII - PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY
	7.1.) Zamawiający przewiduje udzielenia zaliczek: Nie
	7.3.) Zamawiający przewiduje zmiany umowy: Tak
	7.4.) Rodzaj i zakres zmian umowy oraz warunki ich wprowadzenia:
	7.5.) Zamawiający uwzględnił aspekty społeczne, środowiskowe, innowacyjne lub etykiety związane z realizacją zamówienia: Nie

	SEKCJA VIII – PROCEDURA
	8.1.) Termin składania ofert: 2022-10-07 10:00
	8.2.) Miejsce składania ofert: https://platformazakupowa.pl/pn/urk
	8.3.) Termin otwarcia ofert: 2022-10-07 10:30
	8.4.) Termin związania ofertą: do 2022-11-05



