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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA


Przedmiotem zamówienia jest organizacja i przeprowadzenie prasowego konkursu rodzinnego w ramach kampanii promocji Narodowego Spisu Powszechnego Ludności i Mieszkań 2021 na terenie województwa wielkopolskiego na potrzeby Urzędu Statystycznego w Poznaniu.

Organizacja prasowego konkursu rodzinnego „Mój rodzinny portret”
1.1. Wykonawca zaplanuje, zorganizuje i przeprowadzi prasowy konkurs rodzinny na drzewo genealogiczne oraz zapewni promocję konkursu w prasie, na stronach internetowych oraz social mediach powiązanych z czasopismem. Konkurs zostanie zorganizowany w oparciu o następujące wytyczne: 
a. Wykonawca zaplanuje, opracuje regulamin, zapewni obsługę prawną (w tym spełnienie wymogów RODO) i obsługę organizacyjną zgodnie z opisanymi założeniami:
· ostatecznym organizatorem konkursu będzie redakcja dziennika lub tygodnika o zasięgu obejmującym całe województwo wielkopolskie i średnim nakładzie co najmniej 8 000 egz.,
· regulamin konkursu będzie uwzględniał 3 osobową komisję konkursową, w skład której wejdzie przynajmniej 1 przedstawiciel Zamawiającego,
· konkurs skierowany będzie do rodzin z dziećmi w dwóch kategoriach wiekowych: 5-9 lat i 10-15, 
· zadaniem konkursowym jest przygotowanie wraz z dzieckiem drzewa genealogicznego rodziny (co najmniej 3 pokolenia w pierwszej kategorii wiekowej i co najmniej 4 – w drugiej) 
w dowolnej technice i nadesłanie do 5 zdjęć pracy,
· konkurs będzie trwał 4 tygodnie.
b. Regulamin konkursu wraz z załącznikami w postaci formularza zgłoszenia i oświadczenia 
o wyrażeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych  RODO muszą zostać zaakceptowane przez Zamawiającego.
c. Wykonawca zapewni promocję konkursu zgodnie z opisanymi założeniami:
· konkurs promowany będzie w drukowanym wydaniu czasopisma przynajmniej 1 raz 
w tygodniu w czasie trwania konkursu (4 emisje 6 modułowe),
· konkurs promowany będzie w na stronie internetowej powiązanej z czasopismem:
· artykuł w serwisie 10 dni, promowany na str. głównej (multiscreen - desktop + mobile),
· 2 posty branded content na fanpage czasopisma z przekierowaniem do artykułu,
· forma stała – sponsoring, lub inny dostępny format: promocja 10 dni z przekierowaniem do konkursu,
· kampania Nativ Ads (zajawki w formie zdjęcia i tekstu na serwisach czasopisma 
z geotargetowaniem na woj. wielkopolskie) 300 000 odsłon z przekierowaniem do konkursu, 
· kampania display w modelu odsłonowym 200 tys. odsłon format db lub halfpage (emisja multiscreen),
· kampania promocyjna na fb mająca na celu poszerzenie grupy potencjalnych uczestników,
· Wykonawca ma obowiązek dbać o należytą ekspozycję reklam zarówno w wydaniu drukowanym czasopisma, jak i na portalu internetowym oraz fanpage’u,
· wszystkie materiały reklamowe muszą być zgodne z KIW NSP – załącznik 1 do OPZ. 
d. Wykonawca zapewni zgody uczestników konkursu na publikację nadesłanych zdjęć prac przynajmniej na stronie internetowej, fanpage’u oraz Twitterze Zamawiającego oraz zgody na publikację w tych samych miejscach imion, nazwisk i miejscowości zamieszkania laureatów. 
e. Nagrody w konkursie zapewnia Zamawiający. 
f. Wykonawca zapewni dostawę nagród do laureatów konkursu.
g. Konkurs zostanie zrealizowany do końca września 2021 r., rozstrzygniecie konkursu i dostawa nagród nie później niż w ciągu 30 dni od daty końcowej nadsyłania prac konkursowych. 
1.2 Harmonogram realizacji (przygotowania i organizacji) konkursu:
a. Wykonawca ma za zadanie w przeciągu 5 dni od zawarcia umowy opracować 
i przedstawić szczegółowy harmonogram konkursu, uwzględniający czas na opracowanie regulaminu oraz promocję w prasie, portalach internetowych i social mediach. 
b. Każdorazowo Zamawiający w terminie do 3 dni od dnia otrzymania od Wykonawcy materiału 
i informacji na poszczególnych etapach procesu planowania i organizacji konkursu dokona ich zatwierdzenia lub przekaże ewentualne uwagi; stanowisko Zamawiającego zostanie przekazane drogą elektroniczną na adresy mailowe wskazane w umowie;
c. Każdorazowo Wykonawca w terminie do 2 dni przekaże poprawione materiały do akceptacji Zamawiającego;
d. Wykonawca w ciągu 5 dni od zakończenia konkursu przedstawi raport 
z realizacji poszczególnych działań zawartych w harmonogramie. 
e. Wykonawca przeniesie pełnię praw autorskich do ostatecznych materiałów na Zamawiającego 
z możliwością ich dalszego wykorzystania na wszystkich znanych w chwili organizacji konkursu polach eksploatacji. 
f. Zamawiający powiadomi Wykonawcę o wszelkich ujawnionych wadach w terminie do 7 dni od dnia ich ujawnienia, a Wykonawca jest zobowiązany do ich usunięcia niezwłocznie, ale nie później niż do 5 dni.
g. Przyjęcie utworów w rozumieniu Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.  o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2021 r. poz. 1062 ) nastąpi z chwilą podpisania protokołu 
z realizacji usługi, o którym mowa w § 4 ust. 6 umowy.
