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Krakéw, dn. 17.03.2023 r.

Zapytanie ofertowe nr 1/2023/BPIR

Obstuga kampanii promocyjnych w Internecie prowadzonych przez
Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Koltataja w Krakowie.

1. Zamawiajgcy
Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Koltataja w Krakowie
al. Adama Mickiewicza 21
31-120 Krakow
REGON: 000001815
NIP: 675-000-21-18
Tel. 12 662 43 96
Adres strony internetowej prowadzonego postepowania: https://platformazakupowa.pl/pn/urk.

2. Przedmiot zapytania ofertowego.

1) Zapytanie ofertowe dotyczy obstugi kampanii promocyjnych w Internecie wydarzen
cyklicznych pn.: ,Dni Owada”, ,Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego”, ,Zasmakuj z
URK", Rekrutacji na semestr zimowy i letni oraz ,Dzien Otwarty”.

2) Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wizualizacje graficzne reklam wydarzen, i rekrutacji w
terminie nie pozniej niz 5 dni przed rozpoczeciem prowadzenia danej kampanii. W razie
potrzeby Wykonawca zmodyfikuje grafike, ktéra po akceptacji Zamawiajgcego, moze -
wykorzystaé w kampanii. Format i rozmiar graficzny reklamy zostang ustalone z
uwzglednieniem rekomendacji Wykonawcy.

3) Wykonawca bedzie zobowigzany do kompleksowej obstugi kampanii, w tym wykonania
wszelkich czynno$ci koniecznych do prawidtowego wykonania zamaéwienia.

4) Srodki finansowe przeznaczone na realizacje zamowienia 60.270 ziotych brutto, w tym na
przeprowadzenie kampanii:

a) ,Dni Owada”— 1845,00 zlotych;

by ,Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego” — 2415,00 ztotych;
c) ,Zasmakujz URK”—2400,00 ziotych;

d) ,Rekrutacja na semestr zimowy” — 42000,00 ztotych;

e) ,Rekrutacja na semestr letni” — 8610,00 ztotych.

fy ,Dzien Otwarty” — 3000,00 ztotych;

5) Cele poszczegolnych kampanii

a) Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn.: ,Dzienn Owada” jest dotarcie do dzieci w
wieku szkolnym, nauczycieli, rodzicow, miodziezy zainteresowanej szerokorozumiang
tematyka przyrodnicza.

b) Celem kampanii promocyjnej ,Jubileusz 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie
jest rozpowszechnienie informacji o obchodzonym jubileuszu .

¢) Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn.: ,Zasmakuj z URK” jest dotarcie do rodzin z
dzie¢mi, senioréw, 0séb interesujgcych sie zdrowg zywnoscig i aktywnoscia.

d) Celem kampanii promocyjnej pn.. ,Rekrutacja semestr zimowy" jest dotarcie do
absolwentow oraz uczniéw ostatnich klas szkét srednich przede wszystkim z wojewodztw:
matopolskiego, $wietokrzyskiego, podkarpackiego, $lgskiego z ewentualnoscig drobnych
modyfikacji grupy docelowej w trakcie.

e) Celem kampanii promocyjnej pn.. ,Rekrutacja na semestr letni" jest dotarcie do
absolwentow studiow | i Il stopnia przede wszystkim z wojewodztw: matopolskiego,
Swietokrzyskiego, podkarpackiego, Slgskiego z ewentualnoscig drobnych modyfikacji
grupy docelowej w trakcie.

f) Celem kampanii promocyjnej wydarzenia pn.: ,Dzien Otwarty” jest dotarcie do miodziezy
szkot Srednich przede wszystkim z wojewddztw: malopolskiego, Swietokrzyskiego,
podkarpackiego, slaskiego z ewentualnoscig drobnych modyfikacji w trakcie.



v

10)

11)

12)

Y?‘ UNIWERSYTET ROLNICZY

it Hugona Koelkatgs w Keakow i

Promocja wydarzen, o ktorych mowa w pkt 5) lit a)-f) obejmuje kampani¢ reklamowag w
serwisie Facebook.

Promocja ,Rekrutacji na semestr zimowy" oprécz kampanii reklamowej w serwisie Facebook,
obejmuje takze kampanie w wyszukiwarce Google oraz sieci handlowej Google.

Promocja ,Rekrutacji na semestr letni" oprocz kampanii reklamowej w serwisie Facebook,
obejmuje takze kampanie w wyszukiwarce Google.

Kampanie reklamowe w serwisie Facebook prowadzone bedg na nastgpujgcych zasadach:

a) kampania bedzie prowadzona za posrednictwem fanpage’a

b) kampania bedzie prowadzona z wykorzystaniem ogoélnodostgpnych  narzedzi
reklamowych Facebook Ads;

c) wszystkie reklamy muszg by¢ powigzane ze wskazang przez Zamawiajgcego strona
kampanii lub z Fanpage kampanii;

d) kampania reklamowa bedzie skierowana do uzytkownikow serwisu mieszkajgcych w
Polsce;

e) kampania powinna by¢ prowadzona z uzyciem targetowanych form reklamowych.
Wykonawca powinien przygotowac propozycje dotarcia do potencjalnych odbiorcow.
Propozycja powinna sktada¢ sig, z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce
elementow;

f) w trakcie realizacji kampanii wykonawca powinien zadba¢ o optymalizacje kosztow i
uzyskanie mozliwie najlepszych wynikow.

Kampanie w wyszukiwarce Google oraz sieci handlowej Google zostang przeprowadzone na
nastepujgcych zasadach:

a) kampania zostanie przeprowadzona z wykorzystaniem wyszukiwarki Google oraz
reklamy banerowej na serwisach internetowych (sieci handlowej google) dobranych pod
katem grupy docelowej i uzgodnionych z Zamawiajgcym;

b) Kampania w wyszukiwarce Google powinna by¢ przeprowadzona uwzgledniajac jej
optymalizacje w trakcie i uzyskanie mozliwie najlepszych wynikow.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje przeprowadzenia danej kampanii nie -
pozniej niz 4 dni robocze przed terminem rozpoczecia kampanii. Propozycja powinna sktadac
sie z co najmniej kilku uzasadnionych przez Wykonawce form reklamowych. Zamawiajgcy
zaakceptuje propozycje lub wniesie do niej uwagi w terminie 2 dni roboczych od jej
otrzymania.

Kazda Kampania powinna by¢ monitorowana w sposdb pozwalajacy na jej efektywng
optymalizacje przez Wykonawce.

Termin realizacji:

Kampanie bedg realizowane:

— od maja do pazdziernika 2023 r. (okresowo - cO pewien czas) — dotyczy promocji Rekrutac]i
na semestr zimowy”,;

— wmaju 2023 r. — dotyczy promocji wydarzenia ,Dni Owada’;

_  wczerweu 2023 r — dotyczy kampanii ,Jubileuszu 70-lecia Uniwersytetu Rolniczego™,

—  przetom sierpnia/wrzesnia 2023 r. — dotyczy wydarzenia ,Zasmakuj z URK",

— w styczniu 2024 r. - dotyczy ,Rekrutacji na semestr letni”.

_ w marcu 2024 r. — dotyczy promocji ,Dnia Otwartego”.

Dokladne terminy prowadzenia poszczegoélnych kampanii beda uzgadniane z Wykonawcag

telefonicznie.

Warunki udziatu:

Warunkiem udziatu w postepowaniu jest posiadanie niezbednej wiedzy i doswiadczenia, tj. w
okresie ostatnich 4 lat przed uptywem terminu sktadania ofert w niniejszym postepowaniu, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie — nalezyte wykonanie przez
Wykonawce, co najmniej trzech zamowien, ktorych przedmiotem bylo przeprowadzenie kampanii
promocyjnych w Internecie (w tym za posrednictwem Facebook Ads oraz Google Ads).

Ocena spefniania warunku udziatu w postgpowaniu dokonana zostanie zgodnie z formuig
,spetnia/nie speinia” w oparciu o dokumenty i oswiadczenia, ktore wykonawca zobowigzany
bedzie zlozy¢ wraz z oferta.

Wymagane dokumenty:
1) Wypetniony druk OFERTA — stanowigcy zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania.
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Wykaz ustug polegajgcych na przeprowadzeniu kampanii promocyjnych w Internecie, ktérego
wzor stanowi zatgecznik nr 2 do niniejszego zapytania,

Dokumenty potwierdzajgce nalezyte wykonanie ustug wymienionych w wykazie ustug, o
ktorym mowa w pkt. 2.

Aktualny odpis z wiasciwego rejestru lub aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej (jezeli dotyczy).

Petnomocnictwo dla osoby/oséb podpisujgcej/cych oferte do podejmowania zobowigzan w
imieniu wykonawcy sktadajgcego oferte, gdy prawo do podpisania oferty nie wynika z innych
dokumentow do niej zatgczonych.

6. Sposdb przygotowania oferty.

1)

Wykonawca moze ziozy¢ tylko jedng oferte.

Oferta musi obejmowac catosé¢ zamowienia. Zamawiajgcy nie dopuszcza skiadania ofert
czesciowych.

Oferta winna by¢ podpisana przez wykonawce lub osobe upowazniona. Wszelkie zmiany w
tresci oferty powinny by¢ podpisane lub parafowane.

Oferta oraz wykaz ustug, dla ktorych zamawiajgcy okreslit wzory w formie zatgcznikéw do
niniejszego zapytania, winny by¢ sporzadzone zgodnie z tymi wzorami co do tresci.

7. Miejsce i termin skladania ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ przy uzyciu Srodkow komunikacji elektronicznej za posrednictwem
platformazakupowa.pl

Termin sktadania ofert uptywa dnia 24.03.2023 roku do godz. 16:00.

Oferty ziozone po uptywie terminu wyznaczonego na ich skiadanie nie beda rozpatrywane.

8. Opis sposobu obliczenia ceny oferty.

1)
2)

3)
4)

Cena oferty winna by¢ wyrazona w PLN z dokifadnoscig do dwéch miejsc po przecinku.

Cena musi uwzglednia¢ wszelkie koszty niezbedne do poniesienia dla terminowego |
prawidiowego wykonania ustug stanowigcych przedmiot zapytania ofertowego, w
szczegolnosci budzet reklamowy i koszty obstugi kampanii. Cene ofertowg obejmujgcg caty
zakres ustug nalezy poda¢ w pkt 1 druku OFERTA - stanowigcym zatgcznik nr 1 do
niniejszego zapytania.

Cena ofertowa winna odpowiadaé sumie wartosci podanych w kolumnie 5 Tabeli 1.

W pkt 1 druku OFERTA w Tabeli 1 przedstawiajgcej sktadniki ceny ofertowej nalezy podaé
kwoty przeznaczone na budzet reklamowy poszczegdlnych wydarzen (kol. 3), cene obstugi
kampanii poszczegolnych wydarzen (kol. 4) i stawke podatku VAT (kol. 6). W kolumnie 5
nalezy wpisa¢ kwoty odpowiadajgce sumie kwot podanych w kolumnach 3 i 4,

9. Kryteria wyboru oferty najkorzystniejszej.
Przy wyborze najkorzystniejszej oferty bedg stosowane nastepujace kryteria;

1)

2)

3)

Kryterium 1: ,,Wielkos¢ budzetu reklamowego wydarzen” z wagg 80%.
W kryterium ,Wielkos¢ budzetu reklamowego” oferta moze uzyskaé maksymalnie 80 punktow.
llos¢ punktdw, jakg uzyska oferta zostanie wyliczona wedtug wzoru:
Vxg = Bx / Bmax X 100 x80%,
gdzie
Ve — il0$¢ punktow przyznana ofercie za wielko$¢ budzetu reklamowego;
Bmax — najwigkszy budzet reklamowy (wszystkich wydarzen) sposrod ztozonych ofert;
Bx — wielkos¢ budzetu reklamowego (wszystkich wydarzen) w badanej ofercie;
Kryterium 2: Koszt obstugi kampanii” z waga 20%.
W kryterium ,Koszt obstugi kampanii” oferta moze uzyska¢ maksymalnie 20 punktow. llosé
punktow, jakg uzyska oferta zostanie wyliczona wediug wzoru:
Vik = Kmin [ Kx X 100 x20%,
gdzie
Vi — ilo5¢ punktow przyznana ofercie za koszt obstugi wszystkich kampanii;
Kmin— najnizszy koszt obstugi (wszystkich kampanii) sposrod ztozonych ofert;
Kx — koszt obstugi (wszystkich kampanii) w badanej ofercie;

Za najkorzystniejszg uznana zostanie oferta wazna, ktéra sumarycznie uzyska najwiekszg
ilog¢ punktow (suma punktow przyznanych w kryteriach Ve i Vi ).

10. Ocena ofert.
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1) Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci niniejszego zapytania ofertowego.

2) Zamawiajgcy dokona oceny ofert pod wzgledem formalnym | zgodnosci z ninigjszym
zapytaniem ofertowym.

3) Oferta zostanie uznana za niewazna, jesli;

a) bedzie niekompletna, niezgodna z zapisami niniejszego zapytania lub obarczona
btedami;

b) Jej ztozenie stanowi¢ bedzie czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisow o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

c) Cena ofertowa za realizacje ustug stanowigcych przedmiot zapytania bedzie zanizona
(bedzie nizsza o co najmniej 40% od $redniej arytmetycznej cen wszystkich ztozonych
ofert).

d) cena ofertowa za realizacje zamowienia przekroczy kwote okreslong w pkt 2 ppkt 4)
zapytania lub ktérakolwiek z cen za realizacje poszczegéinych wydarzen przekroczy
odpowiednio kwote okreslonag w pkt 2 ppkt 4) lit a)-f) niniejszego zapytania.

e) zostanie ztozona przez Wykonawce, ktéry nie udokumentowat spetnienia warunku o
ktérym mowa w pkt 4 Zapytania.

f) zostanie ztozona przez Wykonawce, ktry podlega wykluczeniu z postepowania.

4) W toku badania i oceny ofert zamawiajgcy moze zazadac od wykonawcy wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonej oferty. Wykonawca bedzie zobowigzany do ziozenia wyjasnien w
terminie okreslonym przez zamawiajacego. Wyjasnienia ztozone po uptywie wyznaczonego
terminu nie bedg rozpatrywane.

Informacja o wyniku postepowania.

1) Wykonawcy, ktérzy ztozg oferty zostang powiadomieni o wyniku postepowania.

2) Zanajkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwiekszg ilos¢ punktow.

3) Punktacji podlegaly beda tylko wazne oferty wykonawcow, ktérzy udokumentujg posiadanie
wymaganego doswiadczenia.

4) Zamawiajgcy powiadomi wykonawce, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza
o terminie i miejscu zawarcia umowy pod warunkiem, ze postepowanie nie bedzie podlegato
uniewaznieniu.

Uniewaznienie postepowania,
1) Niniejsze postepowanie zostanie uniewaznione w przypadku:
a) braku ofert,
b) braku waznych ofert,
c) gdy wybdr oferty najkorzystniejszej nie bedzie mozliwy.
2) Zamawiajacy zastrzega sobie uprawnienie do zamkniecia postgpowania bez dokonywania
wyboru oferty najkorzystniejszej lub do uniewaznienia postepowania bez podawania przyczyn.
3) Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem zamawiajgcego w przypadku
skorzystania przez niego z ktéregokolwiek z uprawnier wskazanych w punkcie 2).

Postanowienia dodatkowe.
1) Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.
2) Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni, liczgc od uplywu terminu sktadania ofert.

Dodatkowe informacje.
1) Wykonawca moze zwréci¢ sie do zamawiajgcego z wnioskiem o wyjasnienie tresci Zapytania.
2) Postgpowanie prowadzone jest w jezyku polskim za posrednictwem platformazakupowa.pl
pod adresem: https://platformazakupowa.pl/pn/urk
3) Zgodnie z art. 1 pkt 3 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegolnych rozwigzaniach w
zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraing oraz stuzgcych ochronie
bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2022 r., poz. 835) — zwanej dalej ,ustawg sanacyjng” w
celu przeciwdziatania wspieraniu agresji Federacji Rosyjskiej na Ukraine rozpoczetej w dniu
24 lutego 2022 r., wobec 0s6b i podmiotéw wpisanych na liste, o ktorej mowa w art. 2 ustawy
sankcyjnej, stosuje sie sankcje polegajgce m.in. na wykluczeniu z postepowania,
Na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy sankcyjnej z postepowania wyklucza sie:
1)  Wykonawce oraz uczestnika konkursu wymienionego w wykazach okreslonych
w rozporzgdzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisanego na liste na
podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu srodka, o
ktorym mowa w art. 1 pkt 3 ustawy sankcyjne;.
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2) Wykonawce oraz uczestnika konkursu, kitdrego beneficjentem rzeczywistym
W rozumieniu ustawy z dnia 1 marca 2018 r. o przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz
finansowaniu terroryzmu (Dz. U. z 2022 r. poz. 593 i 655) jest osoba wymieniona w
wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo
wpisana na listg lub bedgca takim beneficjentem rzeczywistym od dnia 24 lutego 2022 r.,
o ile zostata wpisana na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste
rozstrzygajgcej o zastosowaniu Srodka, o ktorym mowa w art. 1 pkt 3 ustawy sankcyjnej.

3) Wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego jednostka dominujgca w rozumieniu art. 3
ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2021 r. poz.
217, 2105 i 2106), jest podmiot wymieniony w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu
765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisany na liste lub bedacy takg jednostkg
dominujacg od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostat wpisany na liste na podstawie decyzji w
sprawie wpisu na liste rozstrzygajgcej o zastosowaniu srodka, o ktérym mowa w art. 1 pkt
3 ustawy sankcyjnej.

15. Zgodnie z art 13 ust 1 i 2 oraz art. 14 ust. 1 i 2 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WWE (Rozporzgdzenie ogolne o ochronie danych), zwanego dalej
,RODO" niniejszym informujemy, iz:

Administratorem danych osobowych jest Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Koflataja w

Krakowie. Z Administratorem mozna kontaktowa¢ sie pod adresem siedziby: Aleja

Mickiewicza 21, 31-120 Krakow oraz poprzez e-mail: rector@urk.edu.pl.

Administrator wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym nalezy kontaktowaé sie za

pomocg adresu e-mail: iod@urk.edu.pl.

Dane osob wskazanych w umowie bedg przetwarzane w celu:

e zawarcia i realizacji umowy, w tym dokonywania ptatnosci (podstawa prawna: art. 6 ust. 1
lit. b RODO),

s realizacji niezbgdnego kontaktu, w tym z pracownikami kontrahenta (podstawa prawna:
art. 6 ust. 1 lit. b, f RODO),

o realizacji obowigzkéw prawnych cigzgcych na Administratorze, w tym obowigzkéw
ksiegowo-rachunkowych i archiwizacyjnych (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO),

¢ ewentualnego ustalenia, dochodzenia roszczen lub obrony przed roszczeniami (podstawa
prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

Podanie danych osobowych jest niezbedne do realizacji umowy. Konsekwencjg niepodania

danych osobowych bedzie brak mozliwosci zawarcia umowy.

Posiada Pani/Pan prawo do:

e dostepu do swoich danych, ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania
danych osobowych,

e przenoszenia danych,

* wniesienie sprzeciwu wobec przetwarzania — w przypadkach i na warunkach okreslonych
w RODO.

Jezeli przetwarzanie odbywa sie na podstawie udzielonej Administratorowi zgody, posiada

Pani/Pan réwniez prawo do wycofania zgody w dowolnym momencie bez wplywu na

zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej

cofnieciem. Wycofanie zgody na przetwarzanie danych osobowych mozna przestaé e-mailem

na adres Inspektora Ochrony Danych, pocztg tradycyjng na adres Administratora lub wycofaé

osobiscie stawiajac sie w siedzibie Administratora.

Pani/Pana dane osobowe bedg udostepniane wylgcznie podmiotom uprawnionym na

podstawie przepiséw prawa.

Pani/Pana dane osobowe mogg zostac powierzone do przetwarzania podmiotom realizujgcym

zadania na polecenie Administratora, jak np. dostawcom ustug IT.

Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez czas trwania umowy, a nastepnie przez

okres archiwizacyjny, wynikaigcy z Instrukcji Kancelaryjne;j.

10) Posiada Pani/Pan prawo wniesienia skargi do wlasciwego organu nadzorczego — Prezesa

Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzasadnione jest, ze Pana/Pani dane osobowe
przetwarzane sg przez administratora niezgodnie z przepisami RODO.

11) Pani/Pana dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym w formie

profilowania.

12) Pani/Pana dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji

miedzynarodowej.
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i Hugona KellaGijs w Keakomje

16. Zatgczniki.

1) Formularz OFERTA,;
2) Wykaz ustug;
3) Wzor umowy.

UNIWERSYTET Kui ACZY

im. Hugona Eotratja w Lrakowie
v‘ BIURO PROMOC)! | REELRUTACH
. 4 31-120 Krakow, 3. Mickicmiza 21, pok 203
el +48 (12) 662 4862, + 48 (12) 602 4396

Kierownik




