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przewodnikéw)
1. Kampania billboardowa dotyczgca promocji terenéw inwestycyjnych Miasta Torunia oraz jego potencjatu gospodarczego.
2. Oferta powinna by¢ kompleksowa i uwzglednia¢ w szczegdlnosci:
* bezptatng wstepna rezerwacje nosnikéw wazna w okresie zwigzania ofertg,
* mozliwos¢ wyboru przez Zleceniodawce okreslonych lokalizacji no$nikéw zgodnie z wymogami Zleceniodawcy (lokalizacja
mozliwa do weryfikacji na podstawie map, zdje¢, informacji dodatkowych),
* przygotowanie kreacji graficznej przez Zleceniobiorce (jeden projekt graficzny dla ekspozycji w pazdzierniku oraz w
listopadzie 2020 r., projekt dostosowany do wielkosci nosnika),
* wydruk papierowy, montaz, ekspozycje i demontaz reklamy po uptywie terminu kampanii,
85 billboardéw o 1. Kampania billboardowa poswigcona promocji terenéw * monitoring ekspozycji.
wymiarach min. 18 |inwestycyjnych nalezacych do Gminy Miasta Torun realizowana Noéniki * zabezpieczenie ekspozycji przed niesprzyjajacymi warunkami zewnetrznymi, tj. wszelkie materiaty wykorzystane przy

Zorganizowanie m? (6x3 m) w 10 miejscowosciach: Warszawa, Wroctaw, Krakéw, Poznan, L realizacji zamdwienia muszg by¢ odporne na dziatanie zewnetrznych czynnikéw atmosferycznych oraz musza zapewniac

megaboardowej eksponowanych w | Gdynia, Gdansk, Katowice, £6dZ, Szczecin oraz Torun. W ;Z‘t:sg;z’ne wiasciwg ekspozycje reklam.

kampanii promocyjno- plakat 0 okresie od 1do 30 |przypadku lokalizacji no$nikéw w Toruniu brane bedg pod uwage Dwukrotnie 85 w atrakeyjnych * bezptatna naprawe lub wymiane plakatu, ktéry ulegt uszkodzeniu w terminie nie przekraczajacym 48 godzin od powzigcia

informacyjnej B pazdziernika 2020 r. [tylko lokalizacje przy wjazdach do Torunia od strony todzi, billboardéw o . informacji o takim uszkodzeniu — Zleceniobiorca zapewni witasciwg ekspozycje reklamy na wszystkich nosnikach przez caty

dotyczacej potencjatu melarECh 18 oraz 85 billboardéw | Warszawy, Poznania, Gdanska, Bydgoszczy, Olsztyna. Odlegtos¢ polska wymiarach min. nd. nd. dt?brze nie okres trwania ekspozycji.

gospodarczego oraz m? (6x3 m) o wymiarach min. | pomiedzy zaproponowanymi lokalizacjami nie powinna by¢ 18 m? (6x3 m) W|‘dL.:c2nych * w przypadku, gdy no$nik, na ktérym umieszczona bedzie reklama, z jakichkolwiek przyczyn zostanie wytaczony z

terenéw 18 m? (6x3 m) mniejsza niz 1000 m. 2. Przygotowanie projektu graficznego mIEJS'CaCh przy eksploatacji, Zleceniobiorca zobowiazany jest do przedtuzenia (o czas jego wytaczenia z eksploatacji) ekspozycji reklamy na

inwestycyjnych Torunia eksponowanych w | kreacji 3. Wydruk (peten kolor) 4. Montaz, demontaz plakatu oraz ;l:zzg‘:\:d‘ danym nosniku po jego ponownym wiaczeniu do eksploatacji lub zapewnienia umieszczenia, po akceptacji ZLeceniobiorcy,

od 1 do29
listopada 2020 r.

obstuga techniczna. 5. Dostarczenie Zleceniodawcy raportu z
zamontowania reklam w terminie 7 dni od montazu kazdej z nich.

reklamy na innym, zastepczym nosniku.

* wykonanie raportu fotograficznego z montazu reklamy. Zleceniobiorca jest zobowigzany do wykonania dokumentacji
zdjeciowej wraz z opisem w formie raportu z realizacji ekspozycji reklamy na wszystkich nosnikach wykorzystanych w
kampanii billboardowej w momencie zamieszczenia plakatéw na wszystkich nosnikach, jak réwniez na zakoriczenie
ekspozycji.

3. Lokalizacja no$nikéw musi rézni¢ sie w poszczegdlnych miesigcach ekspozycji.

4. Grupa docelowa: przedsigbiorcy, inwestorzy, instytucje biznesowe.

5. $rednia dobowa liczba kontaktéw w przypadku kazdego nosnika zaproponowanego w ofercie wynosié¢ powinna 20000
kontaktow.




