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Wykonawcy bioracy udziat

w postepowaniu

Dotyczy postepowania: Kampania informacyjno-promocyjna potencjatu biznesowego
Gorzowa WIkp. w ramach projektu pn. ,Wspdélna promocja gospodarcza Gorzowa
Wielkopolskiego, Bogdanca, Deszczna, Klodawy i Santoka — etap II”

Uprzejmie informuje, iz do Zamawiajgcego wptynety zapytania dotyczgce przedmiotowego
postepowania, na ktére udziela sie nastepujgcej odpowiedzi:

Pytanie 1: Co kampania powinna zakomunikowa¢? Na czym powinien sie opiera¢ gtdwny przekaz?

Odpowiedz: Zgodnie z celami wskazanymi w SOPZ:

,0golnym celem kampanii jest zwiekszenie zainteresowania potencjatem biznesowym Miasta Gorzowa
Wielkopolskiego oraz posiadanymi na sprzedaz terenami inwestycyjnymi. Kampania ma zachecac¢ do
zainwestowania w Gorzowie WIlkp. Celem kampanii jest rowniez zbudowanie we wskazanej grupie
docelowej swiadomosci i przekonania, ze Gorzow Wikp. jest atrakcyjnym miejscem do inwestycji,
zatozenia firmy i zamieszkania. Podjete dziatania majg przedstawia¢ miasto jako rozwijajgce sie oraz
atrakcyjne i przyjazne dla inwestora i prowadzenia biznesu.”

Wykonawca na etapie sktadania ofert ma zaproponowa¢ komunikaty i przekaz do odbiorcow.

Pytanie 2: Prosba o podstawowe informacje o miescie (informacje o komunikacji, edukaciji, gastronomii,

handlu, przemysle i ustugach, rekreacji) - abySmy na podstawie tych informacji mogli przygotowaé
wiasciwy koncept kreatywny i komunikaty dedykowane konkretnym grupom docelowym.

Odpowiedz: Dane o miescie dostepne sg na stronie miasta www.gorzow.pl.

Pytanie 3: Co Gorzéw Wielkopolski ma do zaoferowania? Jakie sg mocne strony, korzy$ci, mozliwosci,
ktére oferuje Gorzow Wielkopolski (zaréwno jezeli chodzi o zamieszkanie, jak i zainwestowanie).

Odpowiedz: Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie kampanii wizerunkowej i zamieszczenie
najwazniejszych zagadnien w opracowanym raporcie. Wykonawca ma wskaza¢ Zamawiajgcemu
mozliwosci i korzysci, ktore warto promowac.

Pytanie 4: Jaki potencjat biznesowy oferuje Gorzéw Wielkopolski potencjalnym inwestorom?
Odpowiedz: Potencjat biznesowy rowniez powinien wynikaé z przygotowanej kampanii wizerunkowe;j.

Pytanie 5: Czy konkretne inwestycje, miejsca, atrakcje powinny by¢ wykorzystane w gtéwnym przekazie
kampanii? Czy opieramy sie ogdlnie na mozliwosciach?

Odpowiedz: Zamawiajgcy nie okresla wymagan w tym zakresie. Przygotowana koncepcja kampanii
powinna proponowac najlepsze wedtug Wykonawcy rozwigzania.

E Fundusze A Lubuskie /A' Unia Europejska

Europejskie \\, Warte zachodu Europejski Fundusz
Program Regionalny Rozwoju Regionalnego




Pytanie 6: Co odbiorcy kampanii powinni pomysle¢ po zetknieciu sie z kampanig?

Odpowiedz: Cele kampanii wskazane sg w SOPZ. Zamawiajgcy oczekuje, ze kampania ma zachecac
do zainwestowania w Gorzowie, a podjete dziatania majg przedstawia¢ miasto jako rozwijajgce sie oraz
atrakcyjne i przyjazne dla inwestora i prowadzenia biznesu.”

Tres¢ odpowiedzi jest wigzaca dla wszystkich Wykonawcow.

Z powazaniem

z up. Prezydenta Miasta
Agnieszka Surmacz
Zastepca Prezydenta Miasta
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