Fundusze Unia Europejska
Europejskie Europejski Fundusz
Polska Cyfrowa Rozwoju Regionalnego

Krakéw, dnia 24.03.2022 roku

Do wszystkich zainteresowanych -
uczestnikéw postepowania
o udzielenie zamowienia publicznego

Zamawiajacy: Polskie Wydawnictwo Muzyczne, al. Krasiniskiego 11a, 31-111 Krakdw;

Dotyczy: postepowania - tryb podstawowy bez negocjacji pn.: ,Przygotowanie i realizacja
kampanii marketingowej na potrzeby Projektu pn.: ,Digitalizacja zasobow bedacych w
posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego — kontynuacja wspoétfinansowanego
ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu
Operacyjnego Polska Cyfrowa 2014-2020.” (znak postepowania Znak postepowania:
22P.261.06.2022);

Wyjasnienia Zamawiajacego

Zamawiajgcy dziatajgc w trybie art. 284 ust. 6 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019r. Prawo zamdwien
publicznych (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z pézn. zm. — dalej jako ustawa Pzp), informuje, iz w dniu
23.03.2022 r. do Zamawiajgcego wptynety wnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji Warunkéw
Zamowienia (SWZ). Ponizej Zamawiajacy przedstawia tres¢ wnioskdw wraz z udzielanymi
wyjasnieniami:

Whiosek 1:

Gtéwna watpliwos¢ dotyczy budzetu na sfinansowanie reklamy Google Ads — nie odnalaztam w
dokumentacji postepowania informacji jaki jest budzet przeznaczony na te dziatania, ewentualnie jakie
sq wskazniki do uzyskania jako cele reklamy by na ich podstawie takie koszty wyszacowaé. Nie ma takze
podanego okresu w czasie ktdrego reklamy maja dziata¢ — czy powinien to by¢ okres podany jako catos¢
etapu dla danego zadania? czy tez jest to dowolny okres np. 1 dziern w trakcie trwania danego etapu?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Oszacowana Wartosc¢ brutto catego zamodwienia to : 225 090 zt.
Zadanie 1 (reklama internetowa) : 118 080, 00 zt brutto
Zadanie 2 (reklama zagraniczna) : 107 010,00 zt brutto

Kampania Google Ads zawierac sie musi w budzecie catosciowym przeznaczonym na wykonanie
zadania, wskazniki do osiggniecia : min 3 min wyswietlen, 21 tysiecy kliknieé, nalezy dostosowad czas
trwania emisji reklam do efektow, ktére chcemy uzyskaé (minimum 1 miesigc w trakcie trwania
etapu).
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Whiosek 2:

Druga watpliwos¢ dotyczy informacji o wskaznikach podanych jako niezbedne do raportu —jest opisane
aby:

Raport generowany bedzie w celu potwierdzenia efektywnosci wykonanych dziatan promocyjnych i
zawierat bedzie dane o :

1) zwiekszeniu ruchu organicznego w serwisie po 12 miesigcach wspétpracy na poziomie minimum
+20% poréwnujac do miesigca z poprzedniego roku

2) liczbie zarejestrowanych uzytkownikéw portalu Polska Biblioteka Muzyczna —wzrost po zakornczeniu
dziatan wykonywanych w ramach kampanii o minimum +20% porédwnujgc do danych z raportu
otwarcia

Natomiast nigdzie wczesniej nie ma mowy o tym, czy sg to cele kampanii i w jaki sposdb dane dziatania
realizowane powinny wptyngé na realizacje powyzszych celéw. Prositabym o doprecyzowanie skad taki
dobér wskaznikéw i czy sg one powigzane z wynagrodzeniem za realizacje zadan.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Cele kampanii zawierajg sie w efektach, ktdre Zamawiajgcy chce otrzymac po jej przeprowadzeniu,
opis wykonywanych zadan zostat uszczegétowiony w opisie przedmiotu zamowienia i powinien
zostac dostosowany do budzetu, jaki Wykonawca ma przeznaczy¢ na ten cel. Wskazniki muszg zostac
osiggniete.

Whiosek 3:

Trzecie pytanie dotyczy publikacji — czy sposréd wskazanych ilosci reklam i artykutéw sponsorowanych
jest petna dowolnos¢ jaka cze$é z nich moze by¢ opublikowana online, a jaka w prasie drukowanej, czy
tez bedg tutaj jakies dodatkowe wytyczne?

Jaki bedzie okres na jaki publikacja ma byé widoczna online?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

llos¢ reklam oraz artykutéw sponsorowanych dla kazdego etapu zostata doprecyzowana w
zmodyfikowanym opisie przedmiotu zamowienia (z podziatem na prase drukowang oraz publikacje
online). Okres publikacji (min miesigc) rowniez zostat podany wczesnie;j.

Udzielajagc niniejszych wyjasnien, ktdre w zasadniczej mierze bazujg na udzielonych juz i
opublikowanych w dniu 24.03.2022 roku na stronie postepowania wyjasnieniach nr 1, Zamawiajacy
przypomina, iz w dniu 24.03.2022 roku zmieniony zostat termin sktadania ofert w niniejszym
postepowaniu - wydtuzenie do dnia 01.04.2022 roku.

Elektronicznie

Wa nda podpisany przez
JadWiga Wanda Jadwiga
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