Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie

Departament Organizacji Zg.oazowsze

ul. Jagiellonska 26, 03-719 Warszawa
Telefon: 22 59-79-100, zamowienia@mazovia.pl

AR O AR Warszawa, 21 sierpnia 2023 roku
P_3654048

OR-D-111.272.64.2023.AP

UCZESTNICY POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

ZAWIADOMIENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego na ,ustuge
przygotowania scenariuszy oraz realizacje spotow filmowych zwigzanych z
dziatalnoscig wojewddztwa mazowieckiego”

Dziatajac na podstawie art. 253 ust. 1 ustawy z 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zaméwien
publicznych (Dz. U. z 2023 r., poz. 1605, tj.), zwanej dalej ,,ustawg”, zawiadamiam,
ze w postepowaniu prowadzonym w trybie podstawowym bez przeprowadzania negocjacji
na ,ustuge przygotowania scenariuszy oraz realizacje spotéw filmowych zwigzanych z
dziatalnoscig wojewddztwa mazowieckiego”, do uptywu terminu sktadania ofert, wptynety
oferty, ztozone przez nizej wymienionych Wykonawcow:

Tabela 1 Zestawienie ztozonych ofert

Nr Nazwa (firma) i siedziba Wykonawcy CczeSC1 CZESC 2
oferty ZAMOWIENIA | ZAMOWIENIA
Cena brutto Cena brutto
(Z VAT) w PLN (Z VAT) w PLN
1 Dzwignia Handlu Sp. z 0. o. 43 000,00 29 000,00
ul. Mieszczanska 13/27, 30-313 Krakéw
2 People TOMASZ KEMPSKI 184 500,00 -
ul. Chetmska 19/21 lok. 119, 00-724 Warszawa
3 APLAN MEDIA Sp. z 0. o. 106 272,00 118 080,00
ul. Wréblewskiego 18, 93-578 todz
4 Bedzie tadnie tukasz Matysiak - 73-866,00-73 000,00
ul. Aleja Komisji Edukacji Narodowej 52/129, po poprawieniu
02-797 Warszawa innej omytki
polegajacej na
niezgodnosci
oferty z dokumentéw
zamoéwienia
5 PANATO PR Aleksandra Bobkowska 191 880,00 123 000,00
ul. tuki Wielkie 5/4, 02-434 Warszawa
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Nr Nazwa (firma) i siedziba Wykonawcy czeS€1 CZESC 2
oferty ZAMOWIENIA ZAMOWIENIA
Cena brutto Cena brutto
(ZVAT) wPLN | (Z VAT) wPLN
6 PROXYMEDIA FILMS M. Grzelak, P. Szamocki 290 000,00 154 000,00
Spétka Jawna, ul. Towarowa 36, 85-746
Bydgoszcz
7 Fotoacc Grzegorz tobodzinski - 110 000,00
ul. Przybyszowska 17, 35-213 Rzeszow
8 SIMPLE FRAME Sp. z 0. 0. - 287 205,00
ul. Wiertnicza 135A, 02-952 Warszawa
9 Luminaris Patrycja Dendor 251 100,00 37 692,00
ul. Wallenroda 32, 80-438 Gdarisk
Ponizej punktacja przyznana ofertom:
Czes$¢ 1 zamowienia
Nr Nazwa (firma) i siedziba Punkty w | Punkty w Punkty w taczna
oferty | Wykonawcy kryteriu kryterium kryterium punktacja
m cena
materiat/spot | KONCEPCIA
—40 pkt | ocharakterze | SCENARIUSZA
spotecznym — | =30 PKT
30 pkt.
1 Dzwignia Handlu Sp.zo.0. | 40 5 10 55
ul. Mieszczanska 13/27,
30-313 Krakéw
2 People TOMASZ KEMPSKI 9.32 24 24 57.32
ul. Chetmska 19/21 lok.
119, 00-724 Warszawa
3 APLAN MEDIA 16.18 22 21 59.18
Sp.zo.o0.
ul. Wréblewskiego 18, 93-
578 t6dz
5 PANATO PR Aleksandra 8.96 24 21 53.96
Bobkowska
ul. tuki Wielkie 5/4, 02-
434 Warszawa
6 PROXYMEDIA FILMS M. 5.93 23 9 37.93
Grzelak, P. Szamocki
Spétka Jawna, ul.
Towarowa 36, 85-746
Bydgoszcz
9 Luminaris Patrycja Dendor 6.85 16 17 39.85
ul. Wallenroda 32,
80-438 Gdansk
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Ponizej punktacja przyznana ofertom:
Czes¢ 2 zamowienia

NR Nazwa (firma) i siedziba Punkty w | Punkty w Punkty w taczna
OFERTY Wykonawcy kryteriu kryterium kryterium punktacja

m cena . .
materiat/spot | Koncepcja

—40 pkt | ocharakterze | scenariusza-—
spotecznym — | 30 pkt
30 pkt

1 Dzwignia Handlu Sp. z 0. 0. | 40 5 13 58
ul. Mieszczanska 13/27,
30-313 Krakéw

3 APLAN MEDIA Sp. z 0. 0. 9.82 23 17 49.82
ul. Wréblewskiego 18, 93-
578 tédz

4 Bedzie tadnie tukasz 15.89 27 18 60.89
Matysiak

ul. Aleja Komisji Edukacji
Narodowej 52/129,
02-797 Warszawa

5 PANATO PR Aleksandra 9.43 25 24 58.43
Bobkowska

ul. tuki Wielkie 5/4, 02-
434 Warszawa

6 PROXYMEDIA FILMS M. 7.53 21 12 40.53
Grzelak, P. Szamocki
Spétka Jawna, ul.
Towarowa 36, 85-746
Bydgoszcz

7 Fotoacc Grzegorz 10.55 10 17 37.55
tobodzirski

ul. Przybyszowska 17, 35-
213 Rzeszow

8 SIMPLE FRAME Sp. z 0. o. 4.04 18 24 46.04
ul. Wiertnicza 135A, 02-
952 Warszawa

9 Luminaris Patrycja Dendor | 30.77 16 12 58.77
ul. Wallenroda 32, 80-438
Gdansk

Zgodnie z art. 239 ust. 1 ustawy jako najkorzystniejsza, spos$rdd niepodlegajgcych odrzuceniu
ofert, zostata wybrana:

1) w czesci | zamoéwienia oferta Wykonawecy: nr 3, ztozona przez Wykonawce:
APLAN MEDIA ,Sp. z 0. o. ul. Wrdblewskiego 18, 93-578 +6dz

2) w czesci ll zamdéwienia oferta Wykonawcy: nr 4 , ztozona przez Wykonawce:
Bedzie tadnie tukasz Matysiak, ul. Aleja Komisji Edukacji Narodowej 52/129, 02-797 Warszawa

Uzasadnienie wyboru: najkorzystniejszg oferte wybrano na podstawie kryteriéw oceny ofert,

okreslonych w § 23 specyfikacji warunkéw zamowienia (SWZ): W celu wyboru
najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy przyjat nastepujgce kryteria przypisujgc im odpowiednio
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wagi punktowe: cena (C)— 40 pkt. materiat/spot o charakterze spotecznym (M) — 30 pkt.;
koncepcja scenariusza(K) — 30 pkt.

1) Uzasadnienie oceny w kryterium ,,materiat/spot o charakterze spotecznym” w czescil i
Il zamoéwienia zgodnie z tabelg zamieszczona w § 23 SWZ:

Punkty w kryterium ,,materiat/spot o charakterze spotecznym” (M) w czesci | i Il zaméwienia
Tabela 2 Uzasadnienie — poziom koncepcji i kompozycji
I';l:l::‘lla(:éﬂ'lzyznanych Jaki jest poziom koncepcji i kompozycji?
pomyst nie jest oryginalny, ale zawiera ciekawe i nowatorskie elementy,
0-15 jednak nie angazuje widza, montaz nie jest do kornca czytelny, ale nie ma
Stopien oceny: bataganu kompozycyjnego utrudniajacego odbiér widzowi, efekty i techniki
Niski filmowe nie wyczerpujg pomystu lub s3 Zle dobrane, spot nie jest
zapamietywalny
16-24 pomyst jest oryginalny, zawiera ciekawe i nowatorskie elementy, nie do
. konca jednak angazuje widza, montaz jest czytelny, wystarczajaca liczba
Stopien oceny: o - . . L .
éredni efektow i technik filmowych pozwalajgca zainteresowac widza, w spocie
zastosowano rozwigzania, ktére moga wptywac na jego zapamietywalnosc
2530 pomyst jest oryginalny, zawiera ciekawe i nowatorskie elementy, angazuje
. widza, materiat charakteryzuje nowatorskie podejscie do tematu, montaz
Stopien oceny: . . . L .
Wysoki jest czlyte'lny i ma Iolgl.czny uktad tresc'l, zastosowano szeroki wachlarz
efektow i rozwigzan filmowych, spot jest zapamietywalny.
2) Uzasadnienie oceny w kryterium ,koncepcja scenariusza” w czesci | i Il zamodwienia

zgodnie z tabelg zamieszczong w § 23 SWZ:

a) Punkty w kryterium ,koncepcja scenariusza” w czesci | zamdwienia zostaty przyznane w
skali punktowej od 0 do 30 punktéw zgodnie z ponizszym opisem:

Tabela 4 Uzasadnienie — ocena scenariuszy czes¢ | zamowienia

Liczba przyznanych | Scenariusz oraz proponowane rozwigzan
punktow
scenariusz nie jest oryginalny, cechuje go wtdrnosé, nielogiczny
0-12 uktad catosci, batagan kompozycyjny, bohaterowie sg jednak
Stopien oceny: wtasciwi dopasowani, lokalizacje sg prawidtowe, brakuje historii i
Niski elementdow angazujacych widza, brak propozycji rozwigzan
graficznych
scenariusz nie jest oryginalny, ale zawiera ciekawe rozwigzania, w
13-24 tym np. rozwigzania graficzne, scenariusz nie tworzy spéjnej catosci,
Stopieri oceny: brakuje historii i elementéw angazujgcych widza, bohaterowie sg
Sredni dobrze dobrani, a lokalizacje sg wtasciwe do przekazu do tematu
oraz efektu, jakie chce uzyskaé¢ Zamawiajacy
scenariusz jest oryginalny, zawiera unikatowe rozwigzania, oparty
2530 jest o ciekawy, nowatorski pomyst, wyrdzniajacy sie na tle tego typu
. projektéw, jest spdjng, angazujacy historig, jest czytelny z logiczny
Stopien oceny: . , . . . o
Wysoki uktad scen i tresci, bohaterowie sg dobrze dobrani a lokalizacje
zgodne z tematem spotu, scenariusz zawiera propozycje rozwigzan
graficznych.
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b) Punkty w kryterium , koncepcja scenariusza” w czesci Il zamdwienia zostaty przyznane w
skali punktowej od 0 do 30 punktéw zgodnie z ponizszym opisem:

Tabela 5 Uzasadnienie — ocena scenariuszy czes¢ Il zamdwienia

Liczba przyznanych | Scenariusz oraz proponowane rozwigzan
punktow
scenariusz nie jest oryginalny, cechuje go wtdrnosé, nielogiczny
0-12 uktad catosci, batagan kompozycyjny, jednak bohaterowie sg
Stopien oceny: wiasciwie dobrani, a lokalizacje pasujg do zaproponowanej koncepcji
Niski scenariusza, brakuje historii i elementéw angazujgcych widza, brak
propozycji rozwigzan graficznych
scenariusz nie jest oryginalny, ale zawiera ciekawe rozwigzania, w
13-24 tym np. rozwigzania graficzne, scenariusz nie tworzy spéjnej catosci,
Stopien oceny: brakuje historii i elementéw angazujgcych widza, bohaterowie sg
Sredni dobrze dobrani, a lokalizacje sg wtasciwe do przekazu do tematu
oraz efektu, jakie chce uzyskaé Zamawiajacy
scenariusz jest oryginalny, zawiera unikatowe rozwigzania, oparty
2530 jest o ciekawy, nowatorski pomyst, wyrdzniajgcy sie na tle tego typu
L projektéw, jest spdjng, angazujgcy historig, jest czytelny z logiczny
Stopien oceny: . , . . . .
Wysoki uktad scen i tresci, bohaterowie sg dobrze dobrani a lokalizacje
zgodne z tematem spotu, scenariusz zawiera propozycje rozwigzan
graficznych.

Jednoczesnie, dziatajgc na podstawie art. 253 ust. 1 pkt 2 ustawy, przekazuje informacje, ze w
postepowaniu w czesci | i Il zamdwienia zadna z ofert nie zostata odrzucona.

Zgodnie z art. 308 ust. 2, z uwzglednieniem art. 577, ustawy umowa w sprawie zamowienia
publicznego moze zosta¢ zawarta w terminie nie krétszym niz 5 dni od dnia przestania
zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty.

Zawiadomienie o wyborze najkorzystniejszej oferty, zgodnie z art. 253 ust. 2 ustawy zostanie
udostepnione na stronie Platformy Zakupowej https://platformazakupowa.pl/pn/mazovia,

Z powazaniem
Dyrektor Kancelarii Marszatka

Magdalena Flis
podpisano kwalifikowanym
podpisem elektronicznym
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