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Wydzial Samochodéw i Maszyn Roboczych Zatacznik nr 2
Politechniki Warszawskiej

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja internetowej, targetowanej kampanii reklamowej na
urzadzenia mobilne i stacjonarne promujacej studia na Wydziale Samochodéw i Maszyn Roboczych
Politechniki Warszawskiej.

Cel kampanii reklamowej:
Cele kampanii jest zwickszenie zainteresowania kandydatéw na studia kierunkami studiéow oferowanymi
przez Wydziat Samochodéw i Maszyn Roboczych Politechniki Warszawskiej.

Czas trwania kampanii reklamowej:
Kampania bedzie przebiegata w miesigcach kwiecien + czerwiec 2022, 1 + 15 lipca 2022, 16 + 31 sierpnia
2022, wrzesien + pazdziernik 2022

Szczegoly dotyczace kampanii reklamowej:

1. liczba efektywnych emisji kreacji graficznych: minimum 3 000 000 szt.;
przygotowanie kreacji graficznych przez Wykonawce na podstawie materiatow dostarczonych przez
Zamawiajacego;
liczba przej$¢ na strong docelowa (kliknie¢): minimum 32 000 szt.;
platforma: AdWords, AdForm;
urzadzenia: mobile, desktop;
targetowanie:
a) demograficzne: 18 + 20 lat;
b) behawioralne: maturzys$ci, uczniowie ostatnich klas szkot Srednich, uczniowie liceow
ogolnoksztatcacych i technikow, zwlaszcza samochodowych;
C) targetowanie na konkurencje;
d) geograficzne: kampania bedzie prowadzona w jezyku polskim i kierowana szczegdlnie do
mieszkancow :
e kategoria 1 - wojewodztwa: mazowieckie, lubelskie i podlaskie — 70 % efektywnych emisji
kreacji graficznych;
o Kkategoria 2 - wojewddztwa: warminsko-mazurskie, kujawsko-pomorskie, $wietokrzyskie,
todzkie — 30 % efektywnych emisji kreacji graficznych.
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Warunki ogolne kampanii

1. Nie dopuszcza si¢ stosowania form marketingu niezgodnych z przepisami prawa i Kodeksem Etyki
Reklamy.

2. Wykonawca zapewni kompleksowe przeprowadzenie kampanii promocyjnej i pokryje wszystkie koszty
zwigzane z jej przeprowadzeniem.

3. Wykonawca zobowigzany jest w terminie 7 dni od zawarcia umowy do przedstawienia
Zamawiajgcemu koncepcji oraz harmonogramu kampanii do akceptacji (wedtug zatacznika nr 9).

4. Zamawiajacy w terminie 4 dni od dnia otrzymania od Wykonawcy koncepcji i harmonogramu
zatwierdzi te dokumenty lub zgtosi Wykonawcy ewentualne uwagi i wytyczne.

5. W przypadku zgloszenia uwag do koncepcji lub harmonogramu, Wykonawca w terminie 2 dni
uwzgledni zgloszone przez Zamawiajacego uwagi i przedstawi te dokumenty ponownie do
akceptacji Zamawiajacemu.

6. Bez uzyskania akceptacji, o ktérej mowa w ust. 5, Wykonawca nie moze przystapi¢ do dalszej
realizacji przedmiotu umowy.
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Odbior przedmiotu umowy:

1.

2.

W celu biezacej weryfikacji efektow dziatan promocyjnych Wykonawca zapewni Zamawiajagcemu
dostep do narzgdzi umozliwiajacych monitoring prowadzonej kampanii reklamowe;.

Najp6zniej w terminie 15 dni kalendarzowych od zrealizowania kampanii promocyjnej, jednak nie
pozniej niz do 15 listopada 2022 r., Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu
raportu koncowego z przeprowadzonej kampanii, zawierajacego statystyki kampanii oraz inne
zestawienia niezbedne do udokumentowania prawidtowosci przeprowadzonych dziatan.

Raport koncowy bedzie podstawa do oceny wykonania kampanii promocyjnej i podpisania protokolu
odbioru przedmiotu umowy przez Zamawiajacego.



