Fundusze Unia Europejska i
Europejskie Europejski Fundusz e
Polska Cyfrowa Rozwoju Regionalnego

Krakéw, dnia 24.03.2022 r.

Do wszystkich zainteresowanych -
uczestnikéw postepowania
o udzielenie zamowienia publicznego

Zamawiajacy: Polskie Wydawnictwo Muzyczne, al. Krasiniskiego 11a, 31-111 Krakdw;

Dotyczy: postepowania - tryb podstawowy bez negocjacji pn.: ,Przygotowanie i realizacja
kampanii marketingowej na potrzeby Projektu pn.: ,Digitalizacja zasobow bedacych w
posiadaniu Polskiego Wydawnictwa Muzycznego — kontynuacja wspoétfinansowanego
ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu
Operacyjnego Polska Cyfrowa 2014-2020.” (znak postepowania Znak postepowania:
22P.261.06.2022);

Wyjasnienia Zamawiajgcego oraz

Informacja o zmianie SWZ

Wyjasnienia Zamawiajgcego

Zamawiajgcy dziatajgc w trybie art. 284 ust. 6 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019r. Prawo zamdwien
publicznych (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z pdézn. zm. — dalej jako ustawa Pzp), informuje, iz w dniu
21.03.2022 r. i 22.03.2022 do Zamawiajgcego wptynety wnioski o wyjasnienie tresci Specyfikacji
Warunkéw Zamdwienia (SWZ), ponizej Zamawiajacy przedstawia tres¢ wnioskow wraz z
wyjasnieniami:

Whiosek 1:

Zadanie nr 1 etap | - lle ma trwac i czego dotyczy¢ krétka animacja w ramach zadania nr 1 etap I?
Wyjasnienie Zamawiajcego:

Maksymalnie 20 sekund, ma by¢ to format reklamowy typowy dla YT.

Whiosek 2:

Zadanie nr 1 etap | Czy reklamy na Youtube w ramach zadania nr 1 etap | majg by¢ w formie baneréw
czy spotu?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Jw (krétki spot/animacja).

Whiosek 3:
Zadanie nr 1 etap | lle czasu ma trwac emisja reklam w ramach zadania nr 1 etap I?
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Wyijasnienie Zamawiajacego:
Minimum 1 miesigc, przy zatozeniu, ze czas ten moze sie wydtuzyé ze wzgledu na koniecznosc
osiggniecia wskaznikow wskazanych w punkcie 3.3.1. Opisu Przedmiotu Zamdwienia.

Whiosek 4:

Zadanie nr 1 etap | Na ilu portalach branzowych majg zosta¢ zamieszczone reklamy i przez jaki okres
czasu majg byé wyswietlane? Czesto na tego typu portalach nie mozna zamiescic¢ reklam przez gogle
ADS tylko trzeba wykupywac emisje reklamy bezposrednio redakcji portalu. Dotyczy zadania nr 1 etap
I

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Min 5 portali, reklamy bedg wyswietlane przez caty czas trwania etapu |, jednoczesnie czas trwania
poszczegdlnych reklam bedzie dostosowywania do aktualnych wskaznikdw ich efektywnosci (reklamy,
ktore generujg wiekszy ruch beda wyswietlane dtuzej, od reklam, ktdre nie osiggajg takich efektow).

Whiosek 5:

Zadanie nr 1 etap | Prosze o okreslenie minimalnych wskaznikow do osiggniecia podczas Kampanii
Google ADS (np. ilo$¢ wyswietlen, kliknie¢, itp.) w ramach zadania nr 1 etap I.

Wyjasnienie Zamawiajacego:

Min 3 min wyswietlen, min 21 tys. kliknie¢

Whiosek 6:

Zadanie nr 1 etap | Prosze o informacje jakich rozmiaréw ma by¢ wykupiona powierzchnia w prasie na
artykut sponsorowany w ramach zadania nr 1 etap .

Wyjasnienie Zamawiajacego:

Wielkos¢ zamieszczanych artykutdéw sponsorowanych musi zajmowac catg strone w formacie
przewidzianym dla danego dziennika.

Whiosek 7:

Zadanie nr 1 etap 1 W ilu tytutach m a zosta¢ opublikowany artykut sponsorowany w ramach zadania
nrletap 1.?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Minimum 5 przy uwzglednieniu koniecznosci osiggniecia wskaznikéw wskazanych w punkcie 3.3.1
Opisu Przedmiotu Zamédwienia. Wykonawca moze przedstawic¢ wiecej tytutéw, z ktdrych Zamawiajacy
dokona wyboru.

Whiosek 8:

Zadanie nr 1 etap | Czy artykut sponsorowany ma zosta¢ umieszczony takze na portalach
internetowych? Jezeli tak to jaki jest okres ich emisji na stronie gtdwnej ? Jaka jest ilos¢ portali na
ktdrych ma by¢ umieszczony artykut sponsorowany? Dotyczy zadania nr 1 etap I.

Wyjasnienie Zamawiajacego:

Tak. Okres emisji — minimum 3 dni. llos¢ portali — do decyzji agencji, min 5 przy uwzglednieniu
koniecznosci osiggniecia wskaznikdéw wskazanych w punkcie 3.3.1 Opisu Przedmiotu Zamoéwienia.
Zalezy nam, by portale zgadzaty sie kontekstowo, a emitowane w nich artykuty przetozyty sie na realny
efekt w postaci nowych subskrybentéw i wzrostu zainteresowania portalem.

Whiosek 9:
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Zadanie nr 1 etap Il - lle ma trwac i czego dotyczy¢ krotka animacja w ramach zadania nr 1 etap I1?
Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Ta sama zasada co przy etapie |. Zmienia sie jednak kreacja. W Il etapie chcemy komunikowac¢ 5
najwazniejszych nazwisk, pojawiajacych sie w PBM — F. Chopin, |.J. Paderewski, K. Szymanowski, W.
Kilar, G. Bacewicz

Whiosek 10:

Zadanie nr 1 etap Il Czy reklamy na Youtube w ramach zadania nr 1 etap |l majg by¢ w formie baneréw
czy spotu?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Jw. (spot)

Whiosek11:

Zadanie nr 1 etap Il lle czasu ma trwac emisja reklam w ramach zadania nr 1 etap 1I?
Wyjasnienie Zamawiajacego:

Max 20 sekund, ma by¢ to format reklamowy typowy dla YT.

Whiosek 12:

Zadanie nr 1 etap Il Nailu portalach branzowych majg zosta¢ zamieszczone reklamy i przez jaki okres
czasu majg by¢ wyswietlane? Czesto na tego typu portalach nie mozna zamiescié reklam przez gogle
ADS tylko trzeba wykupywaé emisje reklamy bezposrednio redakcji portalu. Dotyczy zadania nr 1 etap
Il.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Min 5 portali, reklamy beda wyswietlane przez caty czas trwania etapu |, jednoczesnie czas trwania
poszczegdlnych reklam bedzie dostosowywania do aktualnych wskaznikéw ich efektywnosci (reklamy,
ktore generujg wiekszy ruch beda wyswietlane dtuzej, od reklam, ktdre nie osiggajg takich efektow).

Whiosek 13:

Zadanie nr 1 etap Il Prosze o okres$lenie minimalnych wskaznikéw do osiggniecia podczas Kampanii
Google ADS (np. ilos¢ wyswietlen, kliknie¢, itp.) w ramach zadania nr 1 etap II.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Min 3 min wyswietlen, 21 tysiecy kliknieé

Whiosek 14:

Zadanie nr 1 etap Il Prosze o informacje jakich rozmiaréw ma by¢ wykupiona powierzchnia w prasie
na artykut sponsorowany w ramach zadania nr 1 etap Il.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Wielko$¢ zamieszczanych artykutéw sponsorowanych musi zajmowac catg strone w formacie
przewidzianym dla danego dziennika.

Whiosek 15:

Zadanie nr 1 etap Il W ilu tytutach m a zosta¢ opublikowany artykut sponsorowany w ramach zadania
nrletapll.?

Wyjasnienie Zamawiajacego:
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Minimum 5 przy uwzglednieniu koniecznosci osiggniecia wskaznikdw wskazanych w punkcie 3.3.1
Opisu Przedmiotu Zaméwienia. Wykonawca moze przedstawic wiecej tytutéw, z ktérych Zamawiajgcy
dokona wyboru.

Whiosek 16:

Zadanie nr 1 etap Il Czy artykut sponsorowany ma zosta¢ umieszczony takze na portalach
internetowych? Jezeli tak to jaki jest okres ich emisji na stronie gtdéwnej ? Jaka jest ilo$¢ portali na
ktérych ma by¢ umieszczony artykut sponsorowany? Dotyczy zadania nr 1 etap Il

Wyijasnienie Zamawiajacego:

Tak. Okres emisji — minimum 3 dni. llos¢ portali — do decyzji agencji, min 5 przy uwzglednieniu
koniecznosci osiggniecia wskaznikéw wskazanych w punkcie 3.3.1 Opisu Przedmiotu Zamodwienia.
Zalezy nam, by portale zgadzaty sie kontekstowo, a emitowane w nich artykuty przetozyty sie na realny
efekt w postaci nowych subskrybentéw i wzrostu zainteresowania portalem.

Whiosek 17:

Zadanie nr 1 etap lll lle ma trwaé i czego dotyczy¢ krétka animacja w ramach zadania nr 1 etap III?
[zachowano oryginalng pisownie]

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Max 20 sekund, ma by¢ to format reklamowy typowy dla YT.

Whiosek 18:

Zadanie nr 1 etap lll Czy reklamy na Youtube w ramach zadania nr 1 etap Ill majg by¢ w formie baneréw
czy spotu?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Jw (krétki spot/animacja).

Whiosek 19:

Zadanie nr 1 etap Il lle czasu ma trwac¢ emisja reklam w ramach zadania nr 1 etap III?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Minimum 1 miesigc, przy zatozeniu, ze czas ten moze sie wydtuzy¢ ze wzgledu na koniecznosc
osiggniecia wskaznikow wskazanych w punkcie 3.3.1. Opisu Przedmiotu Zamdwienia.

Whiosek 20:

Zadanie nr 1 etap lll Na ilu portalach branzowych maja zostac¢ zamieszczone reklamy i przez jaki okres
czasu majg by¢ wyswietlane? Czesto na tego typu portalach nie mozna zamiescic¢ reklam przez gogle
ADS tylko trzeba wykupywac emisje reklamy bezposrednio redakcji portalu. Dotyczy zadania nr 1 etap
1.

Wyjasnienie Zamawiajcego:

Min 5 portali, reklamy bedg wyswietlane przez caty czas trwania etapu |, jednoczesnie czas trwania
poszczegdlnych reklam bedzie dostosowywania do aktualnych wskaznikéw ich efektywnosci (reklamy,
ktore generujg wiekszy ruch bedg wyswietlane dtuzej, od reklam, ktére nie osiggajq takich efektow).

Whiosek 21:

Zadanie nr 1 etap lll Prosze o okreslenie minimalnych wskaznikéw do osiggniecia podczas Kampanii
Google ADS (np. ilo$¢ wyswietlen, kliknie¢, itp.) w ramach zadania nr 1 etap lIl.

Wyjasnienie Zamawiajcego:

Min 3 min wyswietlen, 21 tys. klikniec
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Whiosek 22:

Zadanie nr 1 etap Ill Prosze o informacje jakich rozmiaréw ma by¢ wykupiona powierzchnia w prasie
na artykut sponsorowany w ramach zadania nr 1 etap Ill.

Wyijasnienie Zamawiajacego:

Wielkos¢ zamieszczanych artykutdéw sponsorowanych musi zajmowac catg strone w formacie
przewidzianym dla danego dziennika.

Whiosek 23:

Zadanie nr 1 etap Ill W ilu tytutach ma zostaé opublikowany artykut sponsorowany w ramach zadania
nr 1 etap IIl.?

Wyjasnienie Zamawiajcego:

Minimum 5 przy uwzglednieniu koniecznosci osiggniecia wskaznikdw wskazanych w punkcie 3.3.1
Opisu Przedmiotu Zamdwienia. Wykonawca moze przedstawic wiecej tytutéw, z ktérych Zamawiajacy
dokona wyboru

Whiosek 24:

Zadanie nr 1 etap Il Czy artykut sponsorowany ma zosta¢ umieszczony takze na portalach
internetowych? Jezeli tak to jaki jest okres ich emisji na stronie gtdwnej ? Jaka jest ilos¢ portali na
ktérych ma byé umieszczony artykut sponsorowany? Dotyczy zadania nr 1 etap Il

Wyjasnienie Zamawiajacego:

Tak. Okres emisji — minimum 3 dni. llos¢ portali — do decyzji agencji, min 5 przy uwzglednieniu
koniecznosci osiggniecia wskaznikdéw wskazanych w punkcie 3.3.1 Opisu Przedmiotu Zamodwienia.
Zalezy nam, by portale zgadzaty sie kontekstowo, a emitowane w nich artykuty przetozyty sie na realny
efekt w postaci nowych subskrybentéw i wzrostu zainteresowania portalem.

Whiosek 25:

Zadanie nr 2 W ilu krajach ma by¢ emisja reklamy/artykutu na portalu internetowym i prasie
drukowanej w ramach zadania nr 2?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Niemcy, Austria, Wielka Brytania i USA.

Whiosek 26:

Zadanie nr 2 na ilu portalach ma by¢ zamieszczona reklama/artykut i przez jaki okres wyswietlana na
stronie gtéwnej portalu w ramach zadania nr 2?

Wyjasnienie Zamawiajcego:

Min 4 portale, wyswietlone przez co najmniej miesigc, przy zatozeniu, ze czas ten moze sie wydtuzyé
ze wzgledu na koniecznos¢ osiggniecia wskaznikow wskazanych w punkcie 3.3.1. Opisu Przedmiotu
Zamowienia

Whiosek 27:

Zadanie nr 2 W ilu tytutach prasowych ma by¢ emisja reklam/artykutéw w ramach zadania nr 2?
Wyjasnienie Zamawiajcego:

Min 4

Whiosek 28:



Fundusze Unia Europejska i
Europejskie Europejski Fundusz g &
Polska Cyfrowa Rozwoju Regionalnego

Zadanie nr 2 Jaka nalezy wykupi¢ powierzchnie w prasie drukowanej na reklame/artykut
sponsorowanych w ramach zadania nr 2?

Wyijasnienie Zamawiajacego:

Wielkos¢ zamieszczanych artykutdw sponsorowanych musi zajmowac catg strone w formacie
przewidzianym dla danego dziennika.

Whiosek 29:

Zadanie nr 2 Prosze o dane dotyczace: aktualnego ruchu ograniczonego na portalu oraz aktualng liczbe
zarejestrowanych uzytkownikéw portalu Polska Biblioteka Muzyczna. [zachowano oryginalng
pisownie]

Wyijasnienie Zamawiajacego:

llo$¢ uzytkownikéw na 23.03 — 160 oséb, ruch organiczny (Srednia z ostatniego miesigca ) : Uzytkownicy
316, Sesje 405, Sesje z zaangazowaniem 276

Whiosek 30:

Zadanie nr 2 Jaka jest szacunkowa wartos$¢ zamoéwienia ?
Wyjasnienie Zamawiajacego:

Oszacowana Wartosc¢ brutto catego zamdwienia to : 225 090 zt.
Zadanie 1 (reklama internetowa) : 118 080, 00 zt brutto
Zadanie 2 (reklama zagraniczna) : 107 010,00 zt brutto

Whiosek 31:

Zadanie nr 2 Prosze o przesuniecie terminu sktadania ofert.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Zamawiajgcy informuje, iz w dniu 24.03.2022 roku zostat zmieniony termin sktadania ofert na dzien
01.04.2022 roku godz. 10.00. (odrebna informacja zamieszczona w dniu 24.03.2022 roku na stronie
postepowania).

Whiosek 32:

czy w ramach ceny podawanej jako wynagrodzenie Wykonawca powinien uwzgledni¢ takze budzet
reklamowy na dziatania?

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Tak.

Whiosek 33:

czy w ramach realizacji dziatan Wykonawca jest zobligowany do osiggniecia wskaznikéw podanych w
punkcie o raporcie: Zamawiajgcy wygeneruje raport otwarcia na dzied rozpoczecia wspodtpracy z
Wykonawcg oraz raport zamkniecia w ciggu 30 dni po wykonaniu ostatniej czynnosci promocyjnej w
ramach ostatniego zadania/etapu. Raport generowany bedzie w celu potwierdzenia efektywnosci
wykonanych dziatan promocyjnych i zawierat bedzie dane o : 1) zwiekszeniu ruchu organicznego w
serwisie po 12 miesigcach wspodtpracy na poziomie minimum +20% poréwnujagc do miesigca z
poprzedniego roku 2) liczbie zarejestrowanych uzytkownikéw portalu Polska Biblioteka Muzyczna —
wzrost po zakoniczeniu dziatan wykonywanych w ramach kampanii o minimum +20% pordwnujgc do
danych z raportu otwarcia - prositabym o doprecyzowanie odnosnie publikacji artykutéw
sponsorowanych: czy majg one by¢ opublikowane tylko w prasie drukowanej / tylko w portalach
tematycznych online / czesciowo tutaj i tutaj / wszystkie jednoczesnie online i w druku? - Rozumiem,
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ze w zadaniu 1 w 3 etapach wszystkie reklamy graficzne/tekstowe publikowane sg w systemie Google
Ads wg konfiguracji Wykonawcy, a artykuty sponsorowane publikowane w miejscach
zaakceptowanych przez Zamawiajacego w ilosci przedstawionej jako ilos¢ artykutéw dla danego etapu?
Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Czy w ramach realizacji dziatarn Wykonawca jest zobligowany do osiggniecia wskaZnikow

Tak.

Prositabym o doprecyzowanie odnosnie publikacji artykutow sponsorowanych: czy majg one byc
opublikowane tylko w prasie drukowanej / tylko w portalach tematycznych online / czesciowo tutaj i
tutaj / wszystkie jednoczesnie online i w druku?

Czesciowo tutaj i tutaj.

Rozumiem, ze w zadaniu 1 w 3 etapach wszystkie reklamy graficzne/tekstowe publikowane sq w
systemie Google Ads wg konfiguracji Wykonawcy, a artykuty sponsorowane publikowane w miejscach
zaakceptowanych przez Zamawiajgcego w ilosci przedstawionej jako ilos¢ artykutéw dla danego
etapu?

TAK

Whiosek 34:

Jaki jest szacunkowy budzet realizacji zamdwienia?
Wyjasnienie Zamawiajacego:

Brutto : 225 090 zt

Whiosek 35:

Jaki jest budzet, jaki Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje Zamdwienia?
Wyjasnienie Zamawiajcego:

Brutto : 225 090 zt

Whiosek 36:
Zamawiajgcy zawart w dokumentacji postepowania fragment:
,Zamawiajgcy nie okresla zamknietego katalogu przedmiotowych s$rodkéw dowodowych, ktére
Wykonawca przedktada w celu przyznania punktacji ztozonej ofercie w kryterium ,,Ocena przyktadowej
reklamy” zgodnie z pkt 18.4 IDW, co oznacza, iz Wykonawca powinien ztozy¢ dostepne mu materiaty z
przeprowadzonych kampanii reklamowych pozwalajgcych na ocene:
- atrakcyjnos$¢ i poprawnos$¢ wizualizacji grafiki ilustrujacej reklame wraz z propozycja hasta
reklamowego;

- tre$é tekstowej reklamy;

- animacji przystosowanej do formatu reklamowego w serwisie YouTube (warstwa wizualna i
tekstowa) — dopuszcza sie zamieszczenie odnosnikéw (linkéw) do materiatéw video
zamieszczonych w serwisie YouTube, z zastrzezeniem ze powinny to by¢ strony (miejsca w
serwisie) ogdlnie dostepne.

Jako przyktadowe materiaty reklamowe wskazuje sie:

- grafiki, krotkie animacje, hasta reklamowe;
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- linki do zamieszczonych reklam w Internecie (w tym na portalu YouTube);

Zastrzega sie, ze w sytuacji kiedy Wykonawca dysponuje nieco odmiennymi materiatami
reklamowymi w portfolio dopuszcza sie ich ztozenie”,

W ktérym zmienia sie forma zapisu nazw kreacji z pojedynczej na mnogg (np. grafiki), prosze wiec o
jednoznaczne stwierdzenie, jaka liczbe kazdego rodzaju kreacji nalezy zaprezentowaé w ramach
portfolio dotagczonego do oferty.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:
Woystarczajgcym bedzie ztozenie po jednym rodzaju kreacji w ramach portfolio dofgczanego do oferty.

Whiosek 37:

Prosze o jednoznaczne okreslenie charakteru przedmiotowych srodkéw dowodowych, materiatow
reklamowych sktadanych na potrzeby oceny oferty zgodnie z podanymi kryteriami. Istnieje bowiem
rozbieznos¢ w zapisach, tj:

- z jednej strony Zamawiajacy stwierdza, iz:

,W tym miejscu Wykonawca kompletuje i sktada przyktadowe materiaty reklamowe w celu przyznania
punktacji ofercie w kryterium ,,Ocena przyktadowej reklamy” zgodnie z pkt 18.4 IDW.

Zamawiajgcy nie okresla zamknietego katalogu przedmiotowych srodkéw dowodowych, ktdre
Wykonawca przedktada w celu przyznania punktacji ztozonej ofercie w kryterium ,,Ocena przyktadowej
reklamy” zgodnie z pkt 18.4 IDW, co oznacza, iz Wykonawca powinien ztozy¢ dostepne mu materiaty z
przeprowadzonych kampanii reklamowych pozwalajgcych na ocene:

- atrakcyjnos¢ i poprawnos$¢ wizualizacji grafiki ilustrujgcej reklame wraz z propozycjg hasta
reklamowego; - tres¢ tekstowej reklamy; - animacji przystosowanej do formatu reklamowego w
serwisie YouTube (warstwa wizualna i tekstowa) — dopuszcza sie zamieszczenie odnosnikéw (linkdw)
do materiatéw video zamieszczonych w serwisie YouTube, z zastrzezeniem ze powinny to by¢ strony
(miejsca w serwisie) ogdlnie dostepne”

Co wskazuje na koniecznoé¢ przedstawienia de facto portfolio WCZESNIEJ zrealizowanych przez
Wykonawce materiatéw reklamowych, a nie projektowanie ich na potrzeby postepowania ofertowego
celowo dla rzeczonej kampanii PWM.

- drugiej strony Zamawiajgcy stwierdza, iz: ocenia, czy tres¢ animacji jest ,,dostosowana do formatu
reklamowego serwisu YouTube, chwytliwa, odpowiadajgca standardom Google ADS, zawierajaca
nazwe PBM oraz adres strony www. Warstwa wizualna animacji przyciagga uwage oraz jest
dostosowana do wybranej grupy docelowej, a takze jest spdjna z catoscia projektu i catej kampanii"

- wymog zawarcia nazwy PBM i adresu wskazuje na koniecznos¢ stworzenia w ramach oferty nowe;j
propozycji dla kampanii, przyktadowego scenariusza z nig zwigzanego, nieupublicznionego wczesniej.
Lub tez promuje wykonawcéw wczesniej pracujgcych dla projektéw PWM i posiadajgcych w swoim
portfolio kreacje tworzone dla Zamawiajgcego.

Prosze wiec o okreslenie, czy materiaty reklamowe sktadane w ramach oferty majg mie¢ forme
portfolio wczesniejszych realizacji czy tez zosta¢ zaprojektowane na potrzeby postepowania i
dedykowane dla kampanii PBM.

Wyjasnienie Zamawiajgcego:

Przyktadowe materiaty reklamowe sktadane w ramach oferty powinny mie¢ forme portfolio z
wczesniejszych realizacji Wykonawcy (juz wykonane materiaty). W sktadanym portfolio zaleca sie
zawarcie krotkiego opisu kampanii promocyjnej, dla ktérej zostaty stworzone przedstawiane
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przyktadowe materiaty (wskazanie nazwy i zakresu promowanego projektu, grup docelowych
kampanii, charakteru kampanii, podjetych dziatan promocyjnych) tak aby mozliwym byto dokonanie
poprawnej oceny oferty w ramach kryterium oceny ofert pn. ,Ocena przyktadowej reklamy” na
zasadach wskazanych w pkt 18.2 ppkt 2) IDW. Zalecenie dopisuje sie do tresci ostatniego akapitu w
ppkt 6) pkt 10.1 IDW.

Jednoczesnie w celu wyeliminowania watpliwosci opisanych we wniosku Wykonawcy, jak powyzej,
Zamawiajgcy dokonuje korekty tresci IDW w zakresie pkt 18.2 ppkt 2) [Zasady oceny przyktadowej
reklamy] w ten sposéb ze w tabeli opisujacej zasady oceny przyktadowej reklamy w pozycji pn.:

,Opis koncepcji animacji przystosowanej do formatu reklamowego w serwisie YouTube (warstwa
wizualna i tekstowa) maks. 10 pkt” w wierszu pierwszym i drugim usuwa sie stowa ,,zawierajaca
nazwe PBM oraz adres strony www.” a w wierszu trzecim usuwa sie stowa ,nie zawiera nazwy PBM
ani adresu strony www”.

Po zmianie ta czes¢ tabeli otrzymuje brzmienie, jak ponizej:

Opis koncepcji animacji przystosowanej do formatu reklamowego w serwisie YouTube (warstwa
wizualna i tekstowa) maks. 10 pkt

Tres¢ animacji dostosowana do formatu reklamowego serwisu YouTube,
chwytliwa, odpowiadajgca standardom Google ADS. Warstwa wizualna
animacji przycigga uwage oraz jest dostosowana do wybranej grupy docelowej,
a takze jest spdjna z catoscig projektu i catej kampanii.

10 pkt.

Tre$¢ animacji dostosowana do formatu reklamowego serwisu YouTube,
odpowiadajgca standardom Google ADS. Warstwa wizualna animacji jest | 5 pkt.
poprawna oraz wzglednie dostosowana do wybranej grupy docelowej.

Tresé animacji nie jest dostosowana do formatu reklamowego serwisu YouTube
i/lub nie jest chwytliwa, a takze nie odpowiada standardom Google ADS.
Warstwa wizualna animacji nie przycigga uwagi i/lub nie jest dostosowana do
wybranej grupy docelowej. Nie oddaje charakteru projektu i/lub kampanii.

0 pkt.

Wraz z niniejszg informacjg na stronie internetowej prowadzonego postepowania zamieszcza sie
skorygowane dokumenty SWZ (czes¢ | SWZ — IDW i czesc¢ Il OPZ ).

Wa n da Elektronicznie

podpisany przez
. Wanda Jadwiga
Jadwiga  andracia

Data: 2022.03.24

Kondracka , 5:38:51 +01'00"
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