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DA.261.2.2024/ZP Krakéw, dnia 17.07.2024 r.

Zawiadomienie o wynikach postepowania

Dotyczy: postepowania na ,Ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej
kampanii promujacej czytelnictwo w Polsce w 2023r. ,,Mata ksigzka - wielki cztowiek” -
znak sprawy: DA.261.2.2024/ZP

Dziatajgc na podstawie art. 253 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamoéwien
publicznych (Dz. U. z 2023 r., poz. 1605, ze zm.), zwanej dalej ustawg PZP Zamawiajacy informuje,
ze w przedmiotowym postepowaniu dokonat wyboru oferty najkorzystniejszej:

Za najkorzystniejsza zostata uznana oferta Wykonawcy APLAN MEDIA Sp. z o0.0. ul
Wroblewskiego 18, 93-578 Ltodz, ze wzgledu na uzyskang najwiekszg ilos¢ punktow
i spetnienie warunkéw udziatu w postepowaniu.

Streszczenie ztozonych ofert:

1. W postepowaniu wptynety 4 oferty:

~Ustuga przygotowania i przeprowadzenia kompleksowej kampanii promujacej
czytelnictwo w Polsce w 2024r. ,,Mata ksiazka - wielki cztowiek”

Nr Nazwa (firma) i adres Wykonawcy Wartos¢ oferty brutto w zt
1 APLAN MEDIA Sp. z o0.0., ul. Wréblewskiego 18, 2 956 735,50

93-578 £b6dz
2 |Agencja Reklamowa dsk sp. z 0.0. 2 962 550,33

Ul. Niedzwiedzia 10, 02-737 Warszawa

3 Media Group Sp. z 0.0. — Lider Konsorcjum 2 961 840,00
Ul. Zurawia 6/12/320
00-503 Warszawa oraz

Fabryka Komunikacji Spotecznej s.c., Pawet
Prochenko, Ireneusz Stankiewicz - Partner
Konsorcjum

ul. Filtrowa 75 lok. 22, 02-032 Warszawa

4 TARRAYA S.A. 2 959 632,60
ul. Gtogowska 108/6
60-263 Poznan




2. Ranking ofert z uwzglednieniem punktacji w kazdym z kryteriéw okreslonych w sekcji XVIII,

ust. 1 SWZ.
APLAN MEDIA Media Group
Sp. z o.0. dsk sp. z o.0. Sp. z o.0. TARRAYA S.A.
Cena 25 24,95 24,96 24,98
Koncepcja 20 20 17,5 20
Parametry kampanii w Internecie
kryterium $wiadomosci marki (UU)
10 10 10 0,00
Parametry kampanii
w Internecie - kryterium
$Swiadomosci marki - ilos¢ kontaktu z
reklama w grupie docelowej (OTS)
10 10 8 10
Parametry kampanii w telewizji -
kryterium $wiadomosci marki, wartosc
procentowa zasiegu 3+
10 10 10 10
Parametry kampanii w telewizji -
kryterium swiadomosci marki , liczba
punktéw GRP 10 5,06 5,23 2,76
Kryterium rozpoznawalnosci marki
~Mata ksigzka - wielki cztowiek” -
odsetek wzmianek pozytywnych w
mediach
6,4 7 7 6,4
Kryterium rozpoznawalnosci marki -
liczba wzmianek w Internecie z
oznaczeniem #malaksiazkawi
elkiczlowiek lub
#mataksigzkawi
elkicztowiek 5 5 5 4
Zatrudnienie 0s6b niepetnosprawnych 3 3 3 3
Suma 99,40 pkt 95,01 pkt 90,69 pkt 81,14 pkt

3. Tabela ocen czastkowych Wstepnej koncepcji strategiczno kreatywnej kampanii.

Wstepny
Opis gtéwnych | scenariusz .
i za%rozer'ly spotu Wstepl:ly Wstgpny opIs
- . o projekt wydarzenia
OFERENT strategicznych i | telewizyjne . Suma
kreacyjnych go w wersji 8|a5ka|t(l; am%legtolxego
(0-5 pkt) 30" (0-5 pkt) (0-5 pkt)
(0-5 pkt)
APLAN MEDIA Sp. z 0.0., ul.
L | Wréblewskiego 18, 93-578 £6dz > > > 5 e
Agencja Reklamowa dsk sp. z
2. |o0.0. Ul. Niedzwiedzia 10, 02-737 5 5 5 5| 20 pkt
Warszawa.
Media Group Sp. z 0.0. Ul. Zurawia
3. |6/12/320 2,5 5 5 5| 17,5 pkt
00-503 Warszawa
TARRAYA S.A. ul. Glogowska 108/6
4| 60-263 Poznan > > > >

4. Zamawiajacy nie wykluczyt zadnego z Wykonawcéw, ani nie odrzucit zadnej z ofert.

Do powyzszego rozstrzygniecia stuzy odwotanie do Krajowej Izby Odwotawczej, na zasadach

opisanych w rozdziale XXII SWZ,

Grzegorz Jankowicz

Dyrektor Instytutu Ksigzki



