OR-D-111.272.22.2024.AB

Uzasadnienie przyznanych punktéw zgodnie z kryteriami z §18 SWz

l. Wykonawca: Althermedia Sp. z 0. 0. Sp. k., al. Niepodlegtosci 210 lok. 25, 00-608

Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt

Wykonawca proponujac cene 3 295 170,00 zt brutto, otrzymat 26,83 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt

Podkryterium

Podziat

Ocena przyznana

Al - Czas trwania
reklamy ambientowej

trwa co najmniej 30 dni — 8 pkt

trwa co najmniej 21 dni — 6 pkt

trwa co najmniej 14 dni — 4 pkt

trwa co najmniej 7 dni — 2 pkt

trwa krdcej niz 7 dni — 0 pkt

8 pkt - kampania trwa 30 dni

A2 - Kreatywnosc¢ (przez
pojecie , kreatywny”
Zamawiajacy rozumie, ze pomyst
na reklame ambientowa jest
oryginalny, zaskakujacy,
przyciagajacy uwage)

reklama jest kreatywna — 4 pkt

reklama nie jest kreatywna — 0 pkt

0 pkt - reklama nie jest
kreatywna, powiela istniejgce
rozwigzania

A3 - Lokalizacja

reklama znajduje sie rGwnoczesnie w
min. 5 lokalizacjach — 6 pkt

reklama znajduje sie rGwnoczesnie w
min. 2 lokalizacjach — 3 pkt

reklama znajduje sie w 1 lokalizacji — 0
pkt

6 pkt - reklama znajduje sie w
min. 5 lokalizacjach

A4 - Grupy odbiorcéw
(Poprzez grupy odbiorcow
kampanii Zamawiajacy rozumie
grupy docelowe:

a) rodziny z dzie¢mi,

b) osoby starsze (wiek 60+),

c) osoby mtode (wiek 18+)

reklama trafia do wszystkich 3 grup
odbiorcéw kampanii — 8 pkt

reklama trafia do 2 z 3 grup odbiorcéw
kampanii — 6 pkt

reklama trafia tylko do 1 grupy
odbiorcow kampanii — 0 pkt

8 pkt - reklama dociera do
wszystkich 3 grup odbiorcéw
kampanii




A5 - Czytelnos¢

przekaz reklamowy jest
zrozumiaty/czytelny — 4 pkt

0 pkt - przekaz reklamowy jest
niezrozumiaty i nieczytelny,
zawiera nieprawdziwe
informacje, ktére nie majg
pokrycia w rzeczywistosci

przekaz reklamowy jest
niezrozumiaty/nieczytelny — 0 pkt

SUMA | 22 PKT

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 78,83 PKT

I. Wykonawca: TARRAYA S.A., ul. Glogowska 108/6, 60-263 Poznan

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonawca proponujac cene 3 844 674,11 zt brutto, otrzymat 22,99 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 82,99 PKT

1. Wykonawca: Fabryka Komunikacji Spotecznej s.c., Pawet Prochenko, Ireneusz
Stankiewicz, Fabryka Komunikacji Spotecznej Sp. z o. 0., ul. Filtrowa 75 lok. 22, 02-032
Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonawca proponujgc cene 3 929 850,86 zt brutto, otrzymat 22,49 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt



KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 82,49 PKT

V. Wykonawca: SOPEXA (Société Pour I’Expansion des Ventes des Produits Agricoles et
Alimentaires) Adres: 25 rue Notre — Dame des Victoires PARYZ 75002 Francja, Oddziat
w Polsce: Aleje Jerozolimskie 146B, 02-305 Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt

Wykonaweca proponujac cene 4 432 996,69 zt brutto, otrzymat 19,94 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt

Podkryterium

Podziat

Ocena przyznana

Al - Czas trwania
reklamy ambientowej

trwa co najmniej 30 dni — 8 pkt

trwa co najmniej 21 dni — 6 pkt

trwa co najmniej 14 dni — 4 pkt

trwa co najmniej 7 dni — 2 pkt

trwa krdcej niz 7 dni — 0 pkt

8 pkt - kampania trwa 30 dni

A2 - Kreatywnos¢ (przez
pojecie , kreatywny”
Zamawiajacy rozumie, ze pomyst
na reklame ambientowaq jest
oryginalny, zaskakujacy,
przyciagajacy uwage)

reklama jest kreatywna — 4 pkt

reklama nie jest kreatywna — 0 pkt

0 pkt - reklama nie jest
kreatywna, Zamawiajgcy
wykorzystuje juz
zaproponowane pomysty

A3 - Lokalizacja

reklama znajduje sie rGwnoczesnie w
min. 5 lokalizacjach — 6 pkt

reklama znajduje sie rGwnoczesnie w
min. 2 lokalizacjach — 3 pkt

reklama znajduje sie w 1 lokalizacji— 0
pkt

0 pkt - reklama znajduje sie w
1 lokalizacji

A4 — Grupy odbiorcéw
(Poprzez grupy odbiorcéw
kampanii Zamawiajacy rozumie
grupy docelowe:

a) rodziny z dzie¢mi,

b) osoby starsze (wiek 60+),

c) osoby mtode (wiek 18+)

reklama trafia do wszystkich 3 grup
odbiorcéw kampanii — 8 pkt

reklama trafia do 2 z 3 grup odbiorcéw
kampanii — 6 pkt

reklama trafia tylko do 1 grupy
odbiorcéw kampanii — 0 pkt

8 pkt - reklama dociera do
wszystkich 3 grup odbiorcéw
kampanii




A5 - Czytelnos¢

przekaz reklamowy jest
zrozumiaty/czytelny — 4 pkt

przekaz reklamowy jest
niezrozumiaty/nieczytelny — 0 pkt

4 pkt - przekaz reklamowy jest
zrozumiaty i czytelny

SUMA

20 PKT

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — do 30 pkt

Podkryterium

Podziat

Ocena przyznana

S1 - Grupy odbiorcéw
(Poprzez grupy odbiorcow
kampanii Zamawiajacy rozumie
grupy docelowe:

a) rodziny z dzie¢mi,

b) osoby starsze (wiek 60+),

c) osoby mtode (wiek 18+)

kazdy konkurs jest dedykowany innej
grupie odbiorcéw kampanii — 10 pkt

dwa konkursy sg dedykowane réznym,
konkretnym grupom odbiorcéw, jeden
konkurs jest uniwersalny — 7 pkt

jeden konkurs jest dedykowany
konkretnej grupie odbiorcéw, dwa
konkursy sg uniwersalne — 4 pkt

konkursy nie sg dedykowane
konkretnym grupom odbiorcéw — 0 pkt

10 pkt — Kazdy konkurs jest
dedykowany innej grupie
odbiorcow

S2 — Zgtoszenie do
udziatu w konkursach

zgtoszenie do udziatu w kazdym z
konkurséw jest tatwe i nie wymaga od
uczestnikéw podejmowania wielu
dodatkowych dziatan — 8 pkt

0 pkt - zgtoszenie do udziatu w
konkursie dla senioréw nie
jest tatwe i wymaga od
uczestnikow podejmowania
wielu dodatkowych dziatan




zgtoszenie do udziatu w kazdym z
konkurséw nie jest tatwe i wymaga od
uczestnikéw podejmowania wielu
dodatkowych dziatar — 0 pkt

6 pkt - Tematyka kazdego z
konkursow jest zréznicowana i
jednoczes$nie powigzana z
tematem kampanii

tematyka kazdego z konkursow jest
zréznicowana i jednoczesnie powigzana

$3 — Tematyka z tematem kampanii — 6 pkt

konkurséw tematyka kazdego z konkurséw nie jest
zrdéznicowana i nie jest powigzana z
tematem kampanii — 0 pkt

S4 — Nagrody proponowane nagrody sg atrakcyjne i 6 pkt - Proponowane nagrody
dopasowane do grupy odbiorcéw — 6 sg atrakcyjne i dopasowane do
pkt grupy odbiorcéw

proponowane nagrody nie sg atrakcyjne
i nie sg dopasowane do grupy
odbiorcow — 0 pkt

SUMA | 22 PKT

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 61,94 PKT

V. Wykonawca: CreativeHarder Sp. z 0. o., ul. Drwali 9a, 04-840 Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonawca proponujac cene 2 210 000,00 zt brutto, otrzymat 40,00 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 100,00 PKT

VI. Wykonawca: Agencja Reklamowa dsk Sp. z 0. 0., ul. NiedZwiedzia 10, 02-737 Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonawca proponujac cene 3 300 834,83 zt brutto, otrzymat 26,78 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 86,78 PKT



VII. Wykonawca: Five Media Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig spétka

komandytowa, ul. Zelazna 59, lok. 5.9, 00-848 Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt

Wykonawca proponujac cene 3 926 100,00 zt brutto, otrzymat 22,52 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — do 30 pkt

Podkryterium

Podziat

Ocena przyznana

S1 - Grupy odbiorcéw
(Poprzez grupy odbiorcow
kampanii Zamawiajacy rozumie
grupy docelowe:

a) rodziny z dzie¢mi,

b) osoby starsze (wiek 60+),

c) osoby mtode (wiek 18+)

kazdy konkurs jest dedykowany innej
grupie odbiorcow kampanii — 10 pkt

dwa konkursy sg dedykowane réznym,
konkretnym grupom odbiorcéw, jeden
konkurs jest uniwersalny — 7 pkt

jeden konkurs jest dedykowany
konkretnej grupie odbiorcéw, dwa
konkursy sg uniwersalne — 4 pkt

konkursy nie sg dedykowane
konkretnym grupom odbiorcéw — 0 pkt

10 pkt — Kazdy konkurs jest
dedykowany innej grupie
odbiorcow

S2 — Zgtoszenie do
udziatu w konkursach

zgtoszenie do udziatu w kazdym z
konkurséw jest tatwe i nie wymaga od
uczestnikéw podejmowania wielu
dodatkowych dziatan — 8 pkt

zgtoszenie do udziatu w kazdym z
konkurséw nie jest tatwe i wymaga od
uczestnikéw podejmowania wielu
dodatkowych dziatan — 0 pkt

8 pkt - zgtoszenie do udziatu w
kazdym z konkursow jest
tatwe i nie wymaga od
uczestnikdw podejmowania
wielu dodatkowych dziatan

S3 — Tematyka

tematyka kazdego z konkursow jest
zréznicowana i jednoczesnie powigzana
z tematem kampanii — 6 pkt

6 pkt - Tematyka kazdego z
konkursow jest zréznicowana i
jednoczes$nie powigzana z
tematem kampanii

dopasowane do grupy odbiorcéw — 6
pkt

proponowane nagrody nie sg atrakcyjne
i nie sg dopasowane do grupy
odbiorcow — 0 pkt

konkurséw tematyka kazdego z konkurséw nie jest
zrdéznicowana i nie jest powigzana z
tematem kampanii — 0 pkt
S4 - Nagrody proponowane nagrody sg atrakcyjne i 0 pkt - Proponowane nagrody

nie sg atrakcyjne, sg
nieporéwnywalne




SUMA | 24 PKT

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 76,52 PKT

VIII. Wykonawca: Sigma BIS S.A., ul. Bielariska 12, 00-085 Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonawca proponujac cene 3 149 233,00 zt brutto, otrzymat 28,07 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt

Podkryterium Podziat Ocena przyznana

trwa co najmniej 30 dni — 8 pkt

trwa co najmniej 21 dni — 6 pkt

- i trwa co najmniej 14 dni — 4 pkt
Al = Czas trwania 8 pkt - kampania trwa 30 dni

reklamy ambientowej
trwa co najmniej 7 dni — 2 pkt

trwa krdcej niz 7 dni — 0 pkt

A2 — Kreatywnos¢ (przez )
pojecie , kreatywny” reklama jest kreatywna — 4 pkt 0 pkt - reklama nie jest

Zamawiajacy rozumie, ze pomyst kreatywna, jest powielaniem
na reklame ambientowaq jest ’

oryginalny, zaskakujacy, iStI’liEjE}CVCh rozwiazan
przyciagajacy uwage)

reklama nie jest kreatywna — 0 pkt

reklama znajduje sie rGwnoczesnie w
min. 5 lokalizacjach — 6 pkt

reklama znajduje sie rGwnoczesnie w

A3 - Lokalizacja min. 2 lokalizacjach — 3 pkt 6 pkt - reklama znajduje sie w

min. 5 lokalizacjach

reklama znajduje sie w 1 lokalizacji — 0
pkt

A4 - Grupy odbiorcéw | reklama trafia do wszystkich 3 grup

(Poprzez grupy odbiorcéw odbiorcéw kampanii — 8 pkt
kampanii Zamawiajacy rozumie

grupy docelowe:

a) rodziny z dzie¢mi, reklama trafia do 2 z 3 grup odbiorcéw | 8 pkt - reklama dociera do

b) osoby starsze (wiek 60+), s . . ,

) osoby miode (wiek 18+) kampanii — 6 pkt wszystkl'(.:h 3 grup odbiorcow
kampanii

reklama trafia tylko do 1 grupy
odbiorcéw kampanii — 0 pkt




A5 - Czytelnos¢

przekaz reklamowy jest
zrozumiaty/czytelny — 4 pkt

przekaz reklamowy jest
niezrozumiaty/nieczytelny — 0 pkt

4 pkt - przekaz reklamowy jest
zrozumiaty i czytelny

SUMA

26 PKT

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — do 30 pkt

Podkryterium

Podziat

Ocena przyznana

S1 - Grupy odbiorcéw
(Poprzez grupy odbiorcow
kampanii Zamawiajacy rozumie
grupy docelowe:

a) rodziny z dzie¢mi,

b) osoby starsze (wiek 60+),

c) osoby mtode (wiek 18+)

kazdy konkurs jest dedykowany innej
grupie odbiorcéw kampanii — 10 pkt

dwa konkursy sg dedykowane réznym,
konkretnym grupom odbiorcéw, jeden
konkurs jest uniwersalny — 7 pkt

jeden konkurs jest dedykowany
konkretnej grupie odbiorcéw, dwa
konkursy sg uniwersalne — 4 pkt

konkursy nie sg dedykowane
konkretnym grupom odbiorcéw — 0 pkt

10 pkt — kazdy konkurs jest
dedykowany innej grupie
odbiorcow

S2 — Zgtoszenie do
udziatu w konkursach

zgtoszenie do udziatu w kazdym z
konkurséw jest tatwe i nie wymaga od
uczestnikéw podejmowania wielu
dodatkowych dziatan — 8 pkt

0 pkt - zgtoszenie do udziatu w
kazdym z konkurséw nie jest
tatwe i wymaga od
uczestnikow podejmowania
wielu dodatkowych dziatan




zgtoszenie do udziatu w kazdym z
konkurséw nie jest tatwe i wymaga od
uczestnikéw podejmowania wielu
dodatkowych dziatar — 0 pkt

6 pkt - Tematyka kazdego z
konkursow jest zréznicowana i
jednoczes$nie powigzana z
tematem kampanii

tematyka kazdego z konkursow jest
zréznicowana i jednoczesnie powigzana

$3 — Tematyka z tematem kampanii — 6 pkt

konkurséw tematyka kazdego z konkurséw nie jest
zrdéznicowana i nie jest powigzana z
tematem kampanii — 0 pkt

S4 — Nagrody proponowane nagrody sg atrakcyjne i 6 pkt - Proponowane nagrody
dopasowane do grupy odbiorcéw — 6 sg atrakcyjne i dopasowane do
pkt grupy odbiorcéw

proponowane nagrody nie sg atrakcyjne
i nie sg dopasowane do grupy
odbiorcow — 0 pkt

SUMA | 22 PKT

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 76,07 PKT

IX. Wykonawca: Euvic Media Sp. z 0. 0., ul. Czerska 12, 00-732 Warszawa

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonaweca proponujac cene 3 609 300,00 zt brutto, otrzymat 24,49 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 84,49 PKT

X. Wykonawca: APLAN MEDIA Sp. z 0. 0., ul. Wréblewskiego 18, 93-578 t6dz

KRYTERIUM CENA (C) — do 40 pkt
Wykonawca proponujac cene 3 532 275,26 zt brutto, otrzymat 25,03 pkt.

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI AMBIENT MARKETINGU (A) — do 30 pkt - Wykonawca spetnit
wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

KRYTERIUM OCENA KONCEPCJI KONKURSOW W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH (S) — Wykonawca
spetnit wszystkie wymagania zawarte w kryterium i uzyskat maksymalng liczbe punktéw — 30 pkt

SUMA KONCOWA PUNIKTOW UZYSKANYCH PRZEZ WYKONAWCE WYNOSI 85,03 PKT.



